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LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.53.10
Governo: Calenda, mia discesa in campo? esclusa da sempre

Governo: Calenda, mia discesa in campo? esclusa da sempre 'mia area politica di riferimento & Gentiloni'
(ANSA) - ROMA, 10 LUG - Una possibile discesa in campo? "E' esclusa da sempre. L'unico dettaglio &
che io oggi faccio il ministro e dico cose che sono anche politiche, ma finira con questa legislatura®. Lo
ha detto il ministro dello Sviluppo economico Carlo Calenda, rispondendo ai cronisti a margine della
presentazione a Roma della terza edizione del mia - Mercato internazionale audiovisivo. "La mia area
politica di riferimento & Paolo Gentiloni*, ha spiegato Calenda. E a proposito della necessita di un piano
industriale per il Paese, ha aggiunto: "E' necessario per gli obiettivi, le risorse e le priorita. E' un
ragionamento fondamentale che deve fare il Paese costruendo una squadra ampia e condividendolo con i
corpi intermedi. Condivido molto, pero, il ragionamento di Renzi sul fatto che la discussione, a
prescindere dai contenuti, sulle alleanze ¢ inutile e non interessa a nessuno”. (ANSA). Y64 10-LUG-17
12:51 NNN

LUNEDI 10 LUGLI0O 2017 13.36.18
Moda: Calenda, se riposizionamento Altaroma non va si chiude

Moda: Calenda, se riposizionamento Altaroma non va si chiude (ANSA) - ROMA, 10 LUG - "Stiamo
lavorando con grande difficolta su Altaroma. Abbiamo provato a riposizionarla sui giovani; non so se
funzionera, se cosi non fosse andra chiusa. Non so se la moda sia nel futuro di Roma". Lo ha detto il
Ministro dello Sviluppo economico Carlo Calenda, nel corso della conferenza stampa di presentazione
della terza edizione del Mia - Mercato Internazionale Audiovisivo, che si svolgera nella capitale dal 19 al
23 ottobre. (ANSA). Y64 10-LUG-17 13:23 NNN

LUNEDI 10 LUGLI0 2017 13.36.18
Moda: Zingaretti, Noi continuiamo a sostenere Altaroma

Moda: Zingaretti, Noi continuiamo a sostenere Altaroma (V. Moda: Calenda, se riposizionamento
Altaroma...ore 13,23) (ANSA) - ROMA, 10 LUG - "Noi siamo tra gli attori istituzionali che ci hanno
sempre creduto e che continuano a crederci. Chiaramente bisogna fare gioco di squadra. Il ministro
Calenda due anni fa ha lanciato quest'idea, noi siamo stati tra i primi a dire subito si e a sostenerle.
Ovviamente AltaRoma deve vedere in primo luogo il protagonismo anche di altre istituzioni”. Lo ha detto
il presidente della Regione Lazio Nicola Zingaretti, a margine della presentazione del Mia, a Roma,
commentando le parole del ministro Carlo Calenda sul futuro di AltaRoma.?(ANSA). J5J-ST/SCN 10-
LUG-17 13:35 NNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 13.48.47
Zingaretti, in un anno boom export audiovisivo Lazio

Zingaretti, in un anno boom export audiovisivo Lazio In arrivo bandi per produzioni, imprese hi-tech e
cinema (ANSA) - ROMA, 10 LUG - "Nel primo trimestre del 2017 I'export di questo settore € aumentato
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del 43 per cento rispetto allo scorso anno, un risultato anche figlio di un sistema che ha trovato forza e
dovra aumentarla”. Lo ha detto il presidente della Regione Lazio Nicola Zingaretti intervenendo alla
presentazione del Mia, il Mercato internazionale dell'audiovisivo, a Roma. "Quest'anno - ha aggiunto -
saremo presenti al Miacon un contributo diretto, e presenteremo la seconda tranche, che vale 5 milioni,
del bando Lazio Cinema International a sostegno delle produzioni internazionali. Rilanceremo la
piattaforma di promozione delle 2000 location del Lazio, per costruire una sinergia che si amplia anche al
turismo e alla promozione territoriale. Il sistema delle coproduzioni sta funzionando, sta trasformando
questi territori, vediamo gia dei risultati. Presenteremo poi - ha proseguito il governatore - un nuovo
bando da 9 milioni della programmazione Ue a sostegno delle imprese digitali della creativita e
dell'audiovisivo. Ci sara poi un nuovo bando da 1,5

milioni a sostegno dei cinema e dei teatri - ha concluso - 1l nostro obiettivo ora & non far spegnere questa
luce”. (ANSA). J5J-ST/VIT 10-LUG-17 13:47 NNN

LUNEDI 10 LUGLI0O 2017 13.52.22
Calenda,Roma in fase complessa,lavoriamo mappatura industria

Calenda,Roma in fase complessa,lavoriamo mappatura industria (ANSA) - ROMA, 10 LUG - "Roma sta
vivendo un momento molto, complesso, stiamo lavorando a una mappatura per aiutare una citta in cui ci
sono state molte crisi industriali. Non € un'iniziativa contro nessuno, ma ¢é fatta per aiutare". Lo ha detto il
ministro dello Sviluppo economico Carlo Calenda, nel corso della conferenza stampa di presentazione
della terza edizione del Mia - Mercato Internazionale Audiovisivo, che si svolgera nella capitale dal 19 al
23 ottobre.(ANSA). Y64-BAC 10-LUG-17 13:51 NNN

LUNEDI 10 LUGLI0O 2017 13.55.19
Audiovisivo: Zingaretti, costruire buon habitat per Mia

Audiovisivo: Zingaretti, costruire buon habitat per Mia (ANSA) - ROMA, 10 LUG - "Noi vogliamo dare
una mano al Mia, ed essere presenti con l'obiettivo di far trovare a questa manifestazione un habitat
amichevole, costruendo un network di collaborazione che superi I'idea, vecchia, di mettere in concorrenza
le 'perle’ che abbiamo”. Lo ha detto il presidente della Regione Lazio Nicola Zingaretti intervenendo alla
presentazione del Mia, il Mercato internazionale dell'audiovisivo, a Roma. "Abbiamo sempre collaborato
per costruire un sistema - ha aggiunto - e avere tante ricchezze puo non essere una forza, se queste sono
isolate. Abbiamo costruito una politica dell'audiovisivo, finanziata con 22 milioni I'anno di contributi. Il
Lazio, in questo, e la seconda regione dell'Ue per sostegno all'audiovisivo, dopo Berlino e prima di Parigi,
con cui siamo in contatto. Tutto cio che accade nel Lazio deve trovare un sistema di attori pubblici e
privati con una Regione che tenta di essere sistema e di rafforzarlo. Abbiamo superato un sistema a canne
d'organo, abbiamo una 'task force' dell'audiovisivo e la grande forza della programmazione dei fondi
europei 2014-20 a sostegno delle politiche di network.Rafforzare il Mia - ha concluso Zingaretti - € una
grande opportunita per costruire questa sintesi tra cultura e industria, & un nostro dovere".(ANSA). J5J-
ST/VIT 10-LUG-17 13:54 NNN
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LUNEDI 10 LUGLI0O 2017 13.58.02
Calenda, piu saloni libro? Approccio autolesionista

Calenda, piu saloni libro? Approccio autolesionista Ministro, si punta su una cosa e non ci si fa
competizione (ANSA) - ROMA, 10 LUG - "Non é un settore di cui mi occupi direttamente, ma mi pare
che sulla questione dei vari saloni del libro ci sia un approccio vagamente autolesionista”. Lo ha detto il
ministro dello Sviluppo economico Carlo Calenda, nel corso della conferenza stampa di presentazione
della terza edizione del Mia - Mercato Internazionale Audiovisivo, che si svolgera nella capitale dal 19 al
23 ottobre. Calenda ne ha parlato sottolineando la necessita del Paese di "portare I'ltalia all'estero e
I'estero In Italia. E' la missione del Paese in materia di cultura, servizi, industria, mercato. Siamo un paese
maturo con tassi di crescita limitati o stabili ma con un enorme potenziale”. Come il Mia, per funzionare
"ha bisogno di essere potente, lo stesso vale per il settore fieristico. Si punta su una cosa e non ci si fa
competizione gli uni con gli altri”. (ANSA). Y64 10-LUG-17 13:57 NNN

LUNEDI 10 LUGLI0O 2017 16.04.51
ANSA/ Cinema: Calenda, anche il Mia per far crescere il Paese

ANSA/ Cinema: Calenda, anche il Mia per far crescere il Paese 3/a edizione da 19 a 23/10. Rutelli, serve
gioco di squadra (di Francesca Pierleoni) (ANSA) - ROMA, 10 LUG - Nel Mercato internazionale
audiovisivo "abbiamo creduto dall'inizio. Permette di portare I'ltalia all'estero e I'estero in Italia. E' la
missione dell'ltalia in materia di cultura, servizi, industria, mercato. Siamo un paese maturo con tassi di
crescita limitati o stabili ma con un enorme potenziale". Lo ha detto il Ministro dello sviluppo economico
Carlo Calenda nella conferenza stampa di presentazione della 3/a edizione del Mia, che si svolgera a
Roma dal 19 al 23 ottobre in nuove location, quelle del 'distretto’ di Piazza Barberini, da Palazzo
Barberini all'Hotel Bernini Bristol, al Cinema Barberini. Il Mia, ideato, organizzato e prodotto da Anica e
Apt e finanziato da Ministero dello sviluppo economico, Ice, Mibact, Regione Lazio e Programma Media:
“il budget, in linea con le precedenti edizioni, & di un milione e 900 mila euro che speriamo cresca con gli
sponsor privati - dice il direttore editoriale Lucia Milazzotto -. Grazie alla nostra presenza strategica tra il
Mipcom di Cannes e I'American Film Market, abbiamo riunito nelle precedenti edizioni 1500 accreditati,
fra produttori e distributori, da 58 Paesi". L'obiettivo, rilanciato dal nuovo slogan 'Matching Excellence’, &
“far incontrare eccellenze e valorizzare la nostra". Tra le sezioni: Mia Cinema, vetrina e mercato di
coproduzione che ha accompagnato fino alle realizzazione, piu del 50% dei progetti selezionati; Mia Tv,
che vuole favorire partnership e nuove possibilita di business; Mia Doc, piattaforma a sostegno delle
coproduzioni e della distribuzione dei documentari. Per fare del Mia un successo "serve il gioco di
squadra, di cui in Italia si parla spesso ma che si pratica poco - dice Francesco Rutelli, presidente
dell'Anica -. Qui si realizza una sinergia tra cinema e audiovisivo". "Quest'anno - spiega il presidente
della regione Lazio Nicola Zingaretti, parlando dell'impegno per l'audiovisivo - saremo presenti
al Mia con un contributo diretto, e presenteremo la seconda tranche, che vale 5 milioni, del bando Lazio
Cinema International a sostegno delle produzioni internazionali”. Il Mia, parte del consolidamento del
settore, "insieme alla nuova legge sul cinema"”, per funzionare "ha bisogno di essere potente - aggiunge
Calenda -. Avevamo pensato a un impegno almeno triennale e continueremo a finanziarlo, lo mettero nel
budget della legge di bilancio per I'anno successivo". Come per il settore fieristico "é importante puntare
su una cosa senza farsi competizione gli uni con gli altri”. Il ministro evita pero le polemiche su
un'eventuale rivalita con il mercato della Mostra del Cinema di Venezia: "Mi sembra abbiano vocazioni
differenti - dice -. Massima liberta per le scelte di tutti, qui si fa un discorso legato ai nostri finanziamenti
e alle esigenze che ci hanno esposto gli operatori del settore”. Comungue "se in 4 0 5 anni, i
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accorgessimo che il Mia non funzionasse saremmo pronti a chiuderlo, ma non mi pare sia cid che sta
accadendo”. La sede di Roma e queste date, ricorda Andrea Occhipinti, presidente della sezione
distributori dell’Anica sono state scelte "perché la concorrenza sempre piu forte del mercato del Festival
di Toronto, che si svolge in contemporanea con la Mostra aveva svuotato il mercato di Venezia di
presenze". In ogni modo la Mostra "€ il miglior festival italiano e presenta altre grandi opportunita -
ricorda Rutelli - infatti ci organizziamo il forum Italia -Cina". Infine una precisazione sullo sganciamento
per la prima volta delle date del Mia, da quelle della Festa del Cinema di Roma (26 ottobre - 5
novembre): "E' dovuto a un problema logistico - spiega Rutelli -. Dal 2018 tornera la simultaneita di
date". Y64 10-LUG-17 16:03 NNN

LUNEDI 10 LUGLI0O 2017 16.31.49
Cinema: Calenda, servono player importanti per settore

Cinema: Calenda, servono player importanti per settore Ministro Economia, Italia rischia polverizzazione
(ANSA) - ROMA, 10 LUG - Con il Mia (Mercato Internazione dell'Audiovisivo) e la legge sul cinema
"per la quale so che ci sono discussioni sui decreti attuativi, dobbiamo puntare al consolidamento del
settore. Siamo rilevanti se abbiamo player importanti che trascinano il resto, sennd si rischia la
frammentazione, la polverizzazione. Questo € un pericolo che I'ltalia corre in tutto, nel tentativo di non
voler scontentare nessuno”. Lo ha detto il ministro dello Sviluppo economico Carlo Calenda, nel corso
della conferenza stampa di presentazione della terza edizione del Mia, che si svolgera' nella capitale dal
19 al 23 ottobre. Y64 10-LUG-17 16:31 NNN

Ufficio stampa Tel.(+39) 06.85.37.63 —Fax (+39) 06.85.37.63.63 — info@mnitalia.com - www.mnitalia.com

N7




Rassegna stampa Testata: Adnkronos Data: 10 luglio 2017

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.37.01
PD: CALENDA, MIA AREA DI RIFERIMENTO POLITICO E' GENTILONI =

PD: CALENDA, MIA AREA DI RIFERIMENTO POLITICO E' GENTILONI = Roma, 10 lug. (AdnKronos) -
"La MIA area di riferimento politica € Paolo Gentiloni". E' quanto ha dichiarato Carlo Calenda, ministro dello
sviluppo economico partecipando oggi alla presentazione del "MIA mercato internazionale dell'audiovisivo"
all'hotel Barberini. (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 10-LUG-17 12:32 NNNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.50.10
MODA: CALENDA, ALTAROMA POTREBBE ESSERE CHIUSA =

MODA: CALENDA, ALTAROMA POTREBBE ESSERE CHIUSA = 'Riposizionare la manifestazione sui
giovani, non so se settore e' nel futuro di Roma' Roma, 10 (AdnKronos) - "Stiamo lavorando con grande
difficolta su Altaroma per vedere se si puo fare un nuovo progetto. Non so se la moda € nel futuro di Roma,
abbiamo deciso di riposizionarla sui giovani. Puo essere che ce la faccia. Se non dovesse riuscirci, Altaroma
andra chiusa perché é inutile tenerla a meta". E' quanto ha dichiarato Carlo Calenda, ministro dello Sviluppo
economico partecipando oggi alla presentazione della terza edizione del Mia, il Mercato internazionale
dell'audiovisivo. (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 10-LUG-17 12:49 NNNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 13.09.09
ROMA: CALENDA, VOGLIAMO AIUTARE CAPITALE, STA VIVENDO MOMENTO COMPLESSO =

ROMA: CALENDA, VOGLIAMO AIUTARE CAPITALE, STA VIVENDO MOMENTO COMPLESSO = 'E' una
citta' con una sua vocazione, presto presenteremo nostro lavoro di 'analisi" Roma, 10 lug. - (AdnKronos) -
"Roma e una citta che, per tanti versi, sta vivendo un momento molto complesso. Stiamo lavorando per fare
una mappatura di cido che si puo fare, per aiutarla a riemergere viste le tante crisi industriali”. E' quanto ha
dichiarato il ministro dello Sviluppo economico Carlo Calenda partecipando oggi all'Hotel Bernini, alla
presentazione della terza edizione del MIA, il Mercato Internazionale dell'Audiovisivo che si svolgera nella
capitale dal 19 al 23 ottobre. Ed ha ancora aggiunto: "Non di stratta di un lavoro di attivita ma di analisi che
stiamo facendo e che presenteremo. Un lavoro che stiamo attuando per aiutare la citta perché Roma ha una
sua vocazione". (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 10-LUG-17 13:05 NNNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 13.24.32
PD: CALENDA, MIA DISCESA IN POLITICA ESCLUSA DA SEMPRE =

PD: CALENDA, MIA DISCESA IN POLITICA ESCLUSA DA SEMPRE = 'Un piccolo dettaglio... io faccio il
ministro. Dico cose politiche e tutto questo finisce con questa legislatura® Roma, 10 lug. - (AdnKronos) -
"L'ascesa in politica € esclusa. L'ho esclusa da sempre. Sempre negli stessi termini, sempre per le stesse
ragioni, con un piccolo dettaglio. lo oggi faccio il ministro e quindi dico delle cose che sono anche politiche,
ma questo finisce con questa legislatura”. E' quanto ha dichiarato il ministro dello Sviluppo economico Carlo
Calenda partecipando oggi all'Hotel Bernini, alla presentazione della terza edizione del MIA, il Mercato
Internazionale dell'Audiovisivo che si svolgera nella capitale dal 19 al 23 ottobre. (Cap/AdnKronos) ISSN
2465 - 1222 10-LUG-17 13:21 NNNN
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LUNEDI 10 LUGLIO 2017 13.45.45
PD: CALENDA, SU ALLEANZE D'ACCORDO CON RENZI, E' DISCUSSIONE INUTILE =

PD: CALENDA, SU ALLEANZE D'ACCORDO CON RENZI, E' DISCUSSIONE INUTILE = Roma, 10 lug. -
(AdnKronos) - "Condivido molto il ragionamento di Matteo Renzi sulla discussione, a prescindere dai
contenuti, sulle alleanze: & una discussione inutile che non interessa nessuno”. E' quanto ha dichiarato il
ministro dello Sviluppo economico Carlo Calenda partecipando oggi all'Hotel Bernini, alla presentazione della
terza edizione del Mia, il Mercato Internazionale dell'’Audiovisivo che si svolgera nella capitale dal 19 al 23
ottobre. (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 10-LUG-17 13:44 NNNN

MODA: ZINGARETTI, ABBIAMO SEMPRE CREDUTO IN ALTAROMA MA SERVE GIOCO DI SQUADRA

MODA: ZINGARETTI, ABBIAMO SEMPRE CREDUTO IN ALTAROMA MA SERVE GIOCO DI SQUADRA =
'Deve esserci anche il 'protagonismo’ di altre istituzioni' Roma, 10 lug. - (AdnKronos) - "Noi siamo tra gli attori
istituzionali che hanno sempre creduto in AltaRoma e continua o a crederci. Ma bisogna fare un gioco di
squadra”. E' quanto ha dichiarato il presidente della Regione Lazio Nicola Zingaretti partecipando oggi
all'Hotel Bernini, alla presentazione della terza edizione del MIA, il Mercato Internazionale dell’Audiovisivo
che si svolgera nella capitale dal 19 al 23 ottobre. Ed ha ancora ricordato : "Il ministro Calenda, due anni fa,
ha lanciato la sua idea legata alla promozione dei giovani. Noi siamo stati tra i primi a dire subito si, a
sostenerlo. Ovviamente AltaRoma -ha proseguito- deve vedere il protagonismo anche delle altre istituzioni".
(Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 10-LUG-17 13:45 NNNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 14.11.59
LAZIO: ZINGARETTI, CON 'MIA" NUOVO MODELLO DI SVILUPPO FONDATO SU CULTURA =

LAZIO: ZINGARETTI, CON 'MIA' NUOVO MODELLO DI SVILUPPO FONDATO SU CULTURA = Roma, 10
lug. - (AdnKronos) - "Partecipare al MIA, il Mercato Internazionale dell'Audiovisivo € un altro segno della
voglia di costruire un nuovo modello di sviluppo fondato sulla cultura e su questo immenso patrimonio
dell'industria dell'audiovisivo". E' quanto ha dichiarato il presidente della Regione Lazio Nicola Zingaretti,
partecipando oggi all'Hotel Bernini alla presentazione della terza edizione del MIA, Mercato Internazionale
dell'Audiovisivo che si svolgera a Roma dal 19 al 23 ottobre. Ed ha ancora ricordato: "Saremo dunque al
Mercato Internazionale dell’Audiovisivo che si proietta come uno degli eventi mondiali pit importanti.
Presenteremo pure il nostro sostegno 'Lazio Cinema International' e, per i comuni del Lazio la piattaforma
delle promozioni delle location per fare film a tutti i produttori del mondo". (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222
10-LUG-17 14:11 NNNN

LAZIO: ZINGARETTI, CON 'MIA* NUOVO MODELLO DI SVILUPPO FONDATO SU CULTURA(2) =

LAZIO: ZINGARETTI, CON 'MIA' NUOVO MODELLO DI SVILUPPO FONDATO SU CULTURA(2) = 'Politica
dell'audiovisivo finanziata con 22 milioni I'anno di contributi® (AdnKronos) - Nel corso del suo intervento il
presidente della Regione Lazio Nicola Zingaretti ha sottolineato il pieno sostegno ai Mercati internazionali
dell'audiovisivo. "Vogliamo essere presenti -ha detto- con l'obiettivo di costruire intorno a questa
manifestazione un habitat amichevole realizzando un network di collaborazioni che superi l'idea ormai
vecchia, di mettere in concorrenza le perle che noi abbiamo. Abbiamo sempre collaborato -ha ricordato
ancora Zingaretti- per costruire un sistema. Avere tante ricchezze pud non trasformarsi in una forza se sono
isolate. Abbiamo costruito una politica dell'audiovisivo finanziata con 22 milioni I'anno di contributi". (segue)
(Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 10-LUG-17 14:28 NNNN
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LUNEDI 10 LUGLIO 2017 14.52.17
AUDIOVISIVO: CALENDA, ABBIAMO DECISO INSIEME DI PUNTARE SU 'MIA' =

AUDIOVISIVO: CALENDA, ABBIAMO DECISO INSIEME DI PUNTARE SU 'MIA' = 'Mantenuto parola, mi
impegnero' a mettere progetto in prossima legge di bilancio' Roma, 10 lug. - (AdnKronos) - "Abbiamo deciso
di puntare tutti insieme su 'MIA', il Mercato Internazionale dell’Audiovisivo. Abbiamo mantenuto la parola
portando I'evento al triennio. Ora mi impegnero a mettere il progetto nella prossima legge di bilancio . E'
quanto ha dichiarato il ministro dello Sviluppo economico Carlo Calenda partecipando oggi all'Hotel Bernini,
alla presentazione della terza edizione del MIA, il Mercato Internazionale dell’Audiovisivo che si svolgera
nella capitale dal 19 al 23 ottobre. (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 10-LUG-17 14:52 NNNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 15.36.52
AUDIOVISIVO: DAL 19 AL 23 OTTOBRE A ROMA TERZA EDIZIONE DEL 'MIA' =

AUDIOVISIVO: DAL 19 AL 23 OTTOBRE A ROMA TERZA EDIZIONE DEL 'MIA' = Occasione per una
presentazione unitaria del 'Sistema Italia’ sulla scena internazionale Roma, 10 lug. - (AdnKronos) - Riparte da
Roma la terza edizione del MIA, il Mercato Internazionale dell'Audiovisivo che si svolgera dal 19 al 23 ottobre.
La manifestazione é stata presentata oggi all'Hotel Bernini dal ministro dello Sviluppo economico Carlo
Calenda, dal presidente della Regione Lazio Nicola Zingaretti, dal presidente Anica, Associazione nazionale
industrie cinematografiche e audiovisive Francesco Rutelli, da Giancarlo Leone, presidente Apt, Associazione
produttori televisivi. Si tratta di una iniziativa che risponde in maniera 'sartoriale' alle esigenze dell'industria di
cui e espressione. Una occasione di presentazione unitaria del 'Sistema Italia' sulla scena internazionale. Per
I'edizione 2017 il MIA cambia l'identita visiva con un nuovo claim (Matching excellence) e un nuovo logo, per
sottolineare il posizionamento che il mercato ha assunto nel panorama degli appuntamenti internazionali
dedicati all'industria audiovisiva ovvero quello di un hub frequentato dai leader del mercato dove l'eccellenza
italiana & protagonista. (segue) (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 10-LUG-17 15:35 NNNN

AUDIOVISIVO: DAL 19 AL 23 OTTOBRE A ROMA TERZA EDIZIONE DEL 'MIA'(2) =

AUDIOVISIVO: DAL 19 AL 23 OTTOBRE A ROMA TERZA EDIZIONE DEL 'MIA'(2) = Tra cinema e tv il
programma comprende anche animazione, graphic novel e spazi dedicati ai piu' giovani (AdnKronos) - Per
I'edizione 2017 il MIA vedra le proprie attivita nel distretto di piazza Barberini (Palazzo Barberini, I'Hotel
Bernini Bristol, il cinema Barberini). Il programma prevede sessioni specifiche dedicate al cinema, alla tv
accanto alla seconda edizione del Drama series pitching forum e per la prima volta gli 'ltalian tv upfront'.
Presente inoltre nella capitale il 'MIA Doc', una boutigue market al servizio delle aziende italiane, una
piattaforma selettiva ed efficiente a sostegno delle coproduzioni e della distribuzione di documentari e
'factual’. MIA 2017 conferma anche alcuni programmi speciali. Si tratta di Yas, uno spazio che si snoda tra
cinema e tv segnalando, in diversi segmenti presenti alla manifestazione il prodotto 'Kids & Teens e Young
adult'. Protagonista di Yas sara anche la graphic novel. Un'altra sezione speciale dedicata all'animazione, tra
le forme piu efficaci e innovative della narrazione cine-audiovisiva. Il Fondo Eurimages conferma inoltre, per il
terzo anno consecutivo, il premio al miglior progetto di 'MIACinema'. L'Edi Effetti digitali italiani inaugura il
'MIA Edi visionary award’, un premio dedicato a quei progetti di cinema, serie tv e documentario che si
contraddistinguono per capacita innovativa nella narrazione attraverso un utilizzo eccellente di effetti visivi.
Tra gli eventi ospitati dalla terza edizione del MIA il premio Carlo Bixio dedicato a giovani autori, di eta
compresa tra i 18 e i 30 anni, chiamati a cimentarsi ad un progetto di serialita senza limiti di genere con una
vocazione internazionale. (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 10-LUG-17 15:36 NNNN
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LUNEDI 10 LUGLI0O 2017 12.01.58
Roma: Calenda, citta’ in crisi mappatura per interventi da fare =

(AGI) - Roma, 10 lug. - "Roma €' una citta' che, per tanti versi, sta vivendo un momento molto complesso
e stiamo lavorando per fare una mappatura per le cose che si possono fare e aiutarla ad emergere da una
situazione visto le tante crisi industriali. Non €' un lavoro di attivita' ma di analisi che stiamo facendo e
presenteremo, non fatto contro nessuno ma per aiutare. Questa e' una citta' che ha una sua vocazione". Lo
ha detto il ministro dello Sviluppo Economico, Carlo Calenda, durante il suo intervento per la
presentazione della terza edizionde del Mia, in corso all'Hotel Bernini Bristol. (AGI) Rmy/Bru 101201
LUG 17 NNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.15.23
Moda: Calenda, ""AltaRoma viri su giovani o andra' chiusa' =

(AGI) - Roma, 10 lug. - "Stiamo lavorando con grande difficolta' su Alta Roma, per vedere se si puo’ fare
un nuovo progetto. Abbiamo deciso di riposizionarla sui giovani, puo' essere che c'e' la faccia, puo' essere
di no ma in questo caso andra’ chiusa perche' e' inutile tenerla a meta'. Non so se la moda e' nel futuro di
Roma, puo' esserlo in questa vocazione verso i giovani”. Lo ha detto il ministro dello Sviluppo
Economico, Carlo Calenda, nel suo intervento per la presentazione della terza edizione del Mia, in corso
all'Hotel Bernini Bristol. (AGIl) Rmy/Bru 101203 LUG 17 NNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.47.15
Moda: Zingaretti, crediamo in AltaRoma serve ""gioco di squadra™ =

(AGI) - Roma, 10 lug. - "Noi siamo tra gli attori istituzionali che ci hanno sempre creduto e che
continuano a crederci. Chiaramente bisogna fare un gioco di squadra. Il ministro Calenda due anni fa ha
lanciato questa idea, noi siamo stati tra i primi a dire subito s? e a sostenerle. Ovviamente AltaRoma deve
vedere in primo luogo il protagonismo anche di altre istituzioni™. Lo ha detto il presidente della Regione
Lazio, Nicola Zingaretti, a margine della presentazione della terza edizione del Mia, riaspondendo a chi
gli chiedeva un commento alle parole del ministro Carlo Calenda sul futuro di AltaRoma.(AGI) Rmy/Bru
101242 LUG 17 NNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.47.15
Governo: Calenda, mia area di riferimento e' Paolo Gentiloni =

(AGI) - Roma, 10 lug. - "Condivido molto il ragionamento di Renzi che la discussione a prescindere dai
contenuti sulle allenze ? una discussione inutile, che non interessa a nessuno”. Lo ha detto il ministro
dello Sviluppo Economico Carlo Calenda, a margine della presentazione della terza edizione del Mia,
all'Hotel Bernini Bristol di Roma. A chi gli chiedeva se una sua eventuale discesa in politica va esclusa, il
ministro ha replicato: "lo I'no esclusa da sempre, sempre negli stessi termini e per le stesse ragioni. Con
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un piccolo dettaglio, io oggi faccio il ministro e quindi dico delle cose che sono anche politiche, ma
questo finisce con questa legislatura”. Mentre alla domanda si quale fosse la sua area politica di
riferimento Calenda risponde: "La Mia area di riferimento politico e' Paolo Gentiloni".(AGI) Rmy/Bru
101249 LUG 17 NN
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LUNEDI 10 LUGLI0 2017 12.01.37
Altaroma, Calenda: o avanti col nuovo progetto o si chiude

Altaroma, Calenda: o avanti col nuovo progetto o si chiude Altaroma, Calenda: o avanti col nuovo
progetto o si chiude Inutile tenerla a meta Roma, 10 lug. (askanews) - "Stiamo lavorando con grande
difficolta su Altaroma, per vedere se si puo fare un nuovo progetto, abbiamo deciso di riposizionarla sui
giovani, puo essere che ce la faccia, puo essere di no, ma in questo caso andra chiusa perche & inutile
tenerla a meta". Cosi Carlo Calenda, Ministro dello Sviluppo economico, in occasione della presentazione
della terza edizione del Mia il Mercato internazionale audiovisivo. "Non so se la moda é nel futuro di
Roma, puo esserlo in questa vocazione verso i giovani*. Bet 20170710T115928Z

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.04.03
Roma, Calenda: citta in crisi al lavoro per aiutarla

Roma, Calenda: citta in crisi al lavoro per aiutarla Per Capitale momento molto complesso Roma, 10 lug.
(askanews) - "Roma e una citta che per tanti versi sta vivendo un momento molto complesso e stiamo
lavorando per fare una mappatura per le cose che si possono fare e aiutarla ad emergere da una situazione
visto le tante crisi industriali'. Cosi Carlo Calenda, Ministro dello Sviluppo economico, in occasione della
terza edizione del Mia il Mercato internazionale audiovisivo. "Non & un lavoro di attivitd ma di analisi
che stiamo facendo e presenteremo, ma non fatto contro nessuno ma per aiutare. Questa & una citta che ha
una sua vocazione". Bet 20170710T120326Z

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.33.45
Calenda: la mia area di riferimento politico € Paolo Gentiloni

Calenda: la mia area di riferimento politico & Paolo Gentiloni Calenda: la mia area di riferimento politico
e Paolo Gentiloni Roma, 10 lug. (askanews) - "La mia area di riferimento politico € Paolo Gentiloni".
Cosi Carlo Calenda, ministro dello Sviluppo economico, a margine della presentazione della terza
edizione del mia, il Mercato internazionale audiovisivo. Bet 20170710T123054Z

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.43.00
*Governo, Calenda: ho sempre escluso mia discesa in politica

*Governo, Calenda: ho sempre escluso mia discesa in politica *Governo, Calenda: ho sempre
escluso mia discesa in politica "Finisco con questa legislatura™ Roma, 10 lug. (askanews) - Una discesa in
politica "I'no esclusa da sempre e sempre negli stessi termini e sempre per le stesse ragioni, con un
piccolo dettaglio che io oggi faccio il ministro e quindi dico delle cose che sono anche politiche, ma
questo finisce con questa legislatura”. Cosi il ministro dello Sviluppo economico, Carlo Calenda, a
margine della presentazione della terza edizione del mia, il Mercato internazionale audiovisivo. Bet
20170710T123649Z2
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Altaroma, Zingaretti: noi in Altaroma abbiamo sempre creduto

Altaroma, Zingaretti: noi in Altaroma abbiamo sempre creduto Altaroma, Zingaretti: noi in Altaroma
abbiamo sempre creduto E continuiamo a crederci Roma, 10 lug. (askanews) - "Noi siamo tra gli attori
istituzionali che ci hanno sempre creduto e che continuano a crederci. Chiaramente bisogna fare un gioco
di squadra. Il miniatro Calenda due anni fa ha lanciato questa idea, noi siamo stati tra i primi a dire subito
si e a sostenerla. Ovviamente AltaRoma deve vedere in primo luogo il protagonismo anche di altre
istituzioni”. Cosi il presidente della Regione Lazio, Nicola Zingaretti, a margine della presentazione della
terza edizione del Mia, il Mercato internazionale audiovisivo, riasondendo a chi gli chiedeva un
commento alle parole del ministro, Carlo Calenda, sul futuro di AltaRoma. Bet 20170710T130902Z

LUNEDI 10 LUGLI0 2017 13.44.54

A Roma dal 19 al 23 ottobre il Mercato internazionale audiovisivo

A Roma dal 19 al 23 ottobre il Mercato internazionale audiovisivo A Roma dal 19 al 23 ottobre il
Mercato internazionale audiovisivo Distretto Barberino punto di incontro Roma, 10 lug. (askanews) -
Appuntamento dal 19 al 23 ottobre con la terza edizione del Mercato Internazionale Audiovisivo (Mia),
la convention dedicata ai produttori e i distributori di film e serie tv organizzata da Anica e Apt
(Associazione produttori televisivi) insieme alle associazioni di categoria e imprenditori del settore
audiovisivo che - ed é la novita - si incontreranno nel 'distretto’ di piazza Barberini, tra il cinema e il
Palazzo omonimi e I'Hotel Bristol, per discutere della promozione dei prodotti italiani sul mercato
internazionale. 'Matching Excellence' lo slogan scelto per questa terza edizione del Mia, che vedra 1.500
partecipanti accreditati, provenienti da 58 Paesi. L'iniziativa & finanziata dal Ministero dello Sviluppo
Economico, il Mibact, I'lstituto del Commercio Estero, la Regione Lazio e dal programma Media. Tre le
sezioni in programma per la terza edizione del Mia: Cinema, Tv e Doc. Gli organizzatori sottolineano
che piu del 50% dei progetti cinematografici selezionati nelle scorse edizioni € stato accompagnato fino
alla produzione. Bet 20170710T134027Z

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 14.15.36
Audiovisivo, Zingaretti: Regione Lazio vicina al settore

Audiovisivo, Zingaretti: Regione Lazio vicina al settore "Vogliamo dare una mano al Mercato
internazionale audiovisivo” Roma, 10 lug. (askanews) - "Noi vogliamo dare una mano al Mia, ed essere
presenti con l'obiettivo di far trovare a questa manifestazione un habitat amichevole, costruendo un
network di collaborazione che superi I'idea, vecchia, di mettere in concorrenza le 'perle’ che abbiamo™.
Cosi il presidente della Regione Lazio, Nicola Zingaretti, in occasione della presentazione della terza
edizione del Mia, il Mercato internazionale audiovisivo. "Abbiamo sempre collaborato per costruire un
sistema, e avere tante ricchezze pud non essere una forza, se queste sono isolate. Abbiamo costruito una
politica dell'audiovisivo, finanziata con 22 milioni I'anno di contributi. Il Lazio, in questo, é la seconda
regione dell'Ue per sostegno all'audiovisivo, dopo Berlino - ha aggiunto - e prima di Parigi, con cui siamo
in contatto. Tutto cio che accade nel Lazio deve trovare un sistema di attori pubblici e privati con una
Regione che tenta di essere sistema e di rafforzarlo. Abbiamo superato un sistema a canne d'organo,
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abbiamo una 'task force' dell'audiovisivo e la grande forza della programmazione dei fondi europei 2014-
20 a sostegno delle politiche di network™. (Segue) 20170710T141522Z

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 14.15.36
Audiovisivo, Zingaretti: Regione Lazio vicina al settore -2-

Audiovisivo, Zingaretti: Regione Lazio vicina al settore -2- Roma, 10 lug. (askanews) - "Nel primo
trimestre del 2017 - ha ricordato Zingaretti - I'export di questo settore € aumentato del 43 per cento
rispetto allo scorso anno, un risultato anche figlio di un sistema che ha trovato forza e dovra aumentarla.
Quest'anno saremo presenti al Mia con un contributo diretto, e presenteremo la seconda tranche, che vale
5 milioni, del bando Lazio Cinema International a sostegno delle produzioni internazionali. Rilanceremo
una piattaforma di promozione delle 2000 location del Lazio, costruire una sinergia che si amplia anche al
turismo e alla promozione territoriale. Il sistema delle coproduzioni sta funzionando, sta trasformando
questi territori, vediamo gia dei risultati. Presenteremo poi un nuovo bando da 9 milioni della
programmazione Ue a sostegno delle imprese digitali della creativita e dell'audiovisivo. Ci sara poi un
nuovo bando da 1,5 milioni a sostegno dei cinema e dei teatri. Il nostro obiettivo ora € non far spegnere
questa luce. Rafforzare il Mia € una grande opportunita per costruire questa sintesi tra cultura e industria,
e un nostro dovere™ ha concluso il presidente. Bet 20170710T141529Z
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LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.15.23
CULTURA. A OTTOBRE IL 'MIA', ROMA SARA CAPITALE MERCATO AUDIOVISIVO

CULTURA. A OTTOBRE IL 'MIA', ROMA SARA CAPITALE MERCATO AUDIOVISIVO (DIRE) Roma, 10 lug.
- Si svolgera' a Roma dal 19 al 23 ottobre la terza edizione del Mercato internazionale audiovisivo (MIA), la
convention dedicata ai produttori e i distributori di film e serie tv organizzata da Anica e Apt. Associazioni di
categoria e imprenditori del settore audiovisivo si incontreranno nel 'distretto’ di piazza Barberini, tra il cinema
e il palazzo omonimi e I'Hotel Bristol, per discutere della promozione dei prodotti italiani sul mercato
internazionale. La presentazione della terza edizione, questa mattina proprio all'Hotel Bristol di piazza
Barberini, alla presenza del ministro dello Sviluppo economico, Carlo Calenda, del presidente della Regione
Lazio, Nicola Zingaretti, e del presidente dell'Anica, Francesco Rutelli. '"Matching Excellence' lo slogan scelto
per questa terza edizione del MIA, che vedra' 1.500 partecipanti accreditati, provenienti da 58 Paesi.
L'iniziativa e' finanziata dal ministero dello Sviluppo economico, il Mibact, I'lstituto del Commercio estero, la
Regione Lazio e dal programma Media. Tre le sezioni del MIA: cinema, tv e doc. Gli organizzatori
sottolineano che piu' del 50% dei progetti cinematografici selezionati nelle scorse edizioni e' stato
accompagnato fino alla produzione. "Abbiamo mantenuto la parola portando l'evento al triennio. Ora mi
impegnero' a mettere il progetto nella prossima legge di Bilancio" ha commentato il ministro dell Sviluppo
economico, Carlo Calenda, durante la conferenza di presentazione questa mattina. (Ago/ Dire) 12:14 10-07-
17 NNNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.21.58
ROMA. CALENDA: CITTA IN CRISI, LAVORIAMO PER AIUTARLA

ROMA. CALENDA: CITTA IN CRISI, LAVORIAMO PER AIUTARLA (DIRE) Roma, 10 lug. - "Roma €' una
citta’ che per tanti versi sta vivendo un momento molto complesso e stiamo lavorando per fare una
mappatura per le cose che si possono fare e aiutarla ad emergere da una situazione che vede tante crisi
industriali. Non e' un lavoro di attivita' ma di analisi, che stiamo facendo e presenteremo. Non €' fatto contro
nessuno ma per aiutare. Questa e' una citta' che ha una sua vocazione". A dirlo il ministro dello Sviluppo
economico, Carlo Calenda, durante la presentazione della terza edizione del Mia-Mercato internazionale
dell'audiovisivo all'Hotel Bristol in piazza Barberini a Roma. (Ago/ Dire) 12:14 10-07-17 NNNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.23.43
ALTAROMA. CALENDA: PROGETTO SU GIOVANI, E SE NON VA ANDRA CHIUSA

ALTAROMA. CALENDA: PROGETTO SU GIOVANI, E SE NON VA ANDRA CHIUSA "VEDIAMO SE
RIPOSIZIONAMENTO FUNZIONA" (DIRE) Roma, 10 lug. - "Stiamo lavorando con grande difficolta’ su
AltaRoma per vedere se si puo' fare un nuovo progetto, abbiamo deciso di riposizionarla sui giovani, puo'
essere che ce la faccia, puo' essere di no, ma in questo caso andra' chiusa perche' €' inutile tenerla a meta™.
A dirlo il ministro dello Sviluppo economico, Carlo Calenda, durante la presentazione della terza edizione
del Mia all'Hotel Bristol, in piazza Barberini, a Roma. "Non so se la moda €' nel futuro di Roma, puo' esserlo

in questa vocazione verso i giovani”, ha aggiunto. (Ago/ Dire) 12:20 10-07-17 NNNN

CULTURA. A OTTOBRE IL 'MIA', ROMA SARA CAPITALE MERCATO AUDIOVISIVO /FOTO

CULTURA. A OTTOBRE IL 'MIA', ROMA SARA CAPITALE MERCATO AUDIOVISIVO /FOTO (DIRE) Roma,
10 lug. - Si svolgera' a Roma dal 19 al 23 ottobre la terza edizione del Mercato internazionale audiovisivo
(MIA), la convention dedicata ai produttori e i distributori di film e serie tv organizzata da Anica e Apt.
Associazioni di categoria e imprenditori del settore audiovisivo si incontreranno nel ‘distretto’ di piazza
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Barberini, tra il cinema e il palazzo omonimi e I'Hotel Bristol, per discutere della promozione dei prodotti
italiani sul mercato internazionale. La presentazione della terza edizione, questa mattina proprio all'Hotel
Bristol di piazza Barberini, alla presenza del ministro dello Sviluppo economico, Carlo Calenda, del presidente
della Regione Lazio, Nicola Zingaretti, e del presidente dell’Anica, Francesco Rutelli. ‘Matching Excellence' lo
slogan scelto per questa terza edizione del MIA, che vedra' 1.500 partecipanti accreditati, provenienti da 58
Paesi. L'iniziativa e' finanziata dal ministero dello Sviluppo economico, il Mibact, I'lstituto del Commercio
estero, la Regione Lazio e dal programma Media. Tre le sezioni del MIA: cinema, tv e doc. Gli organizzatori
sottolineano che piu' del 50% dei progetti cinematografici selezionati nelle scorse edizioni e' stato
accompagnato fino alla produzione. "Abbiamo mantenuto la parola portando l'evento al triennio. Ora mi
impegnero' a mettere il progetto nella prossima legge di Bilancio" ha commentato il ministro dell Sviluppo
economico, Carlo Calenda, durante la conferenza di presentazione questa mattina. (Ago/ Dire) 12:22 10-07-
17 NNNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.31.05
GOVERNO. CALENDA: MIA AREA DI RIFERIMENTO E GENTILONI

GOVERNO. CALENDA: MIA AREA DI RIFERIMENTO E GENTILONI (DIRE) Roma, 10 lug. - "Escludo da
sempre la MIA ascesa in politica, sempre per gli stessi termini e le stesse ragioni, con un piccolo dettaglio,
che io oggi faccio il ministro e quindi dico delle cose che sono anche politiche. Ma questo finisce con questa
legislatura. La MIA area di riferimento politica e' Paolo Gentiloni". Cosi' il ministro dello Sviluppo economico,
Carlo Calenda, lasciando I'Hotel Bristol di Roma. (Ago/ Dire) 12:50 10-07-17 NNNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.52.37
ALTAROMA. ZINGARETTI: CI DEVE ESSERE PROTAGONISMO ALTRE ISTITUZIONI /VIDEO

ALTAROMA. ZINGARETTI: ClI DEVE ESSERE PROTAGONISMO ALTRE ISTITUZIONI /VIDEO (DIRE)
Roma, 10 lug. - "Noi siamo tra gli attori istituzionali che ci hanno sempre creduto e che continuano a crederci.
Chiaramente bisogna fare un gioco di squadra. Il ministro Calenda due anni fa ha lanciato questa idea, noi
siamo stati tra i primi a dire subito si' e a sostenerla. Ovviamente AltaRoma, AltaModa, deve vedere in primo
luogo il protagonismo anche di altre istituzioni". Lo ha detto il presidente della Regione Lazio, Nicola
Zingaretti, a margine della presentazione della terza edizione del Mia, rispondendo a chi gli chiedeva un
commento alle parole del ministro Carlo Calenda sul futuro di AltaRoma. (Ago/Dire) 15:38 10-07-17 NNNN
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LUNEDI 10 LUGLI0 2017 11.58.05
ROMA: CALENDA "CITTA IN CRISI, AL LAVORO PER AIUTARLA™

ROMA: CALENDA "CITTA IN CRISI, AL LAVORO PER AIUTARLA" ROMA (ITALPRESS) -
"Roma €' una citta' che per tanti versi sta vivendo un momento molto complesso. Stiamo lavorando per
fare una mappatura per le cose che si possono fare e aiutarla ad emergere da una situazione in cui si
registrano tante crisi industriali”. Lo ha detto il ministro dello Sviluppo Economico, Carlo Calenda, nel
corso della presentazione della terza edizione del Mia, Mercato Internazionale dell'audiovisivo. "Non €'
un lavoro di attivita' ma di analisi che stiamo facendo™ ha continuato. (ITALPRESS). mac/pc/red 10-Lug-
17 11:57 NNNN

LUNEDI 10 LUGLI10 2017 12.01.59
MODA: CALENDA: "SU ALTAROMA NUOVO PROGETTO O CHIUSURA™

MODA: CALENDA: "SU ALTAROMA NUOVO PROGETTO O CHIUSURA" ROMA (ITALPRESS)
- "Stiamo lavorando con grande difficolta’ su AltaRoma, per vedere se si puo' fare un nuovo progetto.
Abbiamo deciso di riposizionarla sui giovani, puo' essere che ce la faccia, puo' essere di no, ma in questo
caso andra’ chiusa perche' e' inutile tenerla a meta'. Non so se la moda e' nel futuro di Roma, puo' esserlo
in questa vocazione verso i giovani”. Lo ha detto il ministro dello Sviluppo Economico, Carlo Calenda,
nel corso della presentazione della terza edizione del Mia, Mercato Internazionale dell'audiovisivo.
(ITALPRESS). mac/pc/red 10-Lug-17 12:01 NNNN

LUNEDI 10 LUGLI0O 2017 12.47.16
GOVERNO: CALENDA "MIA AREA RIFERIMENTO E' PAOLO GENTILONI"

GOVERNO: CALENDA "MIA AREA RIFERIMENTO E' PAOLO GENTILONI" ROMA
(ITALPRESS) - "La MIA area di riferimento politico e' Paolo Gentiloni®. Cosi' Carlo Calenda, Ministro
dello Sviluppo economico, a margine della presentazione della terza edizione delMIA, il Mercato
internazionale audiovisivo. Per quel che riguarda la sua discesa in politica ha risposto: “I'ho esclusa da
sempre, sempre negli stessi termini, sempre per le stesse ragioni, con un piccolo dettaglio che io oggi
faccio il ministro e quindi dico delle cose che sono anche politiche, ma tutto questo finisce con questa
legislatura”. (ITALPRESS). mac/pc/red 10-Lug-17 12:47 NNNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 12.51.16

GOVERNO: CALENDA "SU ALLEANZE BENE RENZI, DISCUSSIONE NON INTERESSA™

GOVERNO: CALENDA "SU ALLEANZE BENE RENZI, DISCUSSIONE NON INTERESSA" ROMA
(ITALPRESS) - "L'invito era a lavorare a un piano industriale, cosa che sostengo da molto tempo, che
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definisca obiettivi, risorse e priorita’. Alcune le ho indicate". Lo ha detto Carlo Calenda, Ministro dello
Sviluppo economico, a margine della presentazione della terza edizione del Mia, il Mercato
internazionale audiovisivo, rispondendo cosi' a chi gli chiedeva un chiarimento sulle sue parole rilasciate
al Corriere della Sera. "Penso che questo sia il ragionamento generale di questo Paese - ha proseguito -
costruendo una squadra ampia e condividendolo con i corpi intermedi. Condivido molto il ragionamento
di Renzi che la discussione, a prescindente dai contenuti, sulle alleanze, e' una discussione inutile che non
interessa nessuno”. (ITALPRESS). mac/pc/red 10-Lug-17 12:50 NNNN

LUNEDI 10 LUGLI0 2017 12.52.00
GOVERNO: CALENDA "SU ALLEANZE BENE RENZI, DISCUSSIONE NON INTERESSA™

ROMA (ITALPRESS) - "L'invito era a lavorare a un piano industriale, cosa che sostengo da molto
tempo, che definisca obiettivi, risorse e priorita’. Alcune le ho indicate”. Lo ha detto Carlo Calenda,
Ministro dello Sviluppo economico, a margine della presentazione della terza edizione del Mia, il
Mercato internazionale audiovisivo, rispondendo cosi' a chi gli chiedeva un chiarimento sulle sue parole
rilasciate al Corriere della Sera. "Penso che questo sia il ragionamento generale di questo Paese - ha
proseguito - costruendo una squadra ampia e condividendolo con i corpi intermedi. Condivido molto il
ragionamento di Renzi che la discussione, a prescindente dai contenuti, sulle alleanze, €' una discussione
inutile che non interessa nessuno”. (ITALPRESS). mac/pc/red 10-Lug-17 12:50 NNNN

LUNEDI 10 LUGLI10 2017 13.06.11
MODA: ZINGARETTI "SU ALTAROMA ABBIAMO CONTINUIAMO A CREDERCI"

MODA: ZINGARETTI "SU ALTAROMA ABBIAMO CONTINUIAMO A CREDERCI" ROMA
(ITALPRESS) - "Noi siamo tra gli attori istituzionali che ci hanno sempre creduto e che continuano a
crederci. Chiaramente bisogna fare un gioco di squadra". Cosi' il presidente della Regione Lazio, Nicola
Zingaretti, a margine della presentazione della terza edizione del Mia, Mercato internazionale
dell’Audiovisivo, commentando cosi' le parole del ministro della Sviluppo economico, Carlo Calenda, che
su AltaRoma ha parlato di una ipotesi di chiusura in caso di mancato progetto. "Il ministro Calenda, due
anni fa, - ha ricordato - ha lanciato questa idea, noi siamo stati tra i primi a dire subito si' e a sostenerle.
Ovviamente AltaRoma deve vedere in primo luogo il protagonismo anche di altre istituzioni®.
(ITALPRESS). mac/pc/red 10-Lug-17 12:52 NNNN

LUNEDI 10 LUGLI10 2017 13.10.14
AUDIOVISIVO: ZINGARETTI 10,5 MILIONI CON NUOVO BANDO"

ROMA (ITALPRESS) - "Noi vogliamo dare una mano al Mia ed essere presenti con l'obiettivo di far
trovare a questa manifestazione un habitat amichevole, costruendo un network di collaborazione che
superi l'idea, vecchia, di mettere in concorrenza le ‘perle' che abbiamo”. Lo ha detto il presidente della
Regione Lazio, Nicola Zingaretti, che questa mattina ha partecipato con il ministro allo Sviluppo
economico, Carlo Calenda, alla presentazione della Terza edizione del Mia, mercato internazionale
dell'audiovisivo. "Abbiamo sempre collaborato per costruire un sistema e avere tante ricchezze puo' non
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essere una forza se queste sono isolate - ha spiegato -. Abbiamo costruito una politica dell'audiovisivo,
finanziata con 22 milioni I'anno di contributi. 1l Lazio, in questo, €' la seconda regione dell'Ue per
sostegno all'audiovisivo, dopo Berlino e prima di Parigi, con cui siamo in contatto”. "Tutto cio' che
accade nel Lazio - ha proseguito Zingaretti - deve trovare un sistema di attori pubblici e privati con una
Regione che tenta di essere sistema e di rafforzarlo. Abbiamo una 'task force' dell'audiovisivo e la grande
forza della programmazione dei fondi europei 2014-20 a sostegno delle politiche di network. Nel primo
trimestre del 2017 I'export di questo settore e' aumentato del 43 per cento rispetto allo scorso anno, un
risultato anche figlio di un sistema che ha trovato forza e dovra' aumentarla. Quest'anno saremo presenti
al Mia con un contributo diretto e presenteremo la seconda tranche, che vale 5 milioni, del bando Lazio
Cinema International a sostegno delle produzioni internazionali”. (ITALPRESS) - (SEGUE). mac/pc/red
10-Lug-17 13:09 NNNN

LUNEDI 10 LUGLIO 2017 13.10.14
AUDIOVISIVO: ZINGARETTI 10,5 MILIONI CON NUOVO BANDO"-2-

"Rilanceremo una piattaforma di promozione delle 2000 location del Lazio, costruiremo una sinergia che
si amplia anche al turismo e alla promozione territoriale - ha concluso Zingaretti -. 1l sistema delle
coproduzioni sta funzionando, sta trasformando questi territori, vediamo gia' dei risultati. Presenteremo
poi un nuovo bando da 9 milioni della programmazione Ue a sostegno delle imprese digitali della
creativita' e dell'audiovisivo. Ci sara' poi un nuovo bando da 1,5 milioni a sostegno dei cinema e dei teatri.
Il nostro obiettivo ora €' non far spegnere questa luce. Rafforzare il Mia e' una grande opportunita’ per
costruire questa sintesi tra cultura e industria, e' un nostro dovere". (ITALPRESS). mac/pc/red 10-Lug-17
13:09 NNNN

LUNEDI 10 LUGLI0 2017 16.26.07
MODA: ZINGARETTI "SU ALTAROMA CONTINUIAMO A CREDERCI"

MODA: ZINGARETTI "SU ALTAROMA CONTINUIAMO A CREDERCI" ROMA (ITALPRESS) -
"Noi siamo tra gli attori istituzionali che ci hanno sempre creduto e che continuano a crederci.
Chiaramente bisogna fare un gioco di squadra™. Cosi' il presidente della Regione Lazio, Nicola Zingaretti,
a margine della presentazione della terza edizione del Mia, Mercato internazionale dell’Audiovisivo,
commentando cosi' le parole del ministro della Sviluppo economico, Carlo Calenda, che su AltaRoma ha
parlato di una ipotesi di chiusura in caso di mancato progetto. "Il ministro Calenda, due anni fa, - ha
ricordato - ha lanciato questa idea, noi siamo stati tra i primi a dire subito si' e a sostenerle. Ovviamente
AltaRoma deve vedere in primo luogo il protagonismo anche di altre istituzioni”. (ITALPRESS).
mac/pc/red 10-Lug-17 16:25 NNNN
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LUNEDI 10 LUGLI10 2017 17.46.04
Speciale Ict: Mercato audiovisivo italiano, tante novita® per I'edizione 2017

Speciale Ict: Mercato audiovisivo italiano, tante novita' per I'edizione 2017 Roma, 10 lug - (Nova) -
Mia e' ideato, realizzato e prodotto da Anica (Associazione Nazionale Industrie Cinematografiche e
Audiovisive) e Apt (Associazione Produttori Televisivi), con 1.500 accreditati da 58 Paesi nelle
precedenti edizioni, Mia e'A I'appuntamento esclusivo per i produttori e distributori di contenuti, film e
serie televisive transnazionali e di alto valore industriale, affermatosi allo stesso tempo come un volano
importante per promuovere la capacita’ produttiva, il sistema audiovisivo italiano, il know-how e le
expertise del nostro paese a livello internazionale. Per I'edizione 2017 cambia anche l'identita’ visiva con
un nuovo claim,A Matching Excellence e un nuovo logo. Entrambi sottolineano il posizionamento che il
mercato ha assunto nel panorama degli appuntamenti internazionali dedicati all'industria audiovisiva:
quello di un hub frequentato dai leader del mercato dove I'eccellenza italiana e' protagonista. Tra le altre
novita' di questa edizione, la location: il Mia vivra' le proprie attivita' nel "distretto” di Piazza Barberini,
da Palazzo Barberini, all'Hotel Bernini Bristol, al Cinema Barberini. Miae' finanziato da Ministero dello
Sviluppo Economico, Ice, Ministero dei Beni e delle Attivita' Culturali e del Turismo, Regione Lazio, e
dal programma Media. Tra i partner laA Fondazione Cinema per RomaA e il FondoA EurimagesA del
Consiglio d'Europa. Mia si avvale di un comitato editoriale che comprende, oltre ad Anica e Apt: Cartoon
IT, 100 Autori, Italian Film Commissions, Unefa. Tre le sezioni previste per l'edizione 2017:
MIACINEMA, un mercato di co-produzione che ha accompagnato, fino alla realizzazione,A piu' del 50
per cento dei progetti selezionati nel corso delle passate edizioni e una piattaforma di riferimento per
I'industria europea nella stagione autunnale, dove vedere e acquistare le produzioni piu' recenti del cinema
indipendente e di qualita’ con 120 proiezioni in 4 giorni, oltre che la vetrina What's Next Italy. MIATV,
un appuntamento selezionato di alto profiloA per I'industria televisiva mondiale, con I'obiettivo principale
di favorire il confronto e il networking, partnership, accordi e nuove opportunita’ di business in un
momento di profonda trasformazione dell'industria italiana. Tra gli appuntamenti piu' attesi, la seconda
edizione del Drama Series Pitching Forum e, per la prima volta, gli Italian TV Upfront. Mia DOC, un
boutique market al servizio delle aziende italiane, una piattaforma selettiva ed efficiente a sostegno delle
co-produzioni e della distribuzione di documentari e factual. A Mia 2017 conferma anche alcuni
programmi speciali: YAS (Young adult spotlight) e" uno spazio che si snoda in maniera trasversale tra
cinema e TVA segnalandoA nei diversi segmenti presenti al MIAA il prodotto kids&teens e young
adultA nelle varie fasi di sviluppo e con diverse declinazioni: dai pitch ai panel, agli screenings di
mercatoa vere e proprie anteprime. Protagonista di YAS quest'anno sara' la graphic novel. Un‘altra
sezione speciale e' dedicata all'animazione, tra le forme piu' efficaci e innovative della narrazione cine-
audiovisiva. Riconoscendo a Mia un importante ruolo nel sostegno alle co-produzioni e alle relazioni di
business intorno ai grandi progetti internazionali, il Fondo EurimagesA conferma per il terzo anno di
seguito il Premio al Miglior progetto di MiaCinema. EDI Effetti Digitali Italiani (azienda leader nel
settore dei VFX) inaugura il MiaEDI Visionary Award, un premio dedicato a quei progetti di cinema,
serie tv e documentario che si contraddistinguono per capacita’ innovativa nella narrazione attraverso un
utilizzo eccellente degli effetti visivi. Tra gli eventi ospitati dal Mia 2017 spicca anche la V1 edizioneA
del Premio Carlo Bixio:A i giovani autori di eta' compresa tra i 18 ed i 30 anni sono chiamati a
cimentarsi in un progetto di serialita’ senza limiti di genere, con qualita’ di internazionalizzazione. (Kib)
NNNN
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MERCOLEDI 18 OTTOBRE 2017 13.39.23
Cinema: 1400 accreditati e 114 film al Mia

Cinema: 1400 accreditati e 114 film al Mia Per operatori masterclass con Kim, Spotniz, Brancato,
Katz (ANSA) - ROMA, 18 OTT - Mille e quattrocento operatori accreditati, 114 film in programma
negli screening di mercato dedicati ai buyer internazionali, quattro appuntamenti speciali con i titoli
italiani della prossima stagione di cinema e televisione. Sono fra i numeri della terza edizione del
Mia, Mercato Internazionale dell'’Audiovisivo che torna a Roma dal 19 al 23 ottobre, nel 'distretto
Barberini'. Il primo mercato italiano del settore (tutti gli appuntamenti sono riservati agli accreditati)
per numero di presenze internazionali proporra anche 45 progetti da 21 paesi per oltre 500
potenziali partner di co-produzione e 40 tra panel, masterclass e dibattiti. In anteprima per ['ltalia ci
sara 'Rellik’, la serie tv crime targata BBC. Tra i protagonisti delle masterclass I'attore e produttore
Daniel Dae Kim (Lost, Hawaii Five-O) e tre degli showrunner pitu ambiti del momento: Frank
Spotniz (X-Files, | Medici); Chris Brancato (Narcos) e Evan Katz (24: Legacy, Body of proof e The
event). Y64 18-OTT-17 13:38 NNN

MERCOLEDI 18 OTTOBRE 2017 14.54.36
(AGV) Cartoon Network celebra il suo 25esimo anniversario al Mia

(AGV) Cartoon Network celebra il suo 25esimo anniversario al Mia (IL VELINO) Roma, 18 Ott -
Cartoon Network (canale 607 di Sky e 350 di Mediaset Premium) celebra il suo 25esimo
anniversario al MIA — il Mercato Internazionale dell'Audiovisivo e appuntamento esclusivo per i
produttori e distributori di contenuti high-end. Ospite d'eccezione Daniel Chong, creatore di una
delle serie piu amate del canale: WE BARE BEARS, la produzione originale dei Cartoon Network
Studios che si é aggiudica il BAFTA Children's Award nella categoria International (2016). Venerdi
20 ottobre alle 11.30 presso il Bernini Bristol Hotel di Roma (sala turchese) e previsto il panel "l
NUOVI LINGUAGGI DELL'ANIMAZIONE" tenuto da Daniel Chong e Jaime Ondarza, SVP
Southern Europe & Africa di Turner. (com/red) 20171018T145429

MERCOLEDI 18 OTTOBRE 2017 15.35.28
AUDIOVISIVO, LAZIO: ITALIAN FILM BOUTIQUE AL MIA (1)

AUDIOVISIVO, LAZIO: ITALIAN FILM BOUTIQUE AL MIA (1) (9Colonne) Roma, 18 ott - Italian
Film Boutique - Roma Lazio Cinema Days For International Buyers, giunto alla sua terza edizione,
€ una iniziativa esclusiva che si terra a Roma dal 19 ottobre al 23 ottobre in occasione del MIA, il
Mercato Internazionale del’AUDIOVISIVO. La manifestazione é realizzata da MOVIE UP 2020 di
Ass.For.SEOQ in collaborazione con Roma Lazio Film Commission. Italian Film Boutique, nata nel
2014, si colloca nell'ambito della Sovvenzione Globale MOVIE UP 2020, un intervento di pit ampia
portata, finanziato dalla Regione Lazio - Assessorato Formazione, Ricerca, Scuola, Universita e
Turismo (POR FSE 2014-2020), per sostenere e valorizzare l'internazionalizzazione degli operatori
del settore AUDIOVISIVO del Lazio in tutti i diversi comparti. Esportare e sostenere nel mondo
"the Italian touch", questo il principale obiettivo di un‘ampia iniziativa finalizzata ad accrescere le
competenze degli operatori della filiera e che si realizza attraverso molteplici interventi:



formazione, seminari, missioni outgoing, work experience all'estero, market screening di cinema
italiano, iniziative di networking. Con l'intento di promuovere e sostenere I'esportazione del cinema
italiano e delle competenze espresse dai suoi operatori, IFB 2017 torna con una vetrina, ampia e
variegata, per genere e contenuto, della piu recente produzione audiovisiva italiana (cinema,
documentario, animazione) destinata all'export. (SEGUE) 11181534 OTT 17 [

MERCOLEDI 18 OTTOBRE 2017 15.36.05
AUDIOVISIVO, LAZIO: ITALIAN FILM BOUTIQUE AL MIA (2)

AUDIOVISIVO, LAZIO: ITALIAN FILM BOUTIQUE AL MIA (2) (9Colonne) Roma, 18 ott IFB
sostiene le screening di mercato 22 titoli della pit recente produzione cinematografica di
lungometraggi (cinema, documentario, animazione) prodotti, girati, venduti o realizzati da operatori
della Regione Lazio. 22 storie italiane pronte a portare per il mondo creativita e professionalita del
settore. Le proiezioni di mercato si svolgeranno presso la Multisala Barberini e il Cinema Quattro
Fontane dove sara presente anche un desk di informazione IFB. Nell'ambito della sua mission
sull'internazionalizzazione degli operatori del settore, MOVIE UP 2020 sostiene e cura, in
cooperazione con il MIA, un seminario dal titolo: PAST-FORWARD: CLASSIC FILMS ON THE
RISE che si terra domenica 22 ottobre alle ore 10:30 presso la Sala Turchese - Hotel Bernini.
Grazie allo sviluppo delle tecniche di restauro, alla nascita di festival specializzati, ai numerosi
circuiti di diffusione, nati sulla spinta di una forte richiesta e di un successo sempre maggiore, i film
classici sembrano ritrovare una nuova giovinezza. Nel panel proposto, importanti professionisti del
settore esplorano gli aspetti commerciali e legali, le prospettive future di distribuzione nazionale e
di internazionalizzazione del nostro patrimonio di cinema classico. Spazio al networking tra
produttori, buyer, venditori e broadcaster, dal 19 al 23 ottobre, nella IFB LOUNGE, l'area riservata
agli invitati di IFB e ai loro ospiti presso I'Hotel Sina Bernini Bristol (VI piano).(red) (1181535 OTT
17 17

MERCOLEDI 18 OTTOBRE 2017 16.25.54
(AGV) Roma, al via il "Mia - Mercato Internazionale dell'Audiovisivo"

(AGV) Roma, al via il "Mia - Mercato Internazionale dell'Audiovisivo" (IL VELINO) Roma, 18 Ott -
MIA Mercato Internazionale delllAudiovisivo torna con la sua terza edizione a Roma dal 19 al 23
ottobre 2017, nel "distretto Barberini". Primo mercato italiano per numero di presenze
internazionali, MIA é la piattaforma di business rivolta ai produttori e ai distributori di contenuti
transnazionali di alto valore industriale e un'occasione unica per presentare il "Sistema Italia" sulla
scena internazionale. Dedicato a tutti i settori dell'’Audiovisivo (Cinema, TV, Doc), MIA prevede
guattro linee di attivita. Networking: una serie di strumenti costruiti per facilitare I'incontro tra i piu di
1.400 operatori accreditati. Content showcase: 114 film presentati durante gli screening di mercato
dedicati ai buyer internazionali e 4 appuntamenti speciali con i titoli italiani della prossima stagione
di cinema e televisione. Coproduction Market & Pitching Forum: 45 progetti da 21 paesi proposti a
oltre 500 potenziali partner di co-produzione; Talks: un fitto programma con oltre 40 tra panel,
masterclass e dibattiti. (com/red) 20171018T162547



MERCOLEDI 18 OTTOBRE 2017 16.26.01
(AGV) Roma, al via il "Mia - Mercato Internazionale dell'Audiovisivo" (2)

(AGV) Roma, al via il "Mia - Mercato Internazionale dell'Audiovisivo" (2) (IL VELINO) Roma, 18
Ott - La capacita di ‘'matchmaking’, ovvero di costruire una rete efficiente di rapporti industriali
internazionali e il tratto distintivo di questo evento di mercato, informale e d'eccellenza al tempo
stesso. Matching Excellence &, quindi, il nuovo claim dell'edizione 2017, che sottolinea come ['ltalia
sia portatrice di innovazione e creativita in campo internazionale e MIA sia I'acceleratore di
business per I'eccellenza italiana nei rapporti con I'estero. Come ricordato da Carlo Calenda,
Ministro dello Sviluppo Economico: "il MIA, ora alla sua terza edizione rappresenta un‘occasione
d'oro per il mercato Audiovisivonazionale ed internazionale, promuovendo incontri tra produttori e
distributori sui contenuti e incoraggiando la condivisione del progresso tecnologico. Questa
manifestazione promuove le nostre produzioni nazionali e i processi di internazionalizzazione,
facilitando la crescita del settore e la diffusione delle risorse italiane in tutto il mondo". (com/red)
20171018T162547

MERCOLEDI 18 OTTOBRE 2017 16.26.01
(AGV) Roma, al via il "Mia - Mercato Internazionale dell'Audiovisivo" (3)

(AGV) Roma, al via il "Mia - Mercato Internazionale dell'Audiovisivo" (3) (IL VELINO) Roma, 18
Ott - Dario Franceschini, Ministro dei Beni e delle attivita culturali e del Turismo, riconosce come
“L'introduzione della nuova legge cinema, il rilancio dell'lstituto Luce-Cinecittd, il ritorno in Italia
delle grandi produzioni internazionali, la crescente affermazione della nostra cinematografia nel
mondo sono i cardini intorno ai quali ruota una nuova, importante stagione per

I'Audiovisivo italiano. E i numeri di questa edizione del Mia confermano che Roma, capitale della
produzione audiovisiva nazionale, € ormai da tutti riconosciuta come un importante mercato
internazionale dell'Audiovisivo". "Il mercato internazionale di Roma si allinea perfettamente alla
nostra visione strategica - aggiunge Michele Scannavini, Presidente di ICE (Italian Trade Agency).
E il primo del suo genere in ltalia ed & un segnale pit concreto della svolta intrapresa negli ultimi
anni per valorizzare l'industria audiovisiva italiana; ha permesso di presentare all'estero il Sistema
Italiano e la sua governance sempre piu ben definita, anche grazie alla collaborazione tra le
istituzioni pubbliche interessate e le associazioni di imprese del settore". (com/red)
20171018T162547

MERCOLEDI 18 OTTOBRE 2017 16.26.13
(AGV) Roma, al via il "Mia - Mercato Internazionale dell'Audiovisivo" (4)

(AGV) Roma, al via il "Mia - Mercato Internazionale dell'Audiovisivo" (4) (IL VELINO) Roma, 18
Ott - Nicola Zingaretti, Presidente Regione Lazio riconosce inoltre come "il MIA sia diventato
I'evento principale dell'industria cinematografica italiana e la sua influenza stia continuando a
crescere e ad emergere sulla scena internazionale. Di conseguenza, la Regione Lazio, con la
collaborazione della Roma Lazio Film Commission, ha deciso di presentare la nuova edizione della
call to action "Lazio Cinema International” a Roma." Francesco Rutelli, Presidente di ANICA



descrive il MIA come "un perfetto gioco di squadra, dove sia il settore privato che le istituzioni
lavorano affiancate per la crescita del settore Cinema e Audiovisivo, con l'obiettivo di migliorare la
nostra opportunita di successo sul mercato internazionale. MIA nasce in un momento di grande
fermento per il cinema italiano: una rinnovata capacita di raccontare storie e produrle e una legge
molto importante come quella stilata dal Ministro Franceschini, che supporta la produzione di film,
serie e documentari ". (com/red) 20171018T162547

MERCOLEDI 18 OTTOBRE 2017 16.26.14
(AGV) Roma, al via il "Mia - Mercato Internazionale dell'Audiovisivo" (5)

(AGV) Roma, al via il "Mia - Mercato Internazionale dell'Audiovisivo" (5) (IL VELINO) Roma, 18
Ott - Osserva Giancarlo Leone, Presidente di APT "Negli ultimi anni, l'industria

dell'Audiovisivo sta vivendo un ‘rinascimento’, grazie alla capacita dei produttori indipendenti di
fronteggiare le nuove sfide poste sia a livello nazionale che internazionale. Questa rinascita e
anche il risultato delle nuove politiche che hanno ulteriormente favorito la crescita di case di
produzione indipendenti, che investono in contenuti innovativi e internazionalizzazione. MIA é stato
concepito seguendo queste linee guida e, oggi, giunto alla sua terza edizione, € piu che mai
impegnato a supportare le aziende italiane nelle loro sfide su scala globale". Lucia Milazzotto,
direttore del MIA conclude "MIA ¢ uscito dalla fase di start-up e si presenta come un mercato
originale e molto strutturato a disposizione dell'industria nazionale e internazionale. La nostra
formula contemporanea e flessibile si & perfezionata nel corso di questi tre anni e oggi finalmente
possiamo affermare che gli operatori di cinema, televisione e documentario lo considerano un
appuntamento importante. La leva sinergica tra i segmenti dell'’Audiovisivo € un tratto distintivo di
guesto evento, che rende MIA un luogo unico per incontrare, scoprire, immaginare e investire sui
film, serie televisive e documentari di domani. Un mercato di alto profilo per i leader che producono
e distribuiscono contenuti di alta qualita. (com/red) 20171018T162547

MERCOLEDI 18 OTTOBRE 2017 16.26.15
(AGV) Roma, al via il "Mia - Mercato Internazionale dell'Audiovisivo" (6)

(AGV) Roma, al via il "Mia - Mercato Internazionale dell'Audiovisivo" (6) (IL VELINO) Roma, 18
Ott - MIA ¢ ideato, realizzato e prodotto dal raggruppamento temporaneo d'impresa tra ANICA
(Associazione Nazionale Industrie Cinematografiche e Audiovisive) e APT (Associazione
Produttori Televisivi), finanziato da Ministero dello Sviluppo Economico, ICE, Ministero dei Beni e
delle Attivita Culturali, Regione Lazio, e dal programma MEDIA. Sponsor tecnico € la Fondazione
Cinema per Roma e partner il Fondo Eurimages del Consiglio d'Europa. MIA si avvale di un
comitato editoriale che comprende, oltre ad ANICA e APT: CartoonlIT, 100 Autori, Italian Film
Commissions, UNEFA. (com/red) 20171018T162547

MERCOLEDI 18 OTTOBRE 2017 16.26.15

(AGV) Roma, al via il "Mia - Mercato Internazionale dell'Audiovisivo" (7)



(AGV) Roma, al via il "Mia - Mercato Internazionale dell'Audiovisivo" (7) (IL VELINO) Roma, 18
Ott - LE ATTIVITA - NETWORKING MIA & un boutique market a forte impronta selettiva, rivolto
principalmente all'industria del contenuto di alta qualitd. Questo posizionamento e dimensioni
consentono al team di MIA di assistere ogni singolo progetto e operatore costruendo un piano
"tailor made" di appuntamenti, presentazioni, occasioni promozionali per rendere la loro
esperienza a Roma efficiente e in linea con le aspettative di business. Piu di 1.000 incontri sono
gia stati pre-organizzati sulla base delle strategie industriali di ciascun accreditato, con formule che
vanno dagli speed meetings, breakfast with, producers meet producers. Nel 2017, il mercato
romano si presenta come un foro ancora piu strutturato, capace di agevolare e sostenere i
professionisti del settore nel costruire e potenziare relazioni strategiche utili nel medio e lungo
periodo. CO-PRODUCTION MARKET E PITCHING FORUM Il coproduction market di MIA 2017
prevede una selezione complessiva di 45 titoli di cinema, tv e documentario provenienti da 21
paesi che beneficeranno di un fitto programma di presentazioni pubbliche, incontri B2B pre-
organizzati e speed meetings, finalizzato ad attivare possibili co-produzioni e trovare partner
finanziari. | progetti sono stati scelti da un board di esperti tra oltre 300 candidature. Piu del 50%
dei progetti selezionati nelle precedenti edizioni del mercato di Roma sono gia diventati film che
hanno ricevuto importanti riconoscimenti a livello internazionale. Tra i partecipanti delle passate
edizioni del mercato di produzione troviamo Agnieszka Holland, Sally Potter, Paddy Considine,
Ritesh Batra, Clio Barnard, Jia Zhang-ke, Sheng Zhimin, Diego Lerman, Kadri Kousaar, Stephen
Burke, Katarzyna Roslaniec, Sharunas Bartas, Alvaro Brechner, Laura Bispuri, Fabio Mollo, Marco
Bellocchio, Franco Maresco, Manetti Bros, Elisa Fuksas, Fulvio Risuleo, Valerio Mieli, Salvatore
Mereu, Matteo Botrugno e Daniele Coluccini. Quest'anno il mercato di co-produzione di MIA
CINEMA presenta 21 progetti di cinema indipendente, confermando la forte impronta autoriale. Tra
guesti, Noah's Ark, un film di Sérgio Machado prodotto da Walter Salles, We Are the Winners di
Giovanni Piperno prodotto da Matteo Garrone, Lo Spietato di Renato De Maria prodotto da Angelo
Barbagallo, The Vice of Hope di Edoardo De Angelis, prodotto da Pierpaolo Verga. 15 i titoli
presentati al MIA TV Drama Series Pitching Forum: una selezione ampia e variegata in termini di
geografie, generi e dimensioni produttive, che spazia da progetti a forte impronta indipendente alle
nuovissime produzioni di importanti societa, come All3 Media, Company Pictures, Saga Films. Di
grande rilevanza il parterre degli interlocutori internazionali, chiamati a incontrare i progetti:
commissioning editor e head of production, finanziatori e talent agents da Europa e Stati Uniti. Il
MIA DOC Co-Production Market & Pitching Forum presentera 9 progetti di produzione italiana,
incentrati sul tema delllHuman Interest, Current Affairs e Investigative Journalism. Tra i titoli
selezionati figura "My Missing Sister" (documentario sulla scomparsa di Emanuela Orlandi, regia di
Alessandra Bruno, prodotto da Raffaele Brunetti e da llona Grundmann). Trasversalmente, si
colloca una interessante novita di MIA 2017: Graphic Novel Rights Center, un format che favorisce
I'incontro tra l'industria audiovisiva e gli editori indipendenti di graphic novel, uno dei generi letterari
piu vitali in termini di qualita narrativa e capacita di essere in sintonia con il suo pubblico.
L'iniziativa mira a favorire lo sfruttamento da parte di cinema e tv di properties indipendenti come
guelle selezionate e che verranno presentate ai produttori in sessioni di pitch. Tra queste figurano:
“Le ragazzine stanno perdendo il controllo La citta le teme. La fine & azzurra" di Ratigher, "Cosmo"
di Marino Neri, "La favorita" di Matthias Lehman e "Brian the brain" di Miguel Angel Martin, "Alien"
di Aisha Franz. (com/red) 20171018T162547
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Ott - CONTENT SHOWCASE MIA é una piattaforma ideale per la vendita e promozione del
contenuto indipendente italiano e europeo. | buyer cinematografici avranno accesso a 114 titoli tra
nazionali e internazionali da visionare durante le proiezioni di mercato in programma presso i due
multiplex del distretto, il Cinema Barberini e Quattro Fontane oppure attraverso la videolibrary
digitale, realizzata in collaborazione con WCPMedia Services. Ma avranno anche un accesso
anticipato e privilegiato al miglior prodotto italiano in arrivo nei prossimi mesi. What's Next Italy e
infatti 'appuntamento in cui verranno presentati film italiani piu interessanti della prossima
stagione, con scene inedite ed esclusive di film in lavorazione, raccontate dai loro autori o
produttori. I titoli presentati: Albe (Elisa Fuksas), Due Piccoli Italiani (Paolo Sassanelli), Favola
(Sebastiano Mauri), Figlia Mia (Laura Bispuri), In viaggio con Adele (Alessandro Capitani), Il Libro
delle Visioni (Carlo S.Hintermann), Like me back (Leonardo Guerra Seragnoli), Made in Italy
(Luciano Ligabue), Matrimonio Italiano (Alessandro Genovesi), Ovunque Proteggimi (Bonifacio
Angius), The Place (Paolo Genovese), Il premio (Alessandro Gassman), Il Ragazzo Invisibile —
Seconda Generazione (Gabriele Salvatores), Ride (Jacopo Rondinelli), Sembra mio figlio
(Costanza Quiatriglio), Sono Tornato (Luca Miniero), Il Vegetariano (Roberto San Pietro). Gli
operatori televisivi quali broadcasters, head of drama, commissioning editors, distributori
internazionali parteciperanno all'ltalian TV Upfront, un evento in cui saranno presentate serie
televisive italiane in lavorazione con l'obiettivo di mostrare I'eccellenza e la competitivita della
nostra produzione. Uno screening speciale, in anteprima per ['ltalia sara quello di "Rellik", la serie
tv crime targata BBC e Cinemax, creata dai fratelli Harry e Jack Williams - gia menti di The
Missing, con protagonisti Richard Dormer (Beric Dondarrion in Game of Thrones, Dan Anderssen
in Fortitude) e Jodi Balfour (Joni in Quarry). (com/red) 20171018T162547
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Ott - TALKS & PANELS Un ricco programma di tavole rotonde, masterclass, impact speech e
workshop completano l'esperienza di MIA 2017, per aiutare i professionisti a condividere idee e
per offrire strumenti di analisi volti a identificare modelli di business efficaci e nuove opportunita di
mercato. Oltre 40 gli approfondimenti in calendario, che vedranno come protagonisti 130 top player
dell'industria. Tra i temi affrontati La globalizzazione del mercato televisivo internazionale: un
argomento che verra analizzato dalla duplice prospettiva, statunitense ed europea. Altri panel
tratteranno questioni come il remake cinematografico, la pirateria e i suoi effetti sul cinema
indipendente, le tecniche di valorizzazione dei cataloghi di film classici, le donne di potere
nell'industria dell'entertainment, lo storytelling nel gaming e nell'Audiovisivo, I'animazione europea
(tra i relatori Jacques Bled, 'uomo dietro ai film come Despicable Me, Minions, Pets e Sing), la
realta virtuale nei film e nella tv. L'industria internazionale potra approfondire cosa cambia con
I'introduzione del nuovo pacchetto di norme sull’Audiovisivo nel panel Working with Italy, un
appuntamento a cura del MIBACT dove verranno illustrati tutti i nuovi incentivi fiscali che il fondo
unico per lo spettacolo mette a disposizione per le produzioni e coproduzioni internazionali. Tra le
masterclass spicca I'appuntamento con tre degli showrunner pit ambiti del momento: Frank
Spotniz, gia ideatore di X-Files, The man in the high castle e reduce dall'esperienza "italiana" di
Medici, Chris Brancato, co-creatore di Narcos e noto per il suo lavoro in serie tv cult come X-Files



e Hannibal e Evan Katz, executive producer di serie tv tra cui 24: Legacy, Body of proof e The
event. Al MIA anche l'attore e produttore Daniel Dae Kim (Lost, Hawaii Five-O) per parlare della
sua esperienza nel realizzare per il network ABC il remake di uno show sudcoreano di grande
successo. Attesa anche la masterclass con il vincitore del Sundance Eugene Jarecki (The House |
Live In?, Why We Fight, The Trials of Henry Kissinger, Reagan, ?Freakonomics, e Promised
Land)?, che parlera di come i suoi documentari creativi e d'inchiesta abbiano contribuito a
plasmare il dialogo politico negli Stati Uniti degli ultimi anni. Jarecki parlera anche del suo impegno
in The Eisenhower Project, che studia le forze che influenzano I'agenda della politica interna e
estera statunitense. (com/red) 20171018T162547
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Ott - IL "DISTRETTO" BARBERINI La location & una delle grandi novita della terza edizione di MIA
che vivra le proprie attivita nel "distretto" di piazza Barberini, un quartiere che unisce in maniera
eccellente funzionalita e unicita. Immersi nel cuore del barocco italiano, i delegati del MIA si
sposteranno tra Palazzo Barberini, che ospitera in alcune sale il mercato di coproduzione, le
attivita di networking e la videolibrary, I'Hotel Bernini Bristol dove avra luogo l'attivita di networking
e numerosi eventi del mercato, I'Auditorium NCTM e I'Auditorium EDISON dove prenderanno vita
le sessioni di pitching, i panel e le masterclass. Presso le sale del Cinema Barberini e Quattro
Fontane avranno luogo invece le proiezioni di mercato e gli eventi "What's Next Italy” "A Suivre
...France" e "Italian Tv Upfront". (com/red) 20171018T162547
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Ott - | PREMI Il progetti "incubati" dentro il mercato di coproduzione di MIA 2017 concorrono
all'assegnazione di premi per un valore totale di 55.000 euro. Riconoscendo a MIA un importante
ruolo nel sostegno alle co-produzioni e alle relazioni di business intorno ai grandi progetti
internazionali, il Fondo Eurimages del Consiglio D'Europa conferma I'Eurimages Co-Production
Development Award:il premio al progetto piu in linea con i principi di collaborazione e
coproduzione che ispirano Eurimages, per un totale di 20.000 euro in denaro. L'Apulia Film
Commission, fondazione nata con l'obiettivo di attrarre le produzioni audiovisive grazie alla
competitivita dei servizi, maestranze e location del territorio pugliese, assegnera il MIA TV Best
Drama Series Award con un contributo in denaro di 20.000 euro al miglior progetto presentato al
mercato di coproduzione televisivo. EDI Effetti Digitali Italiani ha scelto MIA per inaugurare il MIA
EDI Visionary Award, un premio dedicato a quei progetti di cinema, serie tv e documentario che si
contraddistinguono per capacita innovativa nella narrazione attraverso un utilizzo eccellente degli
effetti visivi. Il premio e costituito da facilities di visual effects per un valore di 15.000 euro. MIA
2017 inoltre é orgogliosa di ospitare due dei piu prestigiosi premi italiani a supporto della scrittura
cinematografica e televisiva: il Premio Bixio e Il Premio Solinas. (com/red) 20171018T162547
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TV: EFFETTO 'SUBURRA' SUL MIA, L'AUDIOVISIVO ITALIANO SEMPRE PIU' ATTRAENTE =
Tra le anteprime le prime immagini di 'Zero zero zero', la nuova serie tratta da Saviano Roma, 18
ott. (AdnKronos) - Doppio effetto 'Suburra’ sul Mia, il Mercato Internazionale

delllAUDIOVISIVO che torna da domani a Roma per la terza edizione: da un lato, infatti, sulla scia
del successo internazionale della serialita ‘made in Italy', da ‘Gomorra’ a 'Suburra’ appunto, i
principali produttori italiani cercheranno partnership e coproduzioni su progetti ambiziosi ed
esportabili, dall'altro I'appeal della capitale, che mettera in campo location d'eccezione come
Palazzo Barberini e i Mercati Traianei, ha aiutato la crescita del numero di operatori (diventati ben
1.400 quest'anno) che si sono accreditati, tra cui oltre 500 potenziali partner di co-produzione e
distribuzione, tanto nel settore televisivo quanto cinematografico. Tra le anteprime previste nella
cinque giorni romana (tra snack-preview e vere e proprie proiezioni), spiccano le prime immagini di
'Zero zero zero', la nuova serie prodotta da Cattleya e Sky, tratta dall'omonimo romanzo-inchiesta
di Roberto Saviano, e tutti i principali titoli cinematografici della prossima stagione, da '‘Made in
Italy’, il nuovo film da regista del rocker Luciano Ligabue, a 'll ragazzo invisibile - seconda
generazione', sequel firmato dal premio Oscar Gabriele Salvatores. Diversi altri importanti progetti
seriali cercheranno di allargare il team di coproduzione o il numero di broadcaster interessati
all'acquisto dei diritti di trasmissione: dal ‘Gheddafi' scritto da Roberto Saviano e da Nadav
Schirman (regista di The Green Prince) e prodotto da Palomare e dalla canadese Entertainment
One, alla serie tv tratta da 'll nome della rosa' di Umberto Eco con John Turturro e Rupert Everett
prodotta dalla 11 Marzo di Matteo Levi con Palomar e Rai, a 'L'amica geniale' dai romanzi di Elena
Ferrante, megaproduzione Hbo-Rai, diretta da Saverio Costanzo e prodotta da Lorenzo Mieli e
Mario Gianani per Wildside e Domenico Procacci per Fandango. Ma si affacceranno da Roma sul
mercato internazionale - grazie al Pitching Forum - anche altri titoli, tra cui '‘Beautiful Minds -
Bernini vs Borromini' di Endemol Shine ltalia, 'Beatrice Cenci - The trial', legal thriller
rinascimentale sulla storia del leggendario processo alla nobildonna, prodotto da Roberto Levi per
Tangram Film, 'Venice Rising', storia del complicato e avventuroso furto delle spoglie di San Marco
da Alessandria d'Egitto, ambientata nel IX secolo a.C. e prodotto dalla Pepito Productions di
Agostino Sacca. (segue) (Nex/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 18-OTT-17 16:52 NNNN
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TV: EFFETTO 'SUBURRA' SUL MIA, L'AUDIOVISIVO ITALIANO SEMPRE PIU' ATTRAENTE (2)
= (AdnKronos) - Dedicato a tutti i settori del’ AUDIOVISIVO (cinema, tv e doc), il MIA - presentato
guesta mattina dal direttore Lucia Milazzotto, con il presidente di Anica Francesco Rutelli e il
presidente di Apt Giancarlo Leone - prevede quattro linee di attivita. Networking: una serie di
strumenti costruiti per facilitare l'incontro tra i piu di 1.400 operatori accreditati. Content showcase:
114 film presentati durante gli screening di mercato dedicati ai buyer internazionali e 4
appuntamenti speciali con i titoli italiani della prossima stagione di cinema e televisione.
Coproduction Market & Pitching Forum: 45 progetti da 21 paesi proposti a oltre 500 potenziali



partner di co-produzione; Talks: un fitto programma con oltre 40 tra panel, masterclass e dibattiti.
"Questo mercato - ha detto Giancarlo Leone - arriva in un momento molto particolare, in cui c'é un
significativo interesse internazionale, in termini di coproduzioni, per il prodotto italiano, soprattutto
per la serialita televisiva. A questo si aggiunge il fatto che importanti gruppi internazionali stanno
investendo in Italia, come accaduto con l'ingresso dell'inglese ITV in Cattleya e come si prospetta
per la possibile joint venture tra Tim e Canal Plus. A questo va aggiunto che il governo ha mostrato
un attivismo meritorio sul settore audivisivo, prima con I'estensione del tax credit e poi con il
decreto delegato sulle quote, che pero, soprattutto per quanto riguarda le quote di distribuzione,
perfettibile", ha aggiunto Leone. "Il Mia si pone come l'appuntamento di riferimento per
l'internazionalizzazione della filiera cinematografica e televisiva - ha sottolineato Francesco Rutelli
- e la capacita attrattiva di Roma ci aiuta in questa missione. Perché il '‘Barberini District' (cosi e
stato ribattezzato l'isolato che ospitera gli eventi del Mia, tra il cinema Barberini, il cinema Quattro
Fontane, I'Hotel Bernini Bristol, Palazzo Barberini e i Mercati Traianei, ndr.) offrono a chi viene a
Roma per il Mia qualcosa che nessun altro mercato al mondo puo offrire: qui non trovano il
capannone o la tensostruttura ma meraviglie che tutto il pianeta ci invidia!", ha sottolineato Rutelli.
(Nex/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 18-OTT-17 17:41 NNNN
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(AGI) - Roma, 18 ott. - Assegnato il Premio Carlo Brixio 2017, riconoscimento che anche
guest'anno riceve la medaglia del Presidente della Repubblica quale suo segno di rappresentanza.
La novita' del Premio 2017, voluta da RTI che finanzia questa sesta edizione, e' che si divide in
due categorie: miglior sceneggiatura e miglior concept di serie, scelti tra quelli proposti da autori
under 30. Ai vincitori rispettivamente 10.000 e 5.000 euro, a fronte di un contratto con il
broadcaster. A questi due premi si aggiunge la 'Targa SIAE Idea d'Autore’ con 3.000 euro messi in
palio dalla Siae, che sostiene il Premio dal 2013. La giuria, presieduta da Gabriella Campenni'
Bixio e composta da Francesca Galiani (RTI), Leonardo Ferrara (Rai), Ivan Cotroneo, Graziano
Diana e Francesco Vicario, si €' riunita nei giorni scorsi ed ha scelto i tre vincitori. L'ordine dei
premi verra' svelato solo nel corso della cerimonia di premiazione, che si terra’ domenica 22
ottobre nell'ambito di MIA, Mercato Internazionale Audiovisivo. Ecco i tre titoli, ed i nomi dei
rispettivi autori, in ordine alfabetico: "77" di Giuseppe Checchia e Elia Gonella; "Dante" di Angelica
Farinelli, Lorenzo Righi e Gregorio Scorsetti; "Vera sul treno" di Isabella Cirillo. (AGI) Vic 181730
OTT 17 NNN
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(AGV) Premio Carlo Bixio annuncia i progetti vincitori (IL VELINO) Roma, 18 Ott - Il Premio Carlo
Bixio anche quest'anno ha I'onore di ricevere la Medaglia del Presidente della Repubblica quale
suo segno di rappresentanza. La novita del Premio 2017, voluta da RTI che finanzia questa sesta
edizione, e che il Premio si divide in due categorie: miglior sceneggiatura e miglior concept di
serie, scelti tra quelli proposti da autori under 30. Ai vincitori rispettivamente diecimila e cinquemila
euro, a fronte di un contratto con il broadcaster. A questi due premi si aggiunge la Targa SIAE Idea



d'Autore con tremila euro messi in palio dalla Societa Italiana degli Autori ed Editori, che sostiene |l
Premio dal 2013. La giuria, presieduta da Gabriella Campenni Bixio e composta da Francesca
Galiani (RTI), Leonardo Ferrara (RAI), Ivan Cotroneo, Graziano Diana e Francesco Vicario, si &
riunita nei giorni scorsi ed ha scelto i tre vincitori. L'ordine dei premi verra svelato solo nel corso
della cerimonia di premiazione, che si terra domenica 22 ottobre nell'ambito di MIA, Mercato
Internazionale Audiovisivo. Ecco i tre titoli, ed i nomi dei rispettivi autori, in ordine alfabetico: "77"
di Giuseppe Checchia e Elia Gonella; "Dante" di Angelica Farinelli, Lorenzo Righi e Gregorio
Scorsetti; "Vera sul treno” di Isabella Cirillo. (com/red) 20171018T170748
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CINEMA: LEONE (APT), DECRETO QUOTE PERFETTIBILE = Roma, 19 ott. (AdnKronos) -
"Premesso che certamente € meritorio il fatto che il governo abbia rimesso al centro l'audiovisivo,
il decreto sulle quote, soprattutto per quanto riguarda le quote di trasmissione, € perfettibile". Lo ha
detto Giancarlo Leone, presidente dell'Apt, I'Associazione dei Produttori televisivi, nel corso della
presentazione del Mia, il Mercato Internazionale dell'audiovisivo, che prende il via domani a
Roma. Secondo Leone, occorre "mitigare quella che puo sembrare una pervasivita delle quote di
trasmissione sull'attivita dei broadcaster. Bisogna fare in modo che le quote sia vissute come
un'opportunita e non come un vincolo. Occorrerebbe rendere piu duttile il meccanismo delle quote
di trasmisisone, soprattutto in relazione alla fascia oraria 18-23, anche perché una massiccia
trasmissione di cinema sulle reti free, rischia di svalutare il prodotto cinema e di penalizzare il
cinema in sala. Quanto alle quote di investimento, forse bisognerebbe prevedere la possibilita di
una maggiore osmosi tra cinema e tv", ha aggiunto Leone. (Nex/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 18-
OTT-17 18:02 NNNN
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ANSA/ Cinema: al mercato Mia da serie su Gheddafi a Rellik A Roma terza edizione, operatori
internazionali in crescita (di Francesca Pierleoni) (ANSA) - ROMA, 18 OTT - Serie in lavorazione o
vicine al debutto, con la presentazione, per molte, delle prime immagini esclusive, fra le quali
ZeroZeroZero, e la nuova stagione di Gomorra, E' arrivata la felicita 2, alla presenza del cast, i
nuovi episodi di Montalbano, | racconti di Vigata, la fiction western That dirty bag, e quella su
Gheddafi, La porta rossa 2, accompagnata da Lino Guanciale, La strada di casa con Alessio Boni,
Medici - Masters of Florence, i nuovi episodi de | delitti del BarLume. Saranno protagoniste di
Italian Tv Upfront, la nuova sezione dedicata alle lineup delle case di produzione italiane alla terza
edizione del Mia, Mercato Internazionale dell’Audiovisivo che torna a Roma dal 19 al 23 ottobre,
nel 'distretto Barberini'. Il primo mercato italiano del settore (tutti gli appuntamenti sono riservati
agli accreditati) per numero di presenze internazionali annuncia gia numeri incoraggianti: sono
1400 operatori accreditati di cui il 45% a livello internazionale ("nel 2016 erano in apertura 1170 e
nel conto finale 1330 e anche quest'anno sono destinati a crescere"” sottolinea il presidente dell’Apt
Giancarlo Leone), con 115 film in programma (nel 2016 erano 95) negli screening di mercato
dedicati ai buyer internazionali; quattro appuntamenti speciali con i titoli italiani della prossima



stagione di cinema e televisione; verranno proposti 45 progetti da 21 paesi per oltre 500 potenziali
partner di co-produzione e 40 tra panel, masterclass e dibattiti. "L'obiettivo con il Mia & crescere,
puntando sull'internazionalizzazione e la coproduzione - spiega il presidente dell'Anica Francesco
Rutelli -. Quest'anno non c'é coincidenza temporale con la Festa del cinema di Roma per ragioni
logistiche, dall'anno prossimo verra ristabilita e ci saranno anche altre novita". In anteprima per
I'ltalia ci sara 'Rellik’, la serie tv crime targata BBC. Mentre tra i protagonisti delle masterclass ci
saranno l'attore e produttore Daniel Dae Kim (Lost, Hawaii Five-O) e tre degli showrunner piu
ambiti del momento: Frank Spotniz (X-Files, | Medici); Chris Brancato (Narcos) e Evan Katz (24:
Legacy, Body of proof e The event). L'appuntamento e articolato in 4 linee: Networking, per
facilitare l'incontro tra gli operatori; content showcase con gli screenings per i buyer; Coproduction
Market & Pitching Forum (dove le iscrizioni sono quadruplicate) e gli incontri di Talks. "In un
calendario fitto come quello dei mercati dell’Audiovisivo, il Mia dimostra la credibilita che ha
conquistato, con la qualita degli accreditati che parteciperanno” dice il direttore Lucia Milazzotto.
Ampissima la partecipazione anche in What's next Italy, I'appuntamento in cui vengono presentati,
con scene inedite, i film italiani in arrivo in questa stagione e nella prossima: fra gli altri Made in
Italy di Luciano Ligabue, Matrimonio Italiano di Alessandro Genovesi, The Place di Paolo
Genovese, Il premio di Alessandro Gassman, |l Ragazzo Invisibile - Seconda Generazione di
Gabriele Salvatores, Sembra mio figlio di Costanza Quatriglio, Sono Tornato di Luca Miniero, Il
Vegetariano di Roberto San Pietro con I'esordio da attore di Rovazzi, Figlia Mia di Laura Bispuri.
Mentre tra i 20 progetti da 14 Paesi selezionati per Coproduction Market & Pitching Forum ci sono
Lo spietato di Renato de Maria, e The vice of hope, il nuovo film di Edoardo de Angelis, il regista di
Indivisibili. Y64 18-OTT-17 18:45 NNN

MERCOLEDI 18 OTTOBRE 2017 19.00.12
Cinema: Rutelli, decreto su quote tv da vedere in positivo

Cinema: Rutelli, decreto su quote tv da vedere in positivo Leone (Apt), provvedimento meritorio, Si
puo perfezionare (ANSA) - ROMA, 18 OTT - "Ho sentito che ci sono critiche ma il decreto di
Franceschini sulle nuove quote di investimento e trasmissione (delle produzioni made in Italy, ndr)
per i broadcaster va interpretato in positivo. Al settore serve un salto di qualita”. Lo ha detto il
presidente dell'’Anica Francesco Rutelli durante la presentazione della terza edizione del Mercato
Internazionale dell’Audiovisivo (Mia), che si svolgera a Roma dal 19 al 23 ottobre. Sul tema e
intervenuto anche Giancarlo Leone, presidente dell'Apt (associazione Produttori televisivi): "Il
decreto e meritorio, perché ha rimesso al centro dell'azione del governo il prodotto Audiovisivo. E
importante I'azione sugli investimenti, e quella sulle quote di trasmissione, ma il tempo consente di
perfezionare diversi passaggi. Forse qualche riflessione puo essere fatta sul mitigare quella che
sembra una pervasivita degli obblighi di trasmissione. Questi devono essere visti dai broadcaster
come un'opportunita non come un vincolo. E' importante che per il cinema italiano in tv non ci sia
un eccesso di presenza, non andrebbe a suo vantaggio. Il luogo principale dove vederlo deve
restare la sala". (ANSA). Y64 18-OTT-17 18:59 NNN

MERCOLEDI 18 OTTOBRE 2017 19.26.16



TV: MIA, MERCATO INTERNAZIONALE AUDIOVISIVO DAL 19 AL 23/10 A ROMA

TV: MIA, MERCATO INTERNAZIONALE AUDIOVISIVO DAL 19 AL 23/10 A ROMA ROMA
(ITALPRESS) - MIA Mercato Internazionale dellAUDIOVISIVO torna con la sua terza edizione a
Roma dal 19 al 23 ottobre, nel "distretto Barberini". Primo mercato italiano per numero di presenze
internazionali, MIA e' la piattaforma di business rivolta ai produttori e ai distributori di contenuti
transnazionali di alto valore industriale e un'occasione unica per presentare il "Sistema Italia" sulla
scena internazionale. Dedicato a tutti i settori del’AUDIOVISIVO (Cinema, TV, Doc), MIA prevede
guattro linee di attivita'. Networking: una serie di strumenti costruiti per facilitare I'incontro tra i piu’
di 1.400 operatori accreditati. Content showcase: 114 film presentati durante gli screening di
mercato dedicati ai buyer internazionali e 4 appuntamenti speciali con i titoli italiani della prossima
stagione di cinema e televisione. Coproduction Market & Pitching Forum: 45 progetti da 21 paesi
proposti a oltre 500 potenziali partner di co-produzione; Talks: un fitto programma con oltre 40 tra
panel, masterclass e dibattiti. La capacita’' di 'matchmaking', ovvero di costruire una rete efficiente
di rapporti industriali internazionali e' il tratto distintivo di questo evento di mercato, informale e
d'eccellenza al tempo stesso. Matching Excellence e', quindi, il nuovo claim dell'edizione 2017, che
sottolinea come ['ltalia sia portatrice di innovazione e creativita' in campo internazionale e MIA sia
I'acceleratore di business per I'eccellenza italiana nei rapporti con I'estero. (ITALPRESS).
mgg/com 18-Ott-17 19:25 NNNN

GIOVEDI 19 OTTOBRE 2017 09.33.17
OGGI CULTURA E SPETTACOLO: A ROMA ARRIVA ARCIMBOLDO =

OGGI CULTURA E SPETTACOLO: A ROMA ARRIVA ARCIMBOLDO = Roma, 19 ott.
(AdnKronos) - Alle 10, nella sala Giada dell'Hotel Bernini Bristol di Roma, nell'ambito del Mia -
Mercato Internazionale dell’Audiovisivo, saranno presentati i trailer dei 10 format vincitori del
concorso ProFormat 2a edizione. Introduce Paolo Marzano, presidente del Comitato Consultivo
Permanente per la Legge sul Diritto d'Autore per illustrare i lavori della Commissione Speciale
Format. Presenta gli autori ed i loro format, Linda Brunetta, presidente Anart, presidente della
commissione DOR-SIAE, componente del consiglio di Sorveglianza Siae e del Comitato
Consultivo Permanente per la Legge sul Diritto d'Autore. Alle 12, presso le Gallerie Nazionali di
Arte Antica - Palazzo Barberini di Roma, sara presentata la mostra 'Arcimboldo’, organizzata dalle
Gallerie Nazionali di Arte Antica e da Mondo Mostre Skira, a cura di Sylvia Ferino-Pagden, una
delle maggiori studiose di Arcimboldo e gia direttore della Pinacoteca del Kunsthistorisches
Museum di Vienna, e con la direzione scientifica delle Gallerie. Saranno presenti: Flaminia Gennari
Santori, direttore delle Gallerie Nazionali di Arte Antica e Sylvia Ferino-Pagden, curatrice della
mostra. Per la prima volta nella capitale sara possibile ammirare una ventina di capolavori
autografi, disegni e dipinti, di Arcimboldo e circa altre ottanta opere, che analizzano la carriera
artistica del pittore milanese mettendo a confronto i suoi lavori con quelli dei colleghi dell'ultimo
guarto del '500. Alle 17,30 al Museo di Roma in Trastevere approda, a cinquant'anni dalla
scomparsa del grande artista napoletano, il progetto espositivo "Totd genio’, che vuole ricordare e
amplificare la grandezza dell'attore facendo conoscere anche ai piu giovani un personaggio di
grande intelligenza e di rara sensibilita, un vero e proprio genio. Saranno presenti Luca Bergamo,
vice sindaco di Roma Capitale; Claudio Parisi Presicce sovrintendente Capitolino ai Beni Culturali;
Luigi de Magistris, sindaco di Napoli; Nino Daniele, assessore alla Cultura e al Turismo del



Comune di Napoli; Elena Alessandra Anticoli, nipote di Toto; Alessandro Nicosia e Vincenzo
Mollica curatori della mostra. (Spe/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 19-OTT-17 09:14 NNNN

GIOVEDI 19 OTTOBRE 2017 14.50.03
TV: AL VIA IL MIA, CON BOOM DI ACCREDITATI E SALE STRAPIENE =

TV: AL VIA IL MIA, CON BOOM DI ACCREDITATI E SALE STRAPIENE = Roma, 19 ott.
(AdnKronos) - Format italiani che viaggiano all'estero. E' stato questo il primo panel organizzato
alla terza edizione del MIA, il Mercato internazionale che si & aperto oggi a Roma al distretto
Barberini, con una folla di accreditati che sta riempiendo le varie sale in cui si svolgono le attivita.
Un evento attesissimo che fara diventare Roma la capitale del'audiovisivo mondiale fino a
domenica con panel, incontri tra produttori e presentazioni di progetti nei vari stadi di produzione.
Tra i titoli che saranno presentati agli Italian tv upfront, la nuova serie originale Sky prodotta da
Cattleya, "Zero Zero Zero" che vede anche il coinvolgimento di Canal+ che era stata a fianco di
Sky nella mega produzione di Young Pope, e tratta dall'omonimo romanzo inchiesta di Roberto
Saviano, di cui prossimamente inizieranno le riprese. Tra gli altri progetti che saranno presentati
agli investitori stranieri, i nuovi episodi di 'Montalbano' (Palomar), 'Ultimo 5' (Tao Due), 'l mille
giorni di mafia capitale' (Magnolia), 'E' arrivata la felicita 2' (Publispei). "Oggi credo che i
broadcaster rischino poco, vogliono vedere gli ascolti che un format ha fatto in Francia o in
Spagna, vogliono vedere banalmente la puntata”, ha spiegato nel corso del primo panel dedicato
ai format italiani che viaggiano all'estero Dante Sollazzo, Head of Format Department di Endemol
Italia. Secondo Paolo Ruffini, Direttore di TV2000 - TV2000 - Italy, "la nostra TV nasce con gli
stessi pregi e difetti della RAI - un mandato editoriale molto stretto, a un pubblico non esattamente
giovane, ma ora stiamo cercando di aprirci, anche sfruttando un Papa molto comunicatore" mentre
Alessandro Grieco, Director Comedy Central di Viacom - Italy, osserva che "bisogna pensare ai
programmi in prospettiva globale, ma é chiaro che per la comicita sia difficilissimo avere una
comicita capace di adattarsi a tutti i contesti". (Nex/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 19-OTT-17
14:49 NNNN

GIOVEDI 19 OTTOBRE 2017 17.46.23

(AGV) Mia, Coletta (Rai3): “Portero in prima serata intrattenimento e racconto di cambio di
genere”

(AGV) Mia, Coletta (Rai3): “Portero in prima serata intrattenimento e racconto di cambio di genere”
(IL VELINO) Roma, 19 Ott - Le grandi novita nei documentari e nei factual italiani sono state al
centro della prima giornata del MIA, il Mercato internazionale dell'audiovisivoche si & aperto oggi
a Roma al distretto Barberini, con una folla di accreditati che sta riempiendo le varie sale in cui si
svolgono le attivita. Un evento attesissimo che fara diventare Roma la capitale

del'audiovisivo mondiale fino a domenica con panel, incontri tra produttori e presentazioni di
progetti nei vari stadi di produzione. Tra gli interventi, quello di Stefano Coletta, direttore di Raitre,
che ha parlato delle novita del canale che dirige dalla scorsa estate: "Raitre sta vivendo una
trasformazione epocale -ha spiegato- soffriva da tempo di immobilismo di palinsesto a causa di
marchi longevi di successo che era difficile cambiare. L'improvvisa defezione di Fabio Fazio si sta
dimostrando per noi in un'opportunita: i numeri cui "Che tempo che fa" era arrivato dopo 14



edizioni erano enormi per Raitre ma non dimentichiamo che era partito dal 5% che in prima serata
era comungue un successo e poi negli anni é cresciuto”. (com/red) 20171019T174618

GIOVEDI 19 OTTOBRE 2017 18.18.16
TV: COLETTA (RAI3) AL MIA, USCITA DI FAZIO E' OPPORTUNITA' PER LA RETE =

TV: COLETTA (RAI3) AL MIA, USCITA DI FAZIO E' OPPORTUNITA' PER LA RETE =
"Trasformazione epocale, da febbraio si vedranno i frutti* Roma, 19 ott. (AdnKronos) - "Raitre sta
vivendo una trasformazione epocale soffriva da tempo di immobilismo di palinsesto a causa di
marchi longevi di successo che era difficile cambiare. L'improvvisa defezione di Fabio Fazio si sta
dimostrando per noi in un'opportunita: i numeri cui "Che tempo che fa" era arrivato dopo 14
edizioni erano enormi per Raitre ma non dimentichiamo che era partito dal 5% che in prima serata
era comungue un successo e poi negli anni e cresciuto”. Lo ha detto il direttore di Rai3, Stefano
Coletta, intervendo alla giornata inaugurale del Mia, il Mercato internazionale dell'audiovisivo che
si & aperto oggi a Roma al distretto Barberini, dedicata alle grandi novita nei documentari e nei
factual italiani. Precisando di essere operativo dal primo settembre scorso ma che solo da febbraio
si vedranno i frutti del suo lavoro, Coletta ha spiegato che la prima grande diversita del palinsesto
autunnale di Raitre € la giornata del giovedi dedicata ai grandi documentari. "Abbiamo iniziato con
il documentario Stone-Putin che in prima serata e arrivato al 5% battendo marchi consolidati. E
stasera avremo la prova del nove con 'Life, animated', il film documentario della Disney su un
bambino affetto da autismo. Poi giovedi prossimo sara la volta di ‘Going, Clear', il documentario su
Scientology. Ma & comungue la prima volta che uno dei canali generalisti fa una serialita sui
documentari”. (Nex/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 19-OTT-17 18:07 NNNN

GIOVEDI 19 OTTOBRE 2017 18.46.45
Tv: Coletta (Rai3), in prima serata racconto cambio genere

Tv: Coletta (Rai3), in prima serata racconto cambio genere Annuncio direttore rete al Mia, ma riporto
anche intrattenimento (ANSA) - ROMA, 19 OTT - e grandi novita nei documentari e nei factual italiani
sono state al centro della prima giornata del MIA, il Mercato internazionale dell'audiovisivo che si e
aperto oggi a Roma. Un evento che proseguira fino a domenica. Stefano Coletta, direttore di Rai3 ha
oggi illustrato le novita della rete che dirige dalla scorsa estate: "stiamo vivendo una trasformazione
epocale - ha spiegato- Rai3 soffriva da tempo di immobilismo di palinsesto a causa di marchi longevi di
successo che era difficile cambiare. L'improvvisa defezione di Fabio Fazio si sta dimostrando per noi
un‘opportunita: i numeri cui Che tempo che fa era arrivato dopo 14 edizioni erano enormi per Rai3".
Coletta ha spiegato che la prima grande diversita del palinsesto autunnale di Rai3 € la giornata del
giovedi dedicata ai grandi documentari. "Abbiamo iniziato con il documentario Stone-Putin. E stasera
‘Life, animated', il film documentario della Disney su un bambino affetto da autismo. Poi giovedi
prossimo sara la volta di 'Going, Clear', il documentario su Scientology. Ma € comunque la prima volta
che uno dei canali generalisti fa una serialita sui documentari. Per il 2018 Coletta annuncia importanti
novita nate dalla convinzione che una rete generalista doc debba avere tutti i generi espressivi. "Da
anni a Rai3 manca la leggerezza e la satira -spiega- forse non c'é piu neanche nella realta. Voglio
riportare l'intrattenimento in prima serata su Raitre, gia abbiamo individuato quale sara, me la sono
imposto come medicina. E questo portera cambiamenti anche nel daytime". Non solo: "Penso -ha detto
Coletta che ha anche annunciato per maggio 2018 un documentario su don Ciotti in occasione della



giornata della legalita- che la rete deve parlare a tutti, negli ultimi anni non abbiamo parlato a tutti,
abbiamo elevato la posta ed esasperato la ripetizione di generi. Voglio riportare i generi su Rai3. Voglio
raccontare I'ambivalenza individuale e sociale. A me piacera raccontare con lo storytelling le
trasformazioni identitarie che stanno avvenendo nella nostra societa. Racconteremo il cambio di
genere: su una tv di servizio pubblico & arrivato il momento di parlare di sesso con consapevolezza".
Tra gli ospiti che hanno animato gli incontri sui format e le nuove linee editoriali, Antonio Visca (direttore
di Sky Atlantic), Dante Sollazzo, (head of format department di Endemol), Paolo Ruffini, direttore di
Tv2000, Laura Carafoli (Svp content and programming - Discovery). TH 19-OTT-17 18:45 NNN

GIOVEDI 19 OTTOBRE 2017 18.52.43
Rai3: Coletta, soffrivaimmobilismo palinsesto,ora cambio epocale =

(AGI) - Roma, 19 ott. - "Rai3 sta vivendo una trasformazione epocale, soffriva da tempo di immobilismo
di palinsesto a causa di marchi longevi di successo che era difficile cambiare". Lo ha detto Stefano
Coletta, direttore della rete, che oggi in occasione della prima giornata del MIA, il Mercato
internazionale dell'audiovisivo che si €' aperto a Roma al distretto Barberini, con una folla di accreditati
che sta riempiendo le varie sale in cui si svolgono le attivita', ha parlato delle novita' del canale che
dirige dalla scorsa estate. "L'improvvisa defezione di Fabio Fazio (il suo programma e' migrato su Rail,
ndr) si sta dimostrando per noi in un'opportunita’ - ha detto Coletta -: i numeri cui 'Che tempo che fa' era
arrivato dopo 14 edizioni erano enormi per Rai3 ma non dimentichiamo che era partito dal 5% che in
prima serata era comungue un successo e poi negli anni e' cresciuto”. Precisando di essere operativo
dal primo settembre e che solo dal prossimo febbraio si vedranno i frutti del suo lavoro, Coletta ha
spiegato che la prima grande diversita' del palinsesto autunnale di Rai3 €' la giornata del giovedi'
dedicata ai grandi documentari. "Abbiamo iniziato con il documentario Stone-Putin che in prima serata
e' arrivato al 5% battendo marchi consolidati. E stasera avremo la prova del nove con 'Life, animated', il
film documentario della Disney su un bambino affetto da autismo. Poi giovedi' prossimo sara' la volta di
'‘Going, Clear', il documentario su Scientology. Ma e' comunque la prima volta che uno dei canali
generalisti fa una serialita’ sui documentari”. Peraltro proprio le grandi novita' nei documentari e nei
factual italiani sono state al centro della prima giornata del MIA, che costituisce un evento attesissimo
che fara' diventare Roma la capitale del'audiovisivo mondiale fino a domenica con panel, incontri tra
produttori e presentazioni di progetti nei vari stadi di produzione. (AGI) Vic (Segue) 191852 OTT 17
NNN

VENERDI 20 OTTOBRE 2017 15.57.00
(AGV) Mia: solo il 9% dei registi € donna nei tv show Usa

(AGV) Mia: solo il 9% dei registi &€ donna nei tv show Usa (IL VELINO) Roma, 20 Ott - Su 72 show
americani della stagione 2016-17, i registi uomini sono stati il 90,7%, gli autori il 95%, gli
showrunners I'83% con percentuali residuali per le donne. Basterebbero questi dati, estrapolati da
uno studio della USC Annenberg School for communication and journalism di Los Angeles, per
rappresentare I'emergenza di genere nell'industria dell'audiovisivo, al centro dell'incontro
Powerful women in Global Entertainment, uno dei panel piu attesi della terza edizione del MIA, il
Mercato Internazionale dell'audiovisivo nel corso della seconda giornata di lavori a Roma. Sala
del Barberini strapiena per l'incontro che, in questo momento cruciale con le pesantissime accuse
ad Harvey Weinstein, ha assunto un valore particolare. Accuse che sono rimbalzate subito
nell'incontro nelle parole di Katherine Pope, produttrice esecutiva di "New Girl" e "Terra Nova":



"Finalmente dopo 20 anni la vicenda Weinstein € uscita allo scoperto ma c'e ancora tanto lavoro
da fare ovviamente", ha spiegato. "Non sapevamo delle violenze che stanno venendo fuori in
questi giorni", le ha fatto eco Sally Woodward Gentle (direttore creativo di "Downton Abbey"). E per
capire il grande lavoro che resta da fare basti pensare che sono ancora in minoranza (42%) le
serie tv prodotte in Usa tra il 2016 e il 2017 che contengono personaggi femminili o hanno ruoli
femminili da protagoniste, percentuale che si abbassa leggermente nelle serie destinate ad un
pubblico adulto (18-49 anni). Malgrado le donne siano sempre piu presenti ai vertici nell'industria
dell'intrattenimento, secondo uno studio del "Center for the Study of Women in Television & Film"
di San Diego, il 68% dei programmi televisivi americani sono composti da un cast piu maschile che
femminile mentre dietro la telecamera, nei ruoli di creatore, regista, autore, produttore ed editor le
donne rappresentano solo il 28% (+2 rispetto all'anno scorso). (com/red) 20171020T155650

VENERDI 20 OTTOBRE 2017 16.13.12
TV: PANEL MIA, NEGLI SHOW USA SOLO IL 9% DEI REGISTI E' DONNA =

TV: PANEL MIA, NEGLI SHOW USA SOLO IL 9% DEI REGISTI E' DONNA = Discriminazione di
genere e caso Weinstein nella seconda giornata del Mercato Internazionale Roma, 20 ott. (AdnKronos)
- Su 72 show americani della stagione 2016-17, i registi uomini sono stati il 90,7%, gli autori il 95%, gl
showrunners I'83% con percentuali residuali per le donne. Basterebbero questi dati, estrapolati da uno
studio della USC Annenberg School for communication and journalism di Los Angeles, per
rappresentare I'emergenza di genere nell'industria dellaudiovisivo, al centro dell'incontro Powerful
women in Global Entertainment, uno dei panel piu attesi della terza edizione del MIA, il Mercato
Internazionale dell'audiovisivo nel corso della seconda giornata di lavori a Roma. Sala del Barberini
strapiena per l'incontro che, in questo momento cruciale con le pesantissime accuse ad Harvey
Weinstein, ha assunto un valore particolare. Accuse che sono rimbalzate subito nell'incontro nelle
parole di Katherine Pope, produttrice esecutiva di "New Girl" e "Terra Nova": "Finalmente dopo 20 anni
la vicenda Weinstein € uscita allo scoperto ma c'e ancora tanto lavoro da fare ovviamente", ha
spiegato. "Non sapevamo delle violenze che stanno venendo fuori in questi giorni”, le ha fatto eco Sally
Woodward Gentle (direttore creativo di "Downton Abbey"). E per capire il grande lavoro che resta da
fare basti pensare che sono ancora in minoranza (42%) le serie tv prodotte in Usa tra il 2016 e il 2017
che contengono personaggi femminili o hanno ruoli femminili da protagoniste, percentuale che si
abbassa leggermente nelle serie destinate ad un pubblico adulto (18-49 anni). Malgrado le donne siano
sempre piu presenti ai vertici nell'industria dell'intrattenimento, secondo uno studio del "Center for the
Study of Women in Television & Film" di San Diego, il 68% dei programmi televisivi americani sono
composti da un cast piu maschile che femminile mentre dietro la telecamera, nei ruoli di creatore,
regista, autore, produttore ed editor le donne rappresentano solo il 28% (+2 rispetto all'anno scorso).
(Nex/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 20-OTT-17 16:11 NNNN

VENERDI 20 OTTOBRE 2017 17.22.57

Mia: successo per il panel sul ruolo femminile nell'entertainment

Mia: successo per il panel sul ruolo femminile nell'entertainment Solo il 9% dei registi € donna nei
tv show Usa Roma, 20 ott. (askanews) - Su 72 show americani della stagione 2016-17, i registi
uomini sono stati il 90,7%, gli autori il 95%, gli showrunners I'83% con percentuali residuali per le



donne. Basterebbero questi dati, estrapolati da uno studio della USC Annenberg School for
communication and journalism di Los Angeles, per rappresentare I'emergenza di genere
nell'industria dell'audiovisivo, al centro dell'incontro Powerful women in Global Entertainment, uno
dei panel piu attesi della terza edizione del MIA, il Mercato Internazionale dell'audiovisivo nel
corso della seconda giornata di lavori a Roma. Sala del Barberini strapiena per l'incontro che, in
guesto momento cruciale con le pesantissime accuse ad Harvey Weinstein, ha assunto un valore
particolare. Accuse che sono rimbalzate subito nell'incontro nelle parole di Katherine Pope,
produttrice esecutiva di "New Girl" e "Terra Nova": "Finalmente dopo 20 anni la vicenda Weinstein
e uscita allo scoperto ma c'e ancora tanto lavoro da fare ovwiamente", ha spiegato. "Non
sapevamo delle violenze che stanno venendo fuori in questi giorni”, le ha fatto eco Sally
Woodward Gentle (direttore creativo di "Downton Abbey"). E per capire il grande lavoro che resta
da fare basti pensare che sono ancora in minoranza (42%) le serie tv prodotte in Usa tra il 2016 e
il 2017 che contengono personaggi femminili o hanno ruoli femminili da protagoniste, percentuale
che si abbassa leggermente nelle serie destinate ad un pubblico adulto (18-49 anni). Malgrado le
donne siano sempre piu presenti ai vertici nell'industria dell'intrattenimento, secondo uno studio del
"Center for the Study of Women in Television & Film" di San Diego, il 68% dei programmi televisivi
americani sono composti da un cast piu maschile che femminile mentre dietro la telecamera, nei
ruoli di creatore, regista, autore, produttore ed editor le donne rappresentano solo il 28% (+2
rispetto all'anno scorso). Adx 20171020T172243Z

VENERDI 20 OTTOBRE 2017 19.19.42
Tv: Andreatta al Mia, progetto su donna candidata premier

Tv: Andreatta al Mia, progetto su donna candidata premier Discriminazioni di genere al centro della
seconda giornata (ANSA) - ROMA, 20 OTT - Un progetto con una ragazza che si candida per la
presidenza del Consiglio. Ad annunciarlo il direttore di Rai Fiction Eleonora Andreatta nel corso
dell'incontro Powerful women in Global Entertainment, uno dei panel piu attesi della terza edizione del
MIA, il Mercato Internazionale dell’Audiovisivo nel corso della seconda giornata di lavori a Roma.
Andreatta ha ricordato di essere stata la prima responsabile del settore in Italia: "Il mio lavoro é stato
lavorare tanto sulla realta, prima c'erano molti melodrammi e commedie ma pochissime serie parlavano
di realta. In Italia il personaggio predominante & sempre stato l'uomo, da Cattani a Montalbano, e
c'erano pochissime donne rappresentate, la maggior parte erano madri o protagoniste di storie
d'amore. Abbiamo presentato la varieta di ruoli che una donna puo avere oggi, una donna che lavora e
sta in famiglia, abbiamo raccontato il suo modo di essere sia nel pubblico che nel privato. Abbiamo
cambiato anche il modo di rappresentarle fisicamente, negli anni ‘80 erano belle e giovani e apprezzate
dagli uomini, secondo criteri omologati che valevano sia per la pubblicita che per le fiction, noi vogliamo
rappresentare un altro tipo di bellezza, che metta in luce il temperamento e il carattere delle donne". E
ha annunciato "un progetto con una ragazza che si candida per la presidenza del Consiglio”. Le
discriminazioni di genere sono state al centro della seconda giornata del mercato dell'Audiovisivo.
Katherine Pope, produttrice esecutiva di "New Girl" e "Terra Nova", ha sottolineato: "Finalmente dopo
20 anni la vicenda Weinstein & uscita allo scoperto, ma c'é ancora tanto lavoro da fare ovviamente".
"Non sapevamo delle violenze che stanno venendo fuori in questi giorni”, le ha fatto eco Sally
Woodward Gentle (direttore creativo di "Downton Abbey"). E per capire il grande lavoro che resta da
fare, basti pensare che sono ancora in minoranza (42%) le serie tv prodotte in Usa tra il 2016 e il 2017
che contengono personaggi femminili o hanno ruoli femminili da protagoniste, percentuale che si
abbassa leggermente nelle serie destinate ad un pubblico adulto (18-49 anni). Malgrado le donne siano
sempre piu presenti ai vertici nell'industria dell'intrattenimento, secondo uno studio del "Center for the
Study of Women in Television & Film" di San Diego, il 68% dei programmi televisivi americani sono



composti da un cast piu maschile che femminile, mentre dietro la telecamera, nei ruoli di creatore,
regista, autore, produttore ed editor le donne rappresentano solo il 28% (+2 rispetto all'anno scorso).
Per quanto riguarda invece il contesto europeo, I""European Women's Audiovisual Network" nel
rapporto "Where are the women directors?" evidenzia la significativa sotto-rappresentazione di registi
femminili in tutti livelli dell'industria. Secondo lo studio, solo un film su quattro € diretto da una donna.
Non stupisce quindi che Reed Morano, vincitrice del'lEmmy come Miglior regia in una serie drammatica
per The Handmaid's Tale, sia solo la terza donna della storia ad essersi aggiudicata il riconoscimento.
All'incontro hanno partecipato anche Katie O'Connell Marsh, produttrice esecutiva di "Narcos" e
"Hannibal", Kate Crowe, produttrice di "Misfits" e "Taboo", Rola Bauer (Studio Canal), inserita da The
Hollywood Reporter tra le 20 donne piu potenti dell'industria televisiva globale, Helen Gregory,
produttore esecutivo di "The Catch"” e "No Angels”. (ANSA). TH 20-OTT-17 19:18 NNN

VENERDI 20 OTTOBRE 2017 20.10.00
MIA: SUCCESSO PER PANEL SU RUOLO FEMMINILE NELL'ENTERTAINMENT (1)

MIA: SUCCESSO PER PANEL SU RUOLO FEMMINILE NELL'ENTERTAINMENT (1) (9Colonne)
Roma, 20 ott - Su 72 show americani della stagione 2016-17, i registi uomini sono stati il 90,7%, gli
autori il 95%, gli showrunners I'83% con percentuali residuali per le donne. Basterebbero questi
dati, estrapolati da uno studio della USC Annenberg School for communication and journalism di
Los Angeles, per rappresentare I'emergenza di genere nell'industria dell'audiovisivo, al centro
dell'incontro Powerful women in Global Entertainment, uno dei panel piu attesi della terza edizione
del MIA, il Mercato Internazionale dell'audiovisivo nel corso della seconda giornata di lavori a
Roma. Sala del Barberini strapiena per l'incontro che, in questo momento cruciale con le
pesantissime accuse ad Harvey Weinstein, ha assunto un valore particolare. Accuse che sono
rimbalzate subito nell'incontro nelle parole di Katherine Pope, produttrice esecutiva di "New Girl" e
"Terra Nova": "Finalmente dopo 20 anni la vicenda Weinstein & uscita allo scoperto ma c'é ancora
tanto lavoro da fare ovviamente", ha spiegato. "Non sapevamo delle violenze che stanno venendo
fuori in questi giorni”, le ha fatto eco Sally Woodward Gentle (direttore creativo di "Downton
Abbey"). E per capire il grande lavoro che resta da fare basti pensare che sono ancora in
minoranza (42%) le serie tv prodotte in Usa tra il 2016 e il 2017 che contengono personaggi
femminili o hanno ruoli femminili da protagoniste, percentuale che si abbassa leggermente nelle
serie destinate ad un pubblico adulto (18-49 anni). Malgrado le donne siano sempre piu presenti ai
vertici nell'industria dell'intrattenimento, secondo uno studio del "Center for the Study of Women in
Television & Film" di San Diego, il 68% dei programmi televisivi americani sono composti da un
cast piu maschile che femminile mentre dietro la telecamera, nei ruoli di creatore, regista, autore,
produttore ed editor le donne rappresentano solo il 28% (+2 rispetto all'anno scorso). (PO /
11202008 OTT 17 [0

VENERDI 20 OTTOBRE 2017 22.34.10
Rai: Andreatta, progetto tv su donna candidata a premier italiana =

(AGI) - Roma, 20 ott. - Un progetto tv della Rai incentrato su una ragazza che si candida per la
presidenza del Consiglio italiana. Lo ha annunciato Eleonora Andreatta, direttrice di Rai Fiction,
intervenendo oggi all'incontro '‘Powerful women in Global Entertainment’, uno dei panel piu' attesi
della terza edizione del MIA, il Mercato Internazionale dell’Audiovisivonel corso della seconda



giornata di lavori a Roma, al Barberini. Panel da cui e' emerso che su 72 show americani della
stagione 2016-17, i registi uomini sono stati il 90,7%, gli autori il 95%, gli showrunners '83% con
percentuali residuali per le donne. Basterebbero questi dati, ricavati da uno studio della USC
Annenberg School for communication and journalism di Los Angeles, per rappresentare
I'emergenza di genere nell'industria dell'’Audiovisivo. E per capire il grande lavoro che resta da
fare basti pensare che sono ancora in minoranza (42%) le serie tv prodotte in Usa tra il 2016 e il
2017 che contengono personaggi femminili o hanno ruoli femminili da protagoniste, percentuale
che si abbassa leggermente nelle serie destinate ad un pubblico adulto (18-49 anni). Malgrado poi
le donne siano sempre piu' presenti ai vertici nell'industria dell'intrattenimento, secondo uno studio
del "Center for the Study of Women in Television & Film" di San Diego il 68% dei programmi
televisivi americani sono composti da un cast piu' maschile che femminile mentre dietro la
telecamera, nei ruoli di creatore, regista, autore, produttore ed editor le donne rappresentano solo
il 28% (+2 rispetto all'anno scorso). (AGI) Vic 202233 OTT 17 NNN

SABATO 21 OTTOBRE 2017 14.07.52
TV: AL MIA IL PERIOD DRAMA 'BEAUTIFUL MINDS: BERNINI VS BORROMINI' =

TV: AL MIA IL PERIOD DRAMA 'BEAUTIFUL MINDS: BERNINI VS BORROMINI' = Il nuovo progetto di
Endemol Shine Italy ambientato nella Roma del XVII secolo Roma, 21 ott. (AdnKronos) - Due geni alla
ricerca della perfezione e della bellezza. Sono Gianlorenzo Bernini e Francesco Borromini, protagonisti
di un racconto moderno che parla di un‘amicizia che si trasforma in rivalita, umana e artistica, che ha
caratterizzato il 17esimo secolo, cambiando per sempre la storia dell'arte, e che continua ad
appassionare ancora oggi. Tutto questo e '‘Beautiful Minds: Bernini vs Borromini', il nuovo progetto di
Endemol Shine Italy che sara presentato durante la seconda edizione del M.I.A. Drama Series Pitching
Forum, all'interno della terza edizione del M.I.A., il primo mercato italiano dedicato all'audiovisivo, in
programma a Roma dal 19 al 23 ottobre. '‘Beautiful Minds: Berinini vs Borromini' & uno dei 15 progetti
selezionati dal MIA|TV Board, composto da professionisti internazionali dell'industria televisiva, per
essere presentato oggi presso il Cinema Multiplex Bernini di Roma, a una platea di professionisti del
settore, e per concorrere alla vincita del premio 'Best Drama Series Project'. Ideato e scritto da Davide
Sala, Eleonora Fiorini, Giorgia Mariani, 'Beautiful Minds: Berinini vs Borromini' € un period drama
ambientato nella Roma del XVII secolo. Ma non ¢ il classico racconto biografico. La serie, infatti,
utilizza uno stile moderno e visionario per raccontare la grande rivalita artistica e umana di Bernini e
Borromini, due dei piu talentuosi artisti di tutti i tempi. Due vite straordinarie che si intrecciano, due
giovani dai caratteri diversi che si ammirano |'uno I'altro, amici prima e poi rivali, nell'arte e in amore.
Una costante competizione, tra i due, per raggiungere la celebrita, la gloria e i favori del Papa, in un
duello di idee che ha portato alla creazione di alcune delle opere piu famose al mondo, ancora oggi
sotto gli occhi di tutti. Sullo sfondo della Roma Barocca del 1600, arte, amore, passione, intrighi e
giochi di potere. (Spe/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 21-OTT-17 14:07 NNNN

SABATO 21 OTTOBRE 2017 15.29.23
TV: AL M.LLA. TRA SERIALITA' E 'GAMING' RAPPORTI SEMPRE PIU' RAVVICINATI =

TV: AL M.ILA. TRA SERIALITA' E 'GAMING' RAPPORTI SEMPRE PIU' RAVVICINATI = In
anteprima al Mercato dell'Audivisivo 'Marta is dead' Roma, 21 ott. (AdnKronos) - Tra il mondo della
serialita e quello del gaming i rapporti sono sempre piu ravvicinati. E' quanto emerso dal
seguitissimo panel 'Creative Emotions - Narrative Gaming vs Scripted Storytelling: Win the
Audience in the Centre Field' tenutosi nel corso della terza edizione del M.i.a., il Mercato



dell'Audiovisivo in corso a Roma. Nel periodo d'oro della serialita quello che é piu richiesto a livello
produttivo € senza dubbio la capacita di creare mondi in grado di generare infinite storie. Ed é
questo cid che da sempre fanno i videogiochi che per il mondo dell'audiovisivo possono essere
una fonte di grandissima creativita e ispirazione. Al 'panel' hanno preso parte Alessandro Bragalini
(Art Director and Concept Artist, Forge Reply, Italy), Pietro Righi Riva (Studio Director, Santa
Ragione, Italy), Stefano Sardo (Screenwriter, Italy), Riccardo Tozzi (Ceo, Cattleya, Italy), Gerardo
Verna (Ceo, Trinity Team, Italy) e Luca Dalco (Ceo, LKA, Italy) che hanno anche raccontato le loro
esperienze e presentato i loro titoli. Tra i piu attesi, "'The Town of Light' e il nuovissimo 'Marta is
Dead' (LKA) e 'The Lone Wolf', remake videoludico della famosa saga di libri game (Forge Reply)
e Theseus (Forge Reply) come esempio di esperienza VR. (segue) (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 -
1222 21-OTT-17 15:29 NNNN

SABATO 21 OTTOBRE 2017 15.29.24
TV: AL M.ILA. TRA SERIALITA' E 'GAMING' RAPPORTI SEMPRE PIU' RAVVICINATI (2) =

TV: AL M.ILA. TRA SERIALITA' E 'GAMING' RAPPORTI SEMPRE PIU' RAVVICINATI (2) = Tozzi,
nei videogiochi utente gioca, sceglie percorsi, deframmenta la narrazione (AdnKronos) - "Cio che
ormai accade nel mondo della serialita € incentrato sul rapporto tra la storia e il suo pubblico - ha
spiegato Riccardo Tozzi- Si tratta di un gioco tra chi crea e chi guarda. Il videogioco ha un
linguaggio simile. L'utente non solo gioca, ma sceglie il proprio percorso, deframmenta la
narrazione. Fra i due mondi c'é un processo di convergenza, in una prospettiva di collaborazione
creativa e industriale". "Si percepisce un‘enorme liberta - ha continuato Stefano Sardo - specie per
quanto riguarda la possibilita di esplorare generi differenti rispetto ai soliti. Anche in questo il
videogioco e all'avanguardia, per le enormi possibilita che offre". (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 -

1222 21-OTT-17 15:29 NNNN

SABATO 21 OTTOBRE 2017 16.56.23
>>>ANSA/ Tv: nuove serie, da Lorenzo il Magnifico a Gheddafi

>>>ANSA/ Tv: nuove serie, da Lorenzo il Magnifico a Gheddafi In arrivo Montalbano, La porta
rossa 2, Ultimo, Zero Zero Zero (di Francesca Pierleoni) (ANSA) - ROMA, 21 OTT - Michele
Riondino nel primo dei Racconti di Vigata, nuova serie nata da Camilleri; Daniel Sharman (Teen
Wolf) nei panni di Lorenzo il Magnifico e Raoul Bova per Papa Sisto in Medici: Masters of Florence
- The magnificent; Roberto Saviano creatore insieme a Nadav Schirman di ‘Gheddafi', sul leader
libico. Saranno fra i protagonisti delle nuove serie made in Italy in arrivo o in lavorazione,
presentate ai buyers internazionali, in Italian Tv Upfronts, sezione del Mia, il Mercato
internazionale dell'audiovisivo in corso a Roma. Mentre € gia in onda Suburra, e sta per debuttare
Gomorra 3, Cattleya e pronta all'avventura di 'Zero zero zero', serie per Sky tratta dal bestseller di
Saviano, diretta da Stefano Sollima (riprese da marzo). "La storia si snoda in 4 continenti e sei
Paesi. Al centro della trama la consegna di un carico di droga dal Messico all'Europa”, ha spiegato
Kim Gualino di Cattleya. Tra febbraio e marzo tornera Il commissario Montalbano, con due nuovi
episodi, 'Amore' e 'La giostra degli scambi' (in anteprima e stata mostrata una scena su qualcosa
di strano che succede a Catarella). E sempre in primavera, sullammiraglia Rai, debutteranno 'l
racconti di Vigata', storie "con soggetti forti, come passione, vendetta, corruzione", ha spiegato



Nicola Serra di Palomar, ambientate in una Sicilia tra 19/0 e 20/o secolo. Si comincia con 'La
mossa del cavallo' che ha per protagonista Michele Riondino. La Palomar ha in cantiere anche Il
nome della rosa (riprese a inizio 2018), con John Turturro e Rupert Everett; la serie steampunk
western That dirty black bag (riprese in estate) e Gheddafi, sul leader libico, ideata da Saviano con
Nadav Schirman. "Si stanno pianificando le prime due stagioni, le riprese inizieranno a fine 2018 -
ha detto Serra -. Ancora non abbiamo scelto il partner in Italia, siamo in trattativa". Cross
Productions, che ha realizzato Sirene (al debutto la prossima settimana su Rail) e Rocco
Schiavone (che tornera in primavera), proporra anche Il Cacciatore, nella quale Francesco
Montanari € un magistrato ispirato a Alfonso Sabella che ha mandato in prigione boss come
Leoluca Bagarella e Giovanni Brusca. A novembre debuttera su Rail ‘Scomparsa’ con Vanessa
Incontrada, con unisce conflitto generazionale e noir: "Vuole attirare sia un pubblico giovane che
guello classico di Rail" ha detto Massimo Del Frate di Endemol Shine Italy. Raoul Bova tornera a
uno dei suoi personaggi simbolo con Ultimo - Operazione Cobra diretta da Alexis Sweet, e girata
tra Italia e Messico, con l'ufficiale dei carabinieri stavolta sotto copertura per sbaragliare il cartello
degli Zetas. Inoltre Taodue sempre per Canale 5 ha realizzato Solo 2, con Marco Bocci. In
primavera inizieranno le riprese della seconda stagione di La porta rossa, con Lino Guanciale,
ideata da Carlo Lucarelli e Giampiero Rigosi, grande successo di Rai2, prodotto da Vela Film. La
messa in onda € prevista a febbraio 2019. Alessio Boni € un allevatore che, dopo essere uscito da
un coma durato cinque anni, inizia ad indagare sui misteri nella sua vita in La strada verso casa di
Riccardo Donna (Casanova Multimedia per Rail). In arrivo anche amori, famiglie e canzoni di E'
arrivata la felicita 2 (Publispei), di cui sono appena finite le riprese. Una "rivoluzione rock con la
giovane generazione che prende il potere a Firenze": cosi Luca Bernabei di Lux Vide descrive
Medici: Masters of Florence - The magnificent, seconda stagione, con Frank Spotniz come
showrunner, sulla famiglia fiorentina. Nel ruolo del Magnifico, l'inglese Daniel Sharman (Teen
Wolf); con lui fra gli altri, Bradley James, per Giuliano De Medici, un inedito Raoul Bova per Papa
Sisto, Alessandra Mastronardi per Lucrezia Donati e Sean Bean (Il trono di spade) per Jacopo de'
Pazzi. (ANSA). Y64 21-OTT-17 16:55 NNN

SABATO 21 OTTOBRE 2017 17.10.48
Tv: Bernini vs Borromini, geni e rivali nella Roma barocca

Tv: Bernini vs Borromini, geni e rivali nella Roma barocca Il nuovo progetto di Endemol Shine Italy
presentato al Mia (ANSA) - ROMA, 21 OTT - Due geni alla ricerca della perfezione e della bellezza.
Due rockstar della loro epoca, protagonisti di un racconto moderno che parla di un'amicizia che si
trasforma in rivalita, umana e artistica, che ha caratterizzato il XVII secolo, cambiando per sempre la
storia dell'arte, e che continua ad appassionare ancora oggi. E' "Beautiful Minds: Bernini vs Borromini",
il nuovo progetto di Endemol Shine Italy presentato durante la seconda edizione del Mia Drama Series
Pitching Forum, all'interno della terza edizione del Mercato internazionale dell'audiovisivo, in corso a
Roma fino al 23 ottobre. "Beautiful Minds: Bernini vs Borromini* € uno dei 15 progetti selezionati dal
Mia|TV Board, composto da professionisti internazionali dell'industria televisiva, per essere presentato
oggi, al Cinema Multiplex Bernini di Roma, a una platea di professionisti del settore, e per concorrere
alla vincita del premio "Best Drama Series Project". Ideato e scritto da Davide Sala, Eleonora Fiorini,
Giorgia Mariani, "Beautiful Minds: Bernini vs Borromini" & un period drama ambientato nella Roma del
XVII secolo. Ma non ¢ il classico racconto biografico. La serie, infatti, utilizza uno stile moderno e
visionario per raccontare la grande rivalita artistica e umana di Gian Lorenzo Bernini e Francesco
Borromini, due dei piu talentuosi artisti di tutti i tempi. Due vite straordinarie che si intrecciano, due
giovani dai caratteri diversi che si ammirano |'un I'altro, amici prima e poi rivali, nell'arte e in amore. Una



costante competizione, tra i due, per raggiungere la celebrita, la gloria e i favori del Papa, in un duello
di idee che ha portato alla creazione di alcune delle opere piu famose al mondo, ancora oggi sotto gli
occhi di tutti. Sullo sfondo della Roma Barocca del 1600, arte, amore, passione, intrighi e giochi di
potere. (ANSA). COM-MAJ 21-OTT-17 17:10 NNN

SABATO 21 OTTOBRE 2017 20.29.05
CINEMA: ZINGARETTI PRESENTA Ill EDIZIONE BANDO LAZIO INTERNATIONAL =

CINEMA: ZINGARETTI PRESENTA Il EDIZIONE BANDO LAZIO INTERNATIONAL = 10 min per
promuovere coproduzioni con paesi stranieri Roma, 21 ott. (AdnKronos) - Il presidente della
Regione Lazio, Nicola Zingaretti ha presentato oggi I'edizione 2017 del bando Lazio Cinema
International con cui vengono stanziati 10 milioni di euro del Por Fesr 2014-2020 per le imprese
del settore cinematografico e dell'audiovisivo. L'incontro si € svolto allo spazio Open Colonna del
Palazzo delle Esposizioni, nelllambito del Mia, il Mercato Internazionale dell’Audiovisivo,
attualmente in corso di svolgimento a Roma. Obiettivo del nuovo bando e quello di sostenere la
capacita del sistema produttivo del territorio di lavorare nelle grandi coproduzioni internazionali,
cinematografiche e audiovisive, valorizzando il 'girato’ nel Lazio, favorendo il coinvolgimento delle
imprese della filiera e promuovendo la crescita strutturale del settore e I'immagine del Lazio.
L'avviso e stato predisposto valorizzando gli elementi piu innovativi che hanno portato al successo
le precedenti edizioni del bando, grazie ai quali la Regione Lazio ha favorito finora (bando 2015 e
prima finestra temporale del bando 2016) la realizzazione di 26 coproduzioni, che vedono coinvolti
produttori di Francia, Germania, Islanda, Repubblica Ceca, Olanda, Belgio, Spagna, Regno Unito,
Grecia, Danimarca, Svizzera, Portogallo, Brasile e Cina, girate in numerose location di tutto il
Lazio. (segue) (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 21-OTT-17 20:28 NNNN

SABATO 21 OTTOBRE 2017 20.29.15
CINEMA: ZINGARETTI PRESENTA IIl EDIZIONE BANDO LAZIO INTERNATIONAL (2) =

CINEMA: ZINGARETTI PRESENTA Il EDIZIONE BANDO LAZIO INTERNATIONAL (2) =trale
location laziali Sabaudia, Tarquinia, Marino, Bomarzo, Bolsena, l'abbazia di Casamari (AdnKronos)
- Tra le location laziali, Anzio, Fiumicino, Ostia, Sabaudia, Civitavecchia, Ciampino, Roma, Latina,
Viterbo, Rieti, Bomarzo, Bolsena, Piansano, Tarquinia, Caprarola, Bracciano, Marino, Ariccia,
I'abbazia di Casamari, le terme di Cotilia e il santuario di Greccio. Tra i criteri utilizzati nel valutare i
progetti presentati anche per questa terza edizione del bando viene data particolare importanza
alla ricaduta sull'indotto industriale dell'audiovisivo laziale e all'utilizzo nella produzione e/o post-
produzione di maestranze della regione. L'avviso pubblico anche quest'anno e articolato in due
‘finestre temporali’, ossia € suddiviso in due tranche, una in autunno e una nella prossima
primavera, per le quali sono a disposizione 5 milioni di euro ciascuna e prevede un contributo a
fondo perduto che non puo superare il 25% delle spese ammissibili, incrementabile al 35% nel
caso di coproduzioni finanziate al produttore estero da almeno un altro Stato dell'Unione Europea.
Inoltre il 50% delle risorse complessive € destinato a opere ritenute di 'interesse regionale’ o di
‘particolare interesse regionale'. Per opere di 'interesse regionale' si intendono le coproduzioni che
valorizzano il patrimonio artistico, culturale, storico, ambientale, paesaggistico, enogastronomico e



artigianale del Lazio e, comunque, possano valorizzare le sue destinazioni turistiche. (segue)
(Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 21-OTT-17 20:28 NNNN

SABATO 21 OTTOBRE 2017 20.29.15
CINEMA: ZINGARETTI PRESENTA IIl EDIZIONE BANDO LAZIO INTERNATIONAL (3) =

CINEMA: ZINGARETTI PRESENTA IIl EDIZIONE BANDO LAZIO INTERNATIONAL (3) =
valorizzazione delle destinazioni turistiche al di fuori di Roma (AdnKronos) - Sono invece
considerate di 'particolare interesse regionale' quelle tra le coproduzioni di interesse regionale che
valorizzano nello specifico le destinazioni turistiche site al di fuori del Comune di Roma. Le
domande di contributo possono essere presentate esclusivamente per via telematica compilando il
formulario disponibile on line nella piattaforma GeCoWEB, accessibile dal sito www.lazioinnova.it
nella pagina dedicata. La dinamica sara articolata in due fasi. Per quanto riguarda la prima finestra
temporale, lo sportello telematico per la compilazione del formulario sara aperto a partire dalle ore
12 del 16 novembre 2017 (fino alle ore 12 del 16 febbraio 2018), quando sara possibile accedere
al sistema GeCoWEB per predisporre la domanda e caricare la documentazione prevista
dall'Avviso. Successivamente, a partire dal 16 gennaio 2018, sara possibile presentare
formalmente le domande, inviando tramite posta elettronica certificata (Pec) la documentazione
prodotta dal sistema GeCoWEB. | contributi verranno erogati con il metodo a sportello. E
importante evidenziare che le spese ammissibili computabili ai fini del bando potranno essere
sostenute dalle imprese di produzione gia a partire dalla data di finalizzazione della compilazione
della domanda su GeCoWEB. (segue) (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 21-OTT-17 20:28
NNNN

SABATO 21 OTTOBRE 2017 20.29.15
CINEMA: ZINGARETTI PRESENTA IIl EDIZIONE BANDO LAZIO INTERNATIONAL (4) =

CINEMA: ZINGARETTI PRESENTA Il EDIZIONE BANDO LAZIO INTERNATIONAL (4) = Bando
promosso anche durante il Mercato Internazionale dell’Audiovisivo e la Festa del Cinema di Roma
(AdnKronos) - Le coproduzioni che mirano a ottenere il finanziamento del bando, quindi,
potrebbero iniziare le riprese tra meno di un mese, senza attendere la presentazione della
domanda per cominciare. Quanto alla seconda finestra temporale, lo sportello telematico per la
compilazione del formulario sara aperto a partire dalle ore 12 del 30 maggio 2018 (fino alle ore
12.00 del 31 luglio 2018), mentre, sara possibile presentare le domande tramite Pec a partire dal 4
luglio 2018. Il bando viene promosso anche nel corso del Mercato Internazionale dell'Audiovisivo
(Mia) e della Festa del Cinema di Roma con due help desk siti, rispettivamente, a Palazzo
Barberini, fino al 23 ottobre, e all'Auditorium - Parco della Musica, dal 26 ottobre fino al 5
novembre. Il Lazio e tra le Regioni europee piu accoglienti per il cinema internazionale e la
Regione italiana che investe di pit su questo asset. Solo per il 2017 sono stati destinati
complessivamente all'audiovisivo 22 milioni di euro, a cui vanno aggiunte le risorse che andranno
all'industria audiovisiva con il bando 'Creativita 2020', recentemente pubblicato. (Cap/AdnKronos)
ISSN 2465 - 1222 21-OTT-17 20:28 NNNN



DOMENICA 22 OTTOBRE 2017 16.47.35

AUDIOVISIVO: CHIUDE CON SUCCESSO A ROMA TERZA EDIZIONE MERCATO
INTERNAZIONALE =

AUDIOVISIVO: CHIUDE CON SUCCESSO A ROMA TERZA EDIZIONE MERCATO
INTERNAZIONALE = Milazzotto, e' il nuovo brand dell'innovazione italiana Roma, 22 ott.
(AdnKronos) - Oltre 1800 accreditati, 58 Paesi partecipanti, 45 progetti, piu di 60 mila meeting, 120
film, affollati TV Upfront e What's next Italy. E' il boom registrato dalla terza edizione del Mia, il
Mercato internazionale dell'audiovisivo che si conclude oggi a Roma, al Distretto Barberini con un
successo contrassegnato anche dal milione di visualizzazioni su twitter. Un successo dovuto alla
scelta degli organizzatori di dare un forte tratto identitario, grazie alla chiarezza del format costruito
sull'industria che ha avuto un eccellente riscontro nel mercato italiano e internazionale. Un'identita,
dovuta alla riorganizzazione fortemente innovativa ed europea della gestione autonoma di Anica e
Apt, guidata dai presidenti Francesco Rutelli e Giancarlo Leone, dai direttori generali Mina Larocca
e Chiara Sharigia e sostenuta da tutte le imprese che le due associazioni rappresentano. Grande
soddisfazione viene espressa da Lucia Milazzotto, direttore del Mia, che sceglie di affidare il suo
commento agli aggettivi che i 1839 accreditati hanno maggiormente utilizzato in questi frenetici
giorni parlando del Mercato. "E' stato un mercato vibrante, perché il numero di meeting e di affari e
stato al di sopra delle aspettative - spiega Milazzotto - rilevante, perché il Mia &€ un mercato che
raccoglie i leader del settore. Importante, perché un mercato a forte carattere europeo che ha visto
allo stesso tempo una grande partecipazione degli Stati Uniti. Qualificato, per la qualita dei
partecipanti, dei film e dei progetti presentati”. (segue) (Sin/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 22-
OTT-17 16:47 NNNN

DOMENICA 22 OTTOBRE 2017 16.47.35

AUDIOVISIVO: CHIUDE CON SUCCESSO A ROMA TERZA EDIZIONE MERCATO
INTERNAZIONALE (2) =

AUDIOVISIVO: CHIUDE CON SUCCESSO A ROMA TERZA EDIZIONE MERCATO
INTERNAZIONALE (2) = (AdnKronos) - Ancora, sempre proseguendo nell'elenco degli aggettivi
maggiormente usati in questi giorni dagli ospiti, il Mia e stato, spiega Milazzotto, "utile, perché
l'industria italiana ed europea ha sempre piu bisogno di spazi non scontati di incontro. Ma il Mia &
soprattutto strategico: Mia sta diventando un appuntamento da non perdere, subito dopo Mip e
prima di Afm". Infine, conclude Milazzotto, il Mia é stato "italiano, internazionale e bello, che é stato
I'aggettivo che ho sentito di pit in questi giorni. Italiano: I'ltalia sta vivendo un momento cruciale
della sua storia per quanto riguarda lo sviluppo in campo internazionale; in questo ambito I'ltalia
giochera un ruolo importante ai tavoli di negoziazione globale. Ed é internazionale perché
raccoglie le industrie di 58 Paesi arrivati a Roma per fare business. Infine, in una parola semplice
ma che sintetizza tutta I'eccezionale atmosfera di questi 4 giorni, il Mia é stato bello perché e
I'unico mercato che vive e si anima in location straordinarie che attraversano duemila anni di
storia". (Sin/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 22-OTT-17 16:47 NNNN



DOMENICA 22 OTTOBRE 2017 17.57.27
Cinema: chiude Mia, oltre 1800 accreditati e 60 mila meeting

Cinema: chiude Mia, oltre 1800 accreditati e 60 mila meeting 120 film al 3/0 Mercato internazionale
dellaudiovisivo a Roma (ANSA) - ROMA, 22 OTT - Oltre 1800 accreditati, 58 Paesi partecipanti,
45 progetti, piu di 60 mila meeting, 120 film, affollati TV Upfront e What's next Italy. Sono i numeri
della terza edizione del Mia, il Mercato internazionale dell'audiovisivo che si conclude oggi a
Roma, mettendo a segno anche un milione di visualizzazioni su twitter. Un successo per gli
organizzatori, che rivendicano la scelta di "dare un forte tratto identitario, grazie alla chiarezza del
format costruito sull'industria che ha avuto un eccellente riscontro nel mercato italiano e
internazionale. Un'identita, dovuta alla riorganizzazione fortemente innovativa ed europea della
gestione autonoma di Anica e Apt, guidata dai presidenti Francesco Rutelli e Giancarlo Leone, dai
direttori generali Mina Larocca e Chiara Sbarigia e sostenuta da tutte le imprese che le due
associazioni rappresentano”. Grande soddisfazione da parte di Lucia Milazzotto, direttrice del Mia,
che cita alcuni degli aggettivi maggiormente usati in questi giorni dai 1839 accreditati: "E' stato un
mercato vibrante, perché il numero di meeting e di affari € stato al di sopra delle aspettative.
Rilevante, perché il Mia & un mercato che raccoglie i leader del settore. Importante, perché un
mercato a forte carattere europeo che ha visto allo stesso tempo una grande partecipazione degli
Stati Uniti. Qualificato, per la qualita dei partecipanti, dei film e dei progetti presentati”. (ANSA).
COM-MAJ 22-OTT-17 17:56 NNN

DOMENICA 22 OTTOBRE 2017 18.13.06
CINEMA: IL MIA CONQUISTA OPERATORI E INVESTITORI =

CINEMA: IL MIA CONQUISTA OPERATORI E INVESTITORI = Roma, 22 ott. (AdnKronos) - I| MIA
conquista operatori e investitori. Girando per le location del Distretto Barberini dove si & svolta la
terza edizione del MIA, si respira un'aria di grandissima soddisfazione per quello che € il nuovo
brand per l'innovazione italiana nel campo dell'audiovisivo. "E' stata la migliore edizione del MIA-
spiega Michael Rosenberg, presidente di Imagine Entertainment- quella con il numero maggiore di
sales company. Palazzo Barberini €' una location meravigliosa. Siamo tutti contentissimi,
sicuramente il MIA continuera a crescere nel corso degli anni”. "E' la mia prima volta al MIA ma
sento che €' un periodo esaltante nella televisione italiana che e esplosa negli ultimi anni -
concorda lo showrunner americano Frank Spotnitz- con serie come Gomorra, Suburra, | Medici,
The Young Pope, Il nome della rosa, solo per fare alcuni esempi. Ci sono moltissime possibilita per
gli showrunner di lavorare in Italia. Le collaborazioni permettono un processo di scoperta
reciproca, non sono facili ma utili. Sono sicuro che voi volete americani che portino il proprio
talento per degli show italiani, non per format americani. Della location meravigliosa parla Catia
Rossi, direttrice delle vendite di True Colors: "I compratori sono esseri umani e quando arrivano in
un posto cosi bello hanno un umore migliore, sono piu disponibili verso il business e hanno un
occhio di riguardo per i film italiani”, dice Katia Rossi. (segue) (Spe/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222
22-OTT-17 18:12 NNNN



DOMENICA 22 OTTOBRE 2017 18.13.07
CINEMA: IL MIA CONQUISTA OPERATORI E INVESTITORI (2) =

CINEMA: IL MIA CONQUISTA OPERATORI E INVESTITORI (2) = (AdnKronos) - "Sono molto
contenta di essere qui -spiega lda Martins di Media Luna- ho visto un miglioramento in questo
mercato, che € meraviglioso sia per I'atmosfera che per la gente, semplicemente fantastico! Senza
dubbio ha raggiunto una rilevanza nel mercato internazionale per la presenza di acquirenti
internazionali. Abbiamo chiuso due offerte e questo non sempre accade negli altri mercati". "Solo
essere qui con tante persone in un luogo cosi storico la prima notte é stato veramente bello-
spiegano Melissa Landau e Alysse Bezahler del network AMC- Anche vedere, come sempre,
guanto piu tutto stia diventando globale. Ora soprattutto in TV il mercato sta diventando un posto
centrale con grandi storie e persone creative con cui lavorare". "E' stato un meeting fantastico,
molto costruttivo e ben organizzato. Il prossimo anno tornerd sicuramente e rimarro piu a lungo”,
dice Rola Bauer, Managing Director Studio Canals Tandem Productions. "E' molto piu grande e
piu interessante delle edizioni precedenti, ci sono piu persone e funziona molto bene -dice il
regista Vaclav Kadrnka- Nel 2014 portai il mio primo progetto e vinsi e questo mi ha aiutato molto a
produrre il film, quindi il mercato funziona”. "Il MIA € un'importantissima opportunita per connetterci
con italian film makers e producers", concorda Marie Nelson, vicepresidente di PBS nella sezione
news and public affairs. Conclude la produttrice e distributrice italiana Adriana Chiesa: "E' stata
una svolta di cambiamento molto positivo dal momento che questa nuova sede ha funzionato
benissimo. Piu raccolta e maggiore contatto tra venditori e compratori. Molti nuovi distributori. Tanti
contatti con le televisioni. Siamo molto soddisfatti". (Spe/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 22-OTT-17
18:12 NNNN

LUNEDI 23 OTTOBRE 2017 14.06.48
FOCUS Tutti i premiati della terza edizione del MIA

FOCUS Tutti i premiati della terza edizione del MIA Milano, 23 ott. (LaPresse) - Si € svolta a Roma
ieri la serata di premiazione della terza edizione del MIA, il Mercato internazionale

dell'audiovisivo che si e tenuto a Roma, al Distretto Barberini. Alla serata hanno preso parte il
direttore del MIA, Lucia Milazzotto, e i presidenti di ANICA e APT, Francesco Rutelli e Giancarlo
Leone.Il premio Eurimages Co-Production Development Award di 20.000 euro, selezionato dalla
giuria composta da Conchita Airoldi, Roman Paul, Karin Schockweiler tra i progetti del MIA Cinema
Co-production Market, & stato conferito a '‘Madame luna' di Binyam Berhane, prodotto da David
Herdies e Vicky Miha. La Giuria ha deciso di dare una Menzione Speciale a 'Pablo’ di Enrico Maria
Artale prodotto da Roberto De Paolis e Carla Altieri.Per la prima volta al MIA é stato assegnato
dall’Apulia Film Commission il MIA TV Best Drama Series Award del valore totale di 20.000 € al
miglior progetto seriale della selezione presentata al MIA TV Drama Series Pitching Forum. La
commissione ha conferito un premio ex aequo ai progetti 'Replay' (Black Sheep Films and Division
Paris) e 'Enemies' (Company Pictures and all3media international). Il premio & stato consegnato
dal Presidente della Apulia Film Commission Maurizio Sciarra, dal Direttore di Apulia Film
Commission Antonio Parente e dal Direttore di Pugliapromozione Luca Scandale.Per la prima volta
al MIA Il Premio MIA|EDI Visionary Award, che consiste in un premio in kind in servizi di post
produzione ed effetti visivi del valore di 15.000 €, & andato al € andato al progetto 'Woodland'
(Fiction Factory and Awesome) del MIA TV Drama Series Pitching Forum. Due Menzioni Speciali



del valore di 5.000 € in VFX per lo sviluppo del progetto, da utilizzare perla creazione di un teaser
di presentazione, sono state conferite ai progetti '‘Beatrice Cenci' (Tangram Film, Isaria
Productions) e 'Venice rising' (Pepito Produzioni).l premi Eurimages, Edi e Apulia Film
Commission, sono dedicati ai progetti presenti al MIA che hanno partecipato al co-production
market e pitching forum Cinema, TV e DOC.II MIA quest’anno ha ospitato due prestigiosi premi
storici dedicati agli autori italiani.La Targa Premio Carlo Bixio 2017 per la migliore sceneggiatura e
stata assegnata a '77' di Elia Gonella e Giuseppe Checchia. Il Premio Carlo Bixio per il miglior
concept di serie, promosso da APT, RTI Mediaset e Rai, & stato vinto da 'Dante’ di Angelica
Farinelli, Lorenzo Righi e Gregorio Scorsetti. Ai vincitori rispettivamente andranno 10.000 e 5.000
euro, a fronte di un contratto con il broadcaster. La Targa SIAE Idea d'Autore, con 3.000 euro
messi in palio da Siae, assegnata alla sceneggiatura che si € distinta maggiormente per
I'originalita della concezione iniziale, € andata a 'Vera sul treno' di Isabella Cirillo.Il Premio Franco
Solinas Migliore Sceneggiatura di 9.000 euro e stato assegnato a 'Piove' di Jacopo del Giudice,
mentre la Borsa di Studio Claudia Sbarigia di 1.000 euro, dedicata a premiare il talento nel
raccontare i personaggi e I'universo femminile, &€ andata a a '‘Body Odyssey' di Grazia Tricarico,
Marco Morana e Giulio Rizzo. La giuria ha inoltre deciso di assegnare due Menzioni Speciali a 'Le
figlie di Coro' di Lucrezia Le Moli e Amedeo Guarnieri e a 'lo e il secco' di Michela Straniero e
Gianluca Santoni.La terza edizione del MIA si € conclusa con un grandissimo successo
rappresentato da oltre 1.800 accreditati, 58 Paesi partecipanti, 45 progetti, piu di 60 mila meeting,
120 film, affollati TV Upfront e What's next Italy.

LUNEDI 23 OTTOBRE 2017 16.05.34
Tv: a"77" e "Dante" i premi Carlo Bixio 2017 =

(AGI) - Roma, 23 ott. - Consegnati i premi ai vincitori del Premio Carlo Bixio 2017 in occasione
della serata finale del MIA, Mercato Internazionale Audiovisivo. RTI, che in questa sesta edizione
ha messo in palio il premio, ha deciso di articolare in due categorie il bando: migliore
sceneggiatura e miglior concept di serie. La giuria del Premio, presieduta da Gabriella Campenni'
Bixio, e composta da Francesca Galiani per RTI, Leonardo Ferrara per Rai e da lvan Cotroneo,
Graziano Diana e Francesco Vicario, ha emesso il proprio verdetto assegnando il Premio Carlo
Bixio per la migliore sceneggiatura a "77" di Giuseppe Checchia e Elia Gonella. "Per l'audacia del
concept - dice la motivazione - e per il suo brillante svolgimento nella puntata pilota, che mostra
come, grazie al talento degli autori, il passato italiano recente e meno recente, quello del 1977 e
guello del 1997, possano incrociarsi e vivere in un racconto che offre chiavi di comprensione per il
nostro presente. '77' €' un progetto solido e insieme innovativo, che affronta gli anni di piombo e le
trasformazioni politiche e sociali successive con un tono di racconto inedito, una ricchezza di
dettagli scrupolosa, e una totale immersione nell'epoca, qualita’ tanto piu' sorprendenti data la
giovane eta' dei suoi autori". Il Premio Carlo Bixio per il miglior concept di serie e' stato invece
vinto da "Dante" di Angelica Farinelli, Lorenzo Righi e Gregorio Scorsetti con la seguente
motivazione "Per la stimolante sapienza del suo assunto, che riesce a coniugare lo charme
internazionale e senza tempo del 'brand' italiano per eccellenza, I'universo dantesco della 'Divina
Commedia’, con i dettami 'action’ di un poliziesco contemporaneo, in una duplice 'discesa
all'lnferno™. Ai vincitori rispettivamente diecimila e cinquemila euro a fronte di un contratto con il
broadcaster. La Siae, che dal 2013 sostiene l'iniziativa, premia con tremila euro e la targa SIAE
Idea d'Autore "Vera sul treno" di Isabella Cirillo, "per la sensibilita’ - la motivazione - con cui viene
esplorata, nei toni dolci-amari della ‘commedia italiana’ la bizzarra svolta professionale della



giovane protagonista che da aspirante reporter si ritrova controllore su un treno, alle prese con
personaggi della piu' svariata umanita’, in una continua commistione di generi e di situazioni".
(AGI) Vic 231605 OTT 17 NNN

LUNEDI 23 OTTOBRE 2017 19.11.41
Tv: i vincitori del premio Carlo Bixio per la fiction

Tv: i vincitori del premio Carlo Bixio per la fiction A 77 di Checchia-Gonella e a Dante di Farinelli-
Righi-Scorsetti (ANSA) - ROMA, 23 OTT - 77 di Giuseppe Checchia e Elia Gonella per la miglior
sceneggiatura e Dante di Angelica Farinelli, Lorenzo Righi e Gregorio Scorsetti per il miglior
concept di serie: sono i due vincitori del premio Carlo Bixio 2017 consegnati in occasione della
serata finale del MIA, Mercato Internazionale Audiovisivo. RTI, che in questa sesta edizione ha
messo in palio il premio, ha deciso di articolare in due categorie il bando: migliore sceneggiatura e
miglior concept di serie. La Giuria del Premio, presieduta da Gabriella Campenni Bixio, e
composta da Francesca Galiani per RTI, Leonardo Ferrara per Rai e da lvan Cotroneo, Graziano
Diana e Francesco Vicario ha emesso il proprio verdetto assegnando il Premio Carlo Bixio per la
migliore sceneggiatura a "77" di Giuseppe Checchia e Elia Gonella "Per l'audacia del concept e
per il suo brillante svolgimento nella puntata pilota, che mostra come - grazie al talento degli autori
- il passato italiano recente e meno recente, quello del 1977 e quello del 1997, possano incrociarsi
e vivere in un racconto che offre chiavi di comprensione per il nostro presente. 77 € un progetto
solido e insieme innovativo, che affronta gli anni di piombo e le trasformazioni politiche e sociali
successive con un tono di racconto inedito, una ricchezza di dettagli scrupolosa, e una totale
immersione nell'epoca, qualita tanto piu sorprendenti data la giovane eta dei suoi autori”. Il Premio
Carlo Bixio per il miglior concept di serie e stato vinto da "Dante" di Angelica Farinelli, Lorenzo
Righi e Gregorio Scorsetti con la seguente motivazione "Per la stimolante sapienza del suo
assunto, che riesce a coniugare lo charme internazionale e senza tempo del "brand" italiano per
eccellenza, I'universo dantesco della "Divina Commedia”, con i dettami "action" di un poliziesco
contemporaneo, in una duplice "discesa all'lnferno"”. Ai vincitori rispettivamente diecimila e
cinquemila euro a fronte di un contratto con il broadcaster. La Societa Italiana degli Autori ed
Editori, che dal 2013 sostiene l'iniziativa, premia con tremila euro e la targa "SIAE Idea d'Autore”
"Vera sul treno” di Isabella Cirillo "Per la sensibilita con cui viene esplorata, nei toni dolci-amari
della 'commedia italiana’' la bizzarra svolta professionale della giovane protagonista che da
aspirante reporter si ritrova controllore su un treno, alle prese con personaggi della piu svariata
umanita, in una continua commistione di generi e di situazioni. (ANSA). COM-MA 23-OTT-17
19:10 NNN

LUNEDI 23 OTTOBRE 2017 19.15.30
TV: 'MADAME LUNA' E 'PABLO' TRA | PREMIATI Il EDIZIONE MIA =

TV: 'MADAME LUNA' E 'PABLO' TRA | PREMIATI Il EDIZIONE MIA = Premi ex aequo a progetti
'Replay' e 'Enemies' Roma, 23 ott. (AdnKronos) - Si e svolta a Roma ieri la serata di premiazione
della terza edizione del Mia, il Mercato internazionale dell'audiovisivo che si & tenuto a Roma, al
Distretto Barberini. Alla serata hanno preso parte il direttore del Mia, Lucia Milazzotto, e i presidenti
di Anica e Ap, Francesco Rutelli e Giancarlo Leone. Il premio Eurimages Co-Production
Development Award di 20mila euro, selezionato dalla giuria composta da Conchita Airoldi, Roman
Paul, Karin Schockweiler tra i progetti del Mia Cinema Co-production Market, € stato conferito a



‘Madame Luna' di Binyam Berhane, prodotto da David Herdies e Vicky Miha. La Giuria ha deciso
di dare una Menzione Speciale a 'Pablo’ di Enrico Maria Artale, prodotto da Roberto De Paolis e
Carla Altieri. Per la prima volta al Mia é stato assegnato dall'Apulia Film Commission il Mia Tv Best
Drama Series Award del valore totale di 20mila euro al miglior progetto seriale della selezione
presentata al Mia Tv Drama Series Pitching Forum. La commissione ha conferito un premio ex
aequo ai progetti 'Replay' (Black Sheep Films and Division Paris) e 'Enemies' (Company Pictures
and all3media international). (segue) (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 23-OTT-17 19:15 NNNN

LUNEDI 23 OTTOBRE 2017 19.15.30
TV: 'MADAME LUNA' E 'PABLO' TRA | PREMIATI Il EDIZIONE MIA (2) =

TV: 'MADAME LUNA' E 'PABLO' TRA | PREMIATI Il EDIZIONE MIA (2) = Il Premio Carlo Bixio
per il miglior concept di serie vinto da 'Dante’ di Farinelli-Righi-Scorsetti (AdnKronos) - Il premio &
stato consegnato dal presidente della Apulia Film Commission Maurizio Sciarra, dal direttore di
Apulia Film Commission Antonio Parente e dal Direttore di Pugliapromozione Luca Scandale. Per
la prima volta al Mia, il Premio Mia|Edi Visionary Award, che consiste in un premio in servizi di post
produzione ed effetti visivi del valore di 15mila euro, € andato al progetto Woodland(Fiction Factory
and Awesome) del Mia Tv Drama Series Pitching Forum. Due Menzioni speciali del valore di 5mila
euro in Vfx per lo sviluppo del progetto, da utilizzare perla creazione di un teaser di presentazione,
sono state conferite ai progetti '‘Beatrice Cenci' (Tangram Film, Isaria Productions) e 'Venice

Rising' (Pepito Produzioni). | premi Eurimages, Edi e Apulia Film Commission, sono dedicati ai
progetti presenti al Mia che hanno partecipato al co-production market e pitching forum Cinema, Tv
e Doc. Il Mia ha poi ospitato quest'anno due prestigiosi premi storici dedicati agli autori italiani. La
Targa Premio Carlo Bixio 2017 per la migliore sceneggiatura € stata assegnata a '77' di Elia
Gonella e Giuseppe Checchia. Il Premio Carlo Bixio per il miglior concept di serie, promosso da
Apt, Rti Mediaset e Rai, € stato vinto da 'Dante' di Angelica Farinelli, Lorenzo Righi e Gregorio
Scorsetti. Ai vincitori rispettivamente andranno 10mila e 5mila euro, a fronte di un contratto con il
broadcaster. (segue) (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 23-OTT-17 19:15 NNNN

LUNEDI 23 OTTOBRE 2017 19.15.33
TV: 'MADAME LUNA' E 'PABLO' TRA | PREMIATI Il EDIZIONE MIA (3) =

TV: 'MADAME LUNA' E 'PABLO' TRA | PREMIATI Il EDIZIONE MIA (3) = Targa Siae ldea
d'Autore e' andata a 'Vera sul treno' di Isabella Cirillo (AdnKronos) - La Targa Siae Idea d'Autore,
con 3mila euro messi in palio da Siae, assegnata alla sceneggiatura che si e distinta
maggiormente per l'originalita della concezione iniziale, € andata a 'Vera sul treno' di Isabella
Cirillo. Il Premio Franco Solinas Migliore Sceneggiatura di 9mila euro € stato assegnato a 'Piove’ di
Jacopo del Giudice, mentre la Borsa di Studio Claudia Sbarigia di mille euro, dedicata a premiare il
talento nel raccontare i personaggi e l'universo femminile, & andata a a 'Body Odyssey' di Grazia
Tricarico, Marco Morana e Giulio Rizzo. La Giuria ha inoltre deciso di assegnare due Menzioni
Speciali a 'Le figlie di Coro' di Lucrezia Le Moli e Amedeo Guarnieri e a 'lo e il secco' di Michela
Straniero e Gianluca Santoni. La terza edizione del Mia si & conclusa con un grandissimo
successo rappresentato da oltre 1800 accreditati, 58 Paesi partecipanti, 45 progetti, piu di 60 mila



meeting, 120 film, affollati TV Upfront e What's next Italy. (Cap/AdnKronos) ISSN 2465 - 1222 23-
OTT-17 19:15 NNNN



ADNK, 24/10/2017

RAI: DOC/IT, IN CONTRATTO SERVIZIO QUOTA INVESTIMENTO SETTORE
DOCUMENTARIO =

RAIL: DOC/IT, IN CONTRATTO SERVIZIO QUOTA INVESTIMENTO SETTORE
DOCUMENTARIO =

Roma, 24 ott. (AdnKronos) - "Domenica nel primo pomeriggio il Mia
Market ha chiuso i battenti dopo tre giorni di intensa attivita".
Un'occasione "piu unica che rara per l'industria dell'audiovisivo, ma
in particolare per quello che gli stranieri chiamano il ‘Factual' cioé
il documentario nelle sue piu diverse forme". Al Mia c'erano, infatti,
"tutti i responsabili dei canali televisivi italiani, i Pay, e i Free;

i satellitari e i digitali terrestri". Tultti, "con l'unica grande

eccezione di Rai". E' uno dei passaggi della lettera aperta di
Doc/it-Associazione Documentaristi Italiani, scritta con il sostegno

di 100autori, ai ministri Dario Franceschini e Carlo Calenda in merito
al Contratto di Servizio e la presenza di Rai al Mercato
Internazionale dell'Audiovisivo.

"L'unica eccezione a questa imbarazzante assenza - si evidenzia - era
Fabio Mancini, responsabile dei documentari di Doc3. L'appassionata e
competente presenza di Mancini era pero condizionata dalla mancanza di
portafoglio e soprattutto dalla consueta impossibilita a stringere
accordi di coproduzione e/o preacquisto per qualunque progetto non
rientri nella programmazione dell'anno in corso”. Di fronte a "tanta
colpevole inerzia" Doc/it chiede pubblicamente al Calenda e a
Franceschini di inserire nel nuovo contratto di servizio precisi
obblighi per la concessionaria radiotelevisiva".

Prima di tutto "definire una quota precisa ed ineludibile di
investimento nel settore documentario e in secondo luogo dotarsi di
una struttura organizzativa dedicata al documentario (come gia esiste
per il cinema, la fiction, I'animazione) in grado di prendere
decisione editoriali e di varare progetti e coproduzioni
internazionali sul modello dei grandi televisioni pubbliche Europee”.

(Ver/AdnKronos)
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ITP, 30/10/2017

CINEMA: MIA, THE PLACE E IL RAGAZZO INVISIBILE VENDUTI DA TRUE
COLOURS

CINEMA: MIA, THE PLACE E IL RAGAZZO INVISIBILE VENDUTI DA TRUE COLOURS
ROMA (ITALPRESS) - Il Mia si e' rivelato come un appuntamento
molto produttivo per le vendite di True Colours. La societa’,
guidata da Catia Rossi, ha ricevuto un ottimo feedback su tutti i
film presentati come anteprime di mercato e ha gia' chiuso molti
accordi di distribuzione.

Tra i titoli del line up spicca The Place di Paolo Genovese. Sono
bastate la proiezione del promo e la presentazione al What's Next
Italy per assicurare al nuovo film di Paolo Genovese la
distribuzione in Russia e CIS (All Media), Repubblica Ceca
(Filmeurope), Ungheria (Cinenuovo), Polonia (Aurora), Bosnia,
Croazia e Slovenia (Stars Media), Estonia (Estin Films), Lituania
(Kino Pavasaris), Bulgaria (6A Media Entertainment), Taiwan
(Swallow Wings). Altri paesi probabilmente si aggiungeranno a
guesti, dopo l'anteprima del 4 novembre all'’AFM, anche
considerando il forte interesse che arriva da Germania, Francia,
Benelux, LATAM, Cina e Israele.

The Place e' prodotto da Medusa Film che lo distribuira’ anche nei
cinema italiani a partire dal 9 novembre.

(ITALPRESS) - (SEGUE).
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CINEMA: 'THE PLACE' DI GENOVESE VENDUTO IN MEZZO MONDO AL MIA =

CINEMA: 'THE PLACE' DI GENOVESE VENDUTO IN MEZZO MONDO AL MIA =
Primo accordo di distribuzione per 'll ragazzo invisibile -
Seconda generazione'

Roma, 30 ott. (AdnKronos) - Al Mia True Colours, la societa guidata da
Catia Rossi, ha chiuso molti accordi di distribuzione: tra i titoli
del line up spicca 'The Place' di Paolo Genovese. La proiezione del
promo e la presentazione al 'What's Next Italy' hanno assicurato al
nuovo film la distribuzione in Russia e Comunita degli Stati
Indipendenti (All Media), Repubblica Ceca (Filmeurope), Ungheria
(Cinenuovo), Polonia (Aurora), Bosnia, Croazia e Slovenia (Stars
Media), Estonia (Estin Films), Lituania (Kino Pavasaris), Bulgaria (6A
Media Entertainment), Taiwan (Swallow Wings).

Altri paesi probabilmente si aggiungeranno a questi, dopo I'anteprima
del 4 novembre all’American Film Market di santa Monica anche
considerando il forte interesse che arriva da Germania, Francia,
Benelux, America Latina, Cina e Israele. 'The place' & prodotto da
Medusa Film che lo distribuira nei cinema italiani a partire dal 9
novembre.

Sempre a seguito della presentazione al What's Next Italy del Mia, il
nuovo film di Gabriele Salvatores, 'll ragazzo invisibile - Seconda
generazione', si € assicurato il suo primo accordo di distribuzione.

Il film, prodotto da Indigo Film, attualmente in post-produzione e in
uscita nelle sale italiane il 4 gennaio con 01 Distribution, e stato
acquisito dal distributore polacco Vivarto / Bomba Film, che ha anche
acquistato il primo episodio della saga del supereroe italiano e
I'opera prima brasiliana 'Two Irenes', presentato a Berlino lo scorso
febbraio.

(Spe/AdnKronos)

ISSN 2465 - 1222
30-OTT-17 13:33
NNNN



AGI, 30/10/2017

Cinema:al Mia True Colours vende nuovi film Genovese e Salvatores =

(AGI) - Roma, 30 ott. - "The Place" di Paolo Genovese e "lI
ragazzo invisibile - Seconda generazione" di Gabriele
Salvatores sono stati venduti da True Colours al Mia, Mercato
internazionale dell'audiovisivo, giunto alla terza edizione.

La True Colours, €' la societa' targata Lucky Red e Indigo
Film che ha I'obiettivo di rafforzare l'internazionalizzazione
del cinema italiano. Guidata da Catia Rossi, ha ricevuto un
ottimo riscontro sui film presentati come anteprime di mercato
e ha gia' chiuso molti accordi di distribuzione. (AGI)
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| DOCUMENTARIIN TV

Ricerca, promozione e attesa. Quale
lavoro sta dietro alla proposta di

| Doc3, il programma di Rai3 che dal
2007 ha aperto un varco televisivo al
mondo del documentario?

RAI3, SPAZIO

Al DOCUM

orse ha contribuito al suo suc-
F cesso. Sicuramente ha iniziato a

parlarne guando non era cosi di
mada. Nel 2007, quando Doc3 & nato,
il Cocumentario era un prodotto cul-
turale di nicchia, ma gia stava comin-
ciando a farsi sentire. Una maggiore
eco ai festival, che pol sarebbero pro-
liferati. Una piu elevata considerazio-
ne da parte della critica, che poi (for-
se) avrebbe smesso di considerarli fi-
gli di un Cinema minore’. Una piu dif-
fusa possibilita produttiva, che poi li
avrebbe arricchiti, non solo in quanti-

-NTA

ta ma fortunatamente anche per qua-
lita, rendendoli meciamente pil ‘'dige-
ribili’. Una migliore consapevolezza da
parte del pubblico, che poi li avrebbe
addirittura osannati (Oscar compresi).
Quando Doc3 e nato, a crederci Cera
Annamaria Catricala, ideatrice del pro-
gramma e capostruttura di Rai3. Alsuo
fianco dal 2013 come capo progetto
della trasmissiore, nonche Commis-
sioning Editor ai pitch italiani e inter-
nazionali, Fabio Mancini - un passa-
to tra Tgl, ‘Storie Maledette’ e RaiSat -
che qui ¢i racconta le scelte editoriali e

di SANZIA MILESI

<

il lavoro alla base di ogni stagione, an-
ticipande alcuri titoli del 12 appunta-
menti della nuova serie. In onda, gio-
vedi in seconda serata, dal 22 giugno
al 7 settembre.

Scovarli e promuoverli, poi
selezionarli e... attenderli
«Sono capo progetto dal 2013», ricor
da Mancini, spiegando che pit che di
un programma, per Dec3 é giusto par
lare di «unao slot dedicato ai documen-
tari narrativi italiani e internaziona-
li con focus su societa e diritti umani».
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Inoitre Mancini € Commissianing Edi-
tor: «Questo significa che rappresen-
Lo Doc3 & la Rete ai pitch 2 ai forum in
lzalia e all'estero: I'ldfa di Amsterdam
a novernbre; Toronto a maggic; Shef-
field, il pit sperimentale, a giugno; co-
me anche i nostrl: il Festival dei Po-
peli di Firenze in ottobre; il Mia Mar-
ket di Roma a settembre o il Biogra-
film di Bologna a giugne. Da una man-
ciata di ann’, il mondo del documen-
taric sta civertando pit ‘prepolente’
dal punto di vista sia commerciale che
econemico. Cosi questi appuntamen-
ti divengono sempre pill importanti;
vi partecipano grandi broadcaster, co-
me ad esermpio Hbo o Arté, e '@ an-
che un buon businessi, come un milio-
ne di dollari per finanziare un singolo
lavora. Si tralla generalmente di festi-
val con documentar in concorso e poi
due/tre giorni di pitch, dove vengono
presentzti una venting di lavori in fa-
se di rezlizzazione, attraverso un trai
lere un primo adattamento, E noi dia-
ma il nostro interesse iniziale e alcuni
consigli, guando non si parla divere e
oroprie cooroduzioni dove allora i la-
vori vengono costruiti di concerto con
aulore. Entrizmo nel progetto por-
‘ando la nostra competenza e profes-
sionalita, | sensibilita italiana & mol-
1o particolare e aoprezzata. Pol segue
tutta la parte contrattuale ed econo-
mica, che non sono io a gestire. C'é
una gran opera di selezione alla ba-
se dellz messa in onda. Peri 12 che
ne trasmettiamo ogni stagione, ne ve-
do almeno 250 prima di comporre o
slot assieme ad Annamaria Catricaia.
£ ool spesso ¢i sono templ in contra-
stotra loro. Per alcuni lavori presenzati
ai festiva. in novemare occorre aspet-
tare anche due nni prima che siano
terminati. Arriviamo spesso a filo del-
la messa in onda nell’attesa. T8 una
parte del lavero che é fatta di pazienza
e speranza. £ un lavoro a imbuto, gu'-

Un frammento del documentario
‘Binging Ungry Birds', Corea del Sud

dato dalla scelta di tematiche, prota-
gonisti e linea narrativa... Nell'insieme
i documentari che scegliamo compon-
gono un quadre variegato, ma hanna
un senso unitario profondo. Yanno vi
sti anche nel loro insieme di narrazio-
nodi programmas.

Inserirli, promuoverli,
organizzarli e presentarli
«Rai3 e gia per scelta la rete del rac-
cento del reale, lo si puo vedere quoti-
dianamente. Questo & il suo impegne
nelle diverse fasce orarie e programmi,
dalla geopolitica alle finestre sul patri-
maonio storico culturzle, in ambito na-
zionzle ¢ internazionale, questa & la
sua vocazione. E Doc? come raccon-
o del reale cantempaoraneo non puo
che esser congruo con gli interessi del-
la rete. La @ per eccellenza. Tanto pil
che ora il documentario & diventato
una comunicaszone molto importante
ariche per il pubblica mainstream, un
oo’ per lo sdeganamerto nei cinema
e un po’ perla sointa che hanno dato
i nesiri piu granci competitor, A Doc3
solitamente non teniamo una percen-
twale fissa di lavori iwliani e interna-
zionali. Capita forse che meno della
meta dei documentari trasmessi siano
italiani. Ma il documentario in questo
oeriodo in Itzlia sta attraversendo un

giugno 2017

mamento molto interessante. Vuol per
leccezionale apperto delle Film Com-
missions. Vuoi per la nuova generezio-
ne di autori che si sta facendo avanti.
Per I'interesse dei Broadcaster. Per l'e-
voluzione tecnologica che he consen-
tifo un racconto del reale pin leggero
con un nuovo zlfabeto e senza togliere
qualita. Ne| 2017, prima di partire con
la stagione estiva da giugno a settem-
bre, abbiamo avuto tre messe in on-
da speciali. Tra cui ‘87 ore’ di Costan-
za Quatriglio, che e la storia di un ma
estro di scuola pugliese morto duran-
te un trattamento sanitario obbligato-
rio, ripresa dalle telecamere ¢i sorve-
glianza e raccontata in maniera auto-
riale grazie al monlaggio calla regista,
Quindi, ‘Il cuore oscuro dell’Europa’
del fotografo Giovanni Troilo: un film
corale che prende a prolagonista |z
citta di Charleroi, quasi un trattato po-
litico sullEuropa, molte contrastato e
per cosi dire musicale. Da quest'anno
comungue abbiame irtrodotte (o me-
glio reintrodotto visto che inizizlmen
le c’erane slate) le presentzzioni dei
documentari in onda. Una breve in-
troduzione che faccio ‘o per aiutare lo
spettatore a contestualizzare il tema e
capire il luogo dell'azione, con piccole
note di regia e produzione che ne faci-
litine la fruizione. Vogliamo creare una
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11 film coreano ‘Reach for the sky’ del 2015

visione ancora piu verticale di quanto
abbiamo selezionate nella stagione.
Doc3 ha sampre scelto una linea edi-
toriale morbida, con personaggi forti
che attraverso (e loro vicende raccon-
Lassero una storia piu grande. Sempre
colori sociali molto accesi, ma dove |l
disagio e la guerra, per esemplo, faces-
serc da sfondo a una storia persona-
le. Con una narrazione capace cosi di

Fabio Mancini in studio. Doc3
| - &in onda fino al 7 settembre

andare piu afoncoe lasciar da parte il
pregiucizio, per arrivare anche laddo-
ve non cisi immaginavas.

In onda guest’estate

«Nei dodicl appuntamenti che tra-
smeltiamo per questa nuova stagione
estiva, glovedi in seconda serata, dal
22 giugno al 7 seltembre, ci seno ot-
timi titoli», rivela infine Fanio Mancini.
‘Last men in Aleppo’ di Firas Fayyad e
Steen Johannessen (Germania, 2016,
presentato al Sundance Film Festi

val, e la storia di un gruppo di caschi
bianchi rimasti a vivere e a lavorare ac
Aleppo tra mille difficolta, dove am-
bulanza si ferma di continuo per un
guasto e sl & costretti a scavare con le
mani. Una citta rumorosa in cui il lavo-
ro dell’aucio-designer rende tutto an-
cora pit apprezzabile e vero, conferen-
do al sugno un ruolo emozionante al
pari della narrazione. Qui la geopoli-
tica e le storie individuali si mescala-
no e si scapre l'importanza anche di
un piccolo pesce rosso come simbolo
della rinascita del Paese. ‘Singing wi-
th Angry Birds’ di Hyewon Jee (Corea
del Sud, 2016), gia Premio |dfa, raccon-
ta di un tenore coreano e del suo co-
rodi bambin’ in un posto inenarrabile

dove e difficile esser piccoli ma in cui
c'e spazio per trovare la bellezza in un
finale molto commovente, dove bim-
bi e genitori cantano assieme. Su Pri-
son Sister’ di Nima Sarvestani (Svezia,
2016), gia vincitore di un Emmy Award,
Mancin' dice: «La avevo viste a Malmo
quanda era solo una pagina scritta €
un trailer. Abblamo dovuto aftendere
quasi dus anni per averlo. £ come fas-
se la seconda puntata di ‘Nc Burqgas
Behind Bars) dello stesso regista, in
cui due donne afgane in carcere diven-
tavano amiche. Qui, una delle due ¢
uscite e ha raggiunto ['Europa, accolta
a casa del regista, dove ‘mpara ad an-
dare in bicicletta, usa il cellulare e va
addirittura al Gay Pride, Mentre é gial-
lo per |a sorte dell'amica ancora impri-
gionata in Afghanistan e prooabilmen-
te uccisa dai talebani»,

Colpisce anche ‘Reach for the Sky' di
Steven Dhoedt e Wooyoung Choi (Bel-
gio/Corea del Sud, 2015}, un film core-
ano sugliesami di ammissione all'Uni-
versita, «lldoc racconta diunasetima-
na in cui tutto il Peese di ferma in atte-
sa che una generazione possa accede-
re all'istruzione superiore. | testi d'esa-
me sono scortati dalla Polizia, 'a pre
parazione & pssessiva ed essere o non
essere ammessi e il discrimine tra una
vita difficile e una ricca di opportunita.
Un passaggio che mostra tutto il rela-
tivismo culturale della nostra societar.
‘Primo Movimento’ di Francesco Ma-
tera e Lorenzo Scoles (Italia, 2017), in-
vece, melte a fuoco 'esperienza della
orestigiosa Orchestra Giovanile di Fie-
sole. «Quiin primo pigrio ¢'e |a passio-
ne per la musica mentre sottotraccia
scorre [a vite di questi diciottenni con
le loro aspirazioni e debolezze. Prima
la. musica da solista, e ora il daver tro-
vare un posto assieme agll altrl. Cé
piaciuta la metafora. Praprio questo &
Doc3: le mille sfumature diverse diuna
storia». @
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I racconti e i reportage degli scrittori
nel nuovo numero de «la Lettura»
Diteci sui social il #librodell

Il supplemento si apre con Missiroli, Veronesi e Covacich e si chiude con Ferracuti

di SEVERINO COLOMBO

L'illustrazione di Beppe Giacobbe per «la Lettura» #292

L’estate ¢ fatta per leggere, viaggiare e rilassarsi: un proposito che trova
d’accordo molti. Per farne esperienza diretta basta aprire e sfogliare il nuovo
numero de «la Lettura», in edicola fino a sabato 8 luglio. Le prime sei pagine
del supplemento culturale del «Corriere» hanno un profilo letterario, ospitano
infatti i racconti di tre scrittori: Marco Missiroli, che si occupa del mestiere di

CERCA Q

& LOGIN C'+ SCOPRI  SOTTOSCRIVI

Dal sole, ma anche
% dal mare: I'energia
< per un futuro green

diENI

CORRIERE DELLA SERA

LA SENTENZA

Charlie, sentenza che divide:
«Prevale la tutela del bimbo»

di Claudio Del Frate
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scrivere, tenendo presenti le lezioni di Melville e Faulkner; Sandro Veronesi,
che esplora la profondita del rapporto tra uno scrittore e la madre malata; e
Mauro Covacich, con il nono episodio delle sue storie di «intimita pubblica»
(il racconto di Veronesi e quello di Covacich saranno letti dagli stessi autori
alla rassegna «La Milanesiana», ideata e diretta da Elisabetta Sgarbi, in corso a
Milano).

La narrazione é protagonista anche nelle
cinque pagine che chiudono il numero de «la
Lettura», che accolgono il reportage di un altro
scrittore, Angelo Ferracuti (accompagnato dalle
fotografie di Giovanni Marrozzini»): racconta il
viaggio nel cuore dell’Amazzonia brasiliana, nel
villaggio di Rokoari dove vivono le ultime tribu
indigene degli Yanomami. Altri contributi di
scrittori sono quelli di Cristiano Cavina su un
giallo dimenticato di David Handler; di
Demetrio Paolin sui limiti dei programmi
scolastici; e di Teresa Ciabatti sulla nuova raccolta dell'intellettuale americana
Joan Didion, Nel paese del Re pescatore (il Saggiatore), che esce il 6 luglio.
Lettura fa rima con estate anche nell’articolo di Ida Bozzi che é andata alla
ricerca, tra classici e nuovi arrivi sugli scaffali, dei libri che celebrano la fertile

La copertina del numero I#292, opera
di Massimiliano Fuksas

stagione calda, da Pavese a Cox.

Quanto al viaggiare le pagine della
visualizzazione — che questa settimana é stata
realizzata da Nicolas Vargas dell’ufficio infografico del
«Corriere della Sera» — possono essere un prezioso
vademecum per gite e viaggi: il gioco & stato, prese in
considerazione le principali citta del mondo, tracciare
un cerchio con un raggio di 250 chilometri e scoprire
quanti siti Unesco rientravano in quell’area,
raggiungibili in un’ideale «gita fuoriporta»: vince
Bruxelles che si conferma cuore dell’Europa, da 1i
sono raggiungibili 35 mete con tesori culturali e naturalistici; seconda &
Milano; terze, a pari merito, Gerusalemme e Parigi. I temi del viaggio e
dell’estate si sposano nel Cartellone delle mostre, dodici proposte in Italia e
nel mondo, che in questo numero ha un carattere tematico: Stefano Bucci ha

Marco Missiroli (Rimini, 1981)

IL PERSONAGGIO

Caccia a Johnny Lo Zingaro: detenuto in
semiliberta non si presenta a lavoro |
Video

PROCESSO D'APPELLO A BRESCIA

Yara, chiesta la conferma dell’ergastolo
per Bossetti

di Redazione Bergamo
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selezionato esposizioni con 'acqua come filo conduttore e come soggetto
delle opere.

L’arte, in ogni stagione, puo essere
un’esperienza stimolante o rilassante. A suggerire la
prima strada e il regista Peter Greenaway: i quadri
«sono tutte testimonianze che ci aiutano a guardare
e avedere. E a vivere». Cosi scrive in un articolo su
«la Lettura» a proposito dell’arte di Giancarlo Vitali.
Greenaway ha curato I'installazione che a Casa
Manzoni a Milano dialoga con i lavori di Vitali (di cui

Sandro Veronesi (Firenze, 1959)  Scrive sull’inserto Gianluigi Colin). La mostra, in 4
sedi, di Giancarlo Vitali e curata dal figlio Velasco. A
suggerire, invece, un approccio rilassato all’arte con perfino la possibilita di
farsi un sonnellino al museo, € la neuroscienziata Tedi Asher, assunta da
un’istituzione americana per studiare come ottimizzare la fruizione delle
opere: secondo la studiosa, intervistata da Roberta Scorranese, ogni museo
dovrebbe prevedere per il visitatore la possibilita sul posto di riposare.

11 supplemento culturale del «Corriere» da
inoltre conto di esperienze formative legate allo
storytelling e alla coreografia, raccontate
rispettivamente da Cecilia Bressanelli e Valeria
Crippa. Il progetto Racconti Script Lab ha visto
sceneggiatori italiani e tedeschi confrontarsi in una
localita vicino a Bolzano per lavorare alla creazione di
storie Iow cost che durante la prossima edizione del

Mia-Mercato internazionale dell’audiovisivo (in Mauro Covacich (Trieste, 1965)
ottobre a Roma) proveranno a trovare produttori;

mentre, sul fronte della danza, le esperienze delle newyorkesi School of
American Ballet e The Ailey School segnano il superamento di barriere
stilistiche del passato e le opportunita anche per talenti giovani e
giovanissimi. Infine, Stefano Montefiori ha intervistato Neil Conti, batterista
dei Prefab Sprout, che ha suonato poi con David Bowie e Mick Jagger.

30 giugno 2017 (modifica il 30 giugno 2017 | 21:01)
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Un giorno ideale a Qual é la prima Surroga mutuo? Con

New York. Segua i immagine che vedi? La Ubi Banca TAN fisso
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TORINO

Defilippi: «Sono io
lautore del delitto
Rosboch» | Foto

di Elisa Sola

AFIL DI RETE

1l coraggio di Ilaria e la sua sfida agli
insulti sul web

di Aldo Grasso
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a Programmazione Prossimamente Film « News Nottola Chi Siamo

Home » Articoli e News » Festa Roma: da Lynch a Dolan e Redgrave »

Festa Roma: da Lynch a Dolan e Redgrave

Premio alla Carriera a David Lynch, protagonista di un incontro
con il pubblico, incontri ravvicinati con lan McKellen, Xavier
Dolan, Chuck Palahniuk e Vanessa Redgrave. Mentre tra i titoli
annunciati LOGAN LUCKY di Steven Soderbergh e NYsferatu di
Andrea Mastrovito, evento speciale fra cinema e musica, ovvero
film animato (30.000 disegni bianco e nero ispirati al film di
Murnau). Questi alcuni degli avvenimenti della prossima Festa di
Roma (26 ottobre - 5 novembre), la dodicesima, annunciati oggi
dal direttore artistico Antonio Monda e da Piera Detassis,
presidente delle Fondazione Cinema per Roma.

Tra le altre cose in programma per la manifestazione, che manterra un budget di circa 6,4
min di euro, una retrospettiva, il restauro di tre grandi opere del nostro cinema,
un'installazione di arte contemporanea e, infine, un convegno sulla critica internazionale. Il
programma completo sara annunciato nel corso di una conferenza stampa che si terra
martedi 10 ottobre.

La Selezione Ufficiale comprendera poi circa 35 lungometraggi compreso LOGAN LUCKY

I di Soderbergh, film corale che rievoca circostanze e temi della trilogia di "Ocean" con un
cast composto da Channing Tatum, Adam Driver, Riley Keough, Daniel Craig, Seth
MacFarlane, Katie Holmes, Hilary Swank, Katherine Waterston e Sebastian Stan. 'La
scuola italiana’ € invece il titolo della retrospettiva, curata da Mario Sesti, che cerchera di
mettere in luce, indagare e approfondire il lavoro, spesso meno noto, di alcuni grandi
professionisti - dai direttori della fotografia ai montatori, dagli scenografi ai costumisti . Sul
fronte restauri ci saranno DILLINGER E MORTO di Marco Ferreri, MISERIA E NOBILTA di
Mario Mattoli e SACCO E VANZETTI di Giuliano Montaldo.

Torna anche la critica internazionale con alcune grandi firme del giornalismo come A.O.
Scott (The New York Times) e Justin Chang (Los Angeles Times) in un dibattito al quale

partecipera la storica del cinema Annette Insdorf.

Per quanto riguarda quest'anno il budget della Camera di commercio, uno dei soci della
Fondazione Cinema per Roma, (passato da 800mila a 100mila) spiega Monda:"i 700mila
mancanti sono gia stati quasi totalmente recuperati grazie a tagli lineari e alla ricerca di

nuovi sponsor".

Quest'anno infine il MIA, il mercato dell'audiovisivo, non si terra insieme alla Festa di Roma,
ma organizzato e attuato da ANICA (Associazione Nazionale Industrie Cinematografiche
Audiovisive Multimediali) e APT (Associazione Produttori Televisivi) con il sostegno di MISE,
MIBACT, ICE, Regione Lazio & previsto dal 19 al 23 ottobre. Spiega Monda che il fatto che
quest'anno la Fondazione Cinema per Roma non € coinvolta nella produzione e

organizzazione del MIA & "solo un problema di date.

Cerca n

[Lagin/ Registrazione |

Ritaglic stampa ad wuse esclusiveo del destinatario,

non

riproducibile.




NOTTOLASERA.IT pata  30-06-2017

Pagina

Foglio 2 / 2

Il prossimo anno potrebbe non essere cosi, visto che nel 2018 le date collimeranno. La

Festa di Roma si terra infatti dal 18 al 28 ottobre".

NottolaSera Realizzato da RomaOnline

Copyright © ETIP Srl

Via Valadier 51/a 00193 Roma

P.I1. 01458141007 C.F. 05864060586 etip@legalmail.it Ufficio Registro di Roma n. 5786/82 capitale sociale
Euro 10.300,00 i.v.

Ritaglico stampa ad use esclusivo del destinatario, non riproducibile.




CORRIERE DELLA SERA

pata  01-07-2017
Pagina 39
Foglio 1 / 2

In edicola Il supplemento si apre con Missiroli, Veronesi e Covacich, si chiude con Ferracuti

[ racconti e ireportage degli scrittori
nel nuovo numero de «la Lettura»

di Severino Colombo

9 estate ¢ fatta per leg-
gere, viaggiare e rilas-
sarsi: un proposito

. che trova d’accordo
molti. Per farne esperienza di-
retta basta aprire e sfogliare il
nuovo numero de «la Lettu-
ra», in edicola fino a sabato 8
luglio. Le prime sei pagine del
supplemento culturale del
«Corriere» hanno un profilo
letterario, ospitano infatti i
racconti di tre scrittori: Marco
Missiroli, che si occupa del
mestiere di scrivere, tenendo
presenti le lezioni di Melville e
Faulkner; Sandro Veronesi,
che esplora la profondita del
rapporto tra uno scrittore e la
madre malata; e Mauro Cova-
cich, con il nono episodio del-
le sue storie di «intimitd pub-
blica» (il racconto di Veronesi
e quello di Covacich saranno
letti dagli stessi autori alla ras-
segna «La Milanesiana», idea-
ta e diretta da Elisabetta Sgar-
bi, in corso a Milano).

La narrazione € protagoni-
sta anche nelle cinque pagine
che chiudono il numero de «la
Lettura», che accolgono il re-
portage di un altro scrittore,

Copertina d'artista
L'opera che apre il nuovo humero,
il #292, de «la Lettura» é stata
realizzata dall'architetto
Massimiliano Fuksas

Angelo Ferracuti (accompa-
gnato dalle fotografie di Gio-
vanni Marrozzini): racconta
un viaggio nel cuore del-
I'Amazzonia brasiliana, nel vil-
laggio di Rokoari dove vivono
gli indigeni Yanomami. Altri
contributi di scrittori sono
quelli di Cristiano Cavina su
un giallo dimenticato di David
Handler; di Demetrio Paolin
sui limiti dei programmi sco-
lastici; e di Teresa Ciabatti sul-
la nuova raccolta dell'intellet-
tuale americana Joan Didion,
Nel paese del Re pescatore (il
Saggiatore), che esce il 6 lu-
glio. Lettura fa rima con estate
anche nell’articolo di Ida Bozzi
che é andata alla ricerca, tra
classici e nuovi arrivi sugli
scaffali, dei libri che celebrano
la fertile stagione calda, da Pa-
vese a Cox.

Quanto al viaggiare le pagi-
ne della visualizzazione — che
questa settimana é stata realiz-
zata da Nicolas Vargas dell’uf-
ficio infografico del «Corriere
della Sera» — possono essere
un prezioso vademecum per
gite e viaggi: il gioco ¢ stato,
prese in considerazione le
principali citta del mondo,
tracciare un cerchio con un
raggio di 250 chilometri e sco-
prire quanti siti Unesco rien-

travano in quell’area, raggiun-
gibili in un’ideale «gita fuori-
porta»: vince Bruxelles che si
conferma cuore dell’Europa,
dali sono raggiungibili 35 me-
te con tesori culturali e natura-
listici; seconda é Milano; terze,
a pari merito, Gerusalemme e
Parigi. I temi del viaggio e del-
l'estate si sposano nel Cartello-
ne delle mostre, dodici propo-
ste in Ttalia e nel mondo, che
in questo numero ha un carat-

tere tematico: Stefano Bucci ha
selezionato esposizioni con

lacqua come filo conduttore e
come soggetto delle opere.
L’arte, in ogni stagione, pud
essere un’esperienza stimo-
lante o rilassante. A suggerire
la prima strada ¢ il regista Pe-
ter Greenaway: i quadri «sono
tutte testimonianze che ci aiu-
tano a guardare e a vedere. E a
vivere». Cosi scrive in un arti-
colo su «la Lettura» a proposi-
to dell’arte di Giancarlo Vitali.
Greenaway ha curato l'instal-
lazione che a Casa Manzoni a
Milano dialoga con i lavori di
Vitali (di cui scrive sull'inserto
Gianluigi Colin). La mostra, in
4 sedi, di Giancarlo Vitali é cu-
rata dal figlio Velasco. A sugge-
rire, invece, un approccio ri-
lassato all’arte con perfino la
possibilita di farsi un sonnelli-

no al museo, ¢ la neuroscien-
ziata Tedi Asher, assunta da
un’istituzione americana per
studiare come ottimizzare la
fruizione delle opere: secondo
la studiosa, intervistata da Ro-
berta Scorranese, ogni museo
dovrebbe prevedere per il visi-
tatore la possibilita sul posto
di riposare.

1l supplemento culturale del
«Corriere» da inoltre conto di
esperienze formative legate al-
lo storytelling e alla coreogra-
fia, raccontate rispettivamente
da Cecilia Bressanelli e Valeria
Crippa. Il progetto Racconti
Script Lab ha visto sceneggia-
tori italiani e tedeschi con-
frontarsi in una localita vicino
a Bolzano per lavorare alla cre-
azione di storie low cost che
durante la prossima edizione
del Mia-Mercato internaziona-
le dell’audiovisivo (in ottobre a
Roma) proveranno a trovare
produttori; mentre, sul fronte
della danza, le esperienze del-
le newyorkesi School of Ame-
rican Ballet e The Ailey School
segnano il superamento di
barriere stilistiche del passato
e le opportunita anche per ta-
lenti giovani e giovanissimi.
Infine, Stefano Montefiori ha
intervistato Neil Conti, batteri-
sta dei Prefab Sprout, che ha
suonato poi con David Bowie e
Mick Jagger.
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Storie e recensioni
delle firme dell'inserto

[.a mostra sul pittore
Giancarlo Vitali
curata a Milano

dal figlio Velasco

Graphic novel a 80 anni
dalla mostra nazista
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Online

@ |l numero
#292de

«la Lettura»
sarain edicola
finoasabato 8
luglio. Dialogo
sui social
network

con gli hashtag
#librodellesta-
teeil consueto
#vivalalettura.
| lettori
possono
indicare il libro
che stanno
leggendo,

che porteranno
invacanza

o che secondo
loro sara

il titolo
dell'estate
2017

@ Fotografie

e post possono
essere
pubblicati sugli
account:
@La_Lettura
su Twitter,
@la_lettura su
Instagrame
anche su
Facebook,
(@LaLettura
Corriere)

@ Sotto,
dall'alto, gli
scrittori Marco
Missiroli
(Rimini, 1981),
Sandro
Veronesi
(Firenze, 1959)
e Mauro
Covacich
(Trieste, 1965).

I loro racconti

aprono «la

Lettura» #292.
| testi di Vero-
nesi e Covacich
saranno letti
a«lLa
Milanesiana»,
ideata e diretta
da Elisabetta
Sgarbi
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0 Nell'immagine: gli attori protagonisti della serie televisiva
RSS
° statunitense Friends (1994 — 2004). Da sinistra: Courtney Cox Segui
Q (interprete del personaggio di Monica Geller), Lisa Kudrow
(interprete del personaggio di Phoebe Buffay), Jennifer Aniston | NOSTRI BLOG
@ (interprete del personaggio di Rachel Green), Matthew Perry
e (interprete del personaggio di Chandler Bing), Matt LeBlanc ULTIMI TWEET

(interprete del personaggio di Joey Tribbiani), David
Schwimmer (interprete del personaggio di Ross Geller).

A meta maggio di quest’anno, ho pubblicato un post, su questo

NovaBlog, dedicato all’limmaginario televisivo degli anni Ottanta,
accennando, nel finale del post, ad alcune notizie di attualita nel

mondo degli audiovisivi.

Nel frattempo, mi sono reso conto che quel post vi ha fatto brillare
gli occhi (smile).

In questa calda giornata romana di inizio luglio, provo dunque a

ricreare quella magia (smile).

Scrivendo del decennio successivo, per poi passare a news di

questi giorni relative al settore televisivo e cinematografico.

Dunque: gli anni Novanta. A riguardarli oggi, non sono stati poi
cosi male, considerando i problemi (giganteschi) che sarebbero

arrivati, in Italia e nel mondo, nei decenni successivi.

Sicuramente, i Novanta ereditarono I’energia degli anni
Ottanta, e in piu furono gli anni del cool e della pienezza della

cultura pop.

Fra le molte immagini che avrebbero potuto aprire questo post, ho

scelto i protagonisti della sitcom Friends. Per quelli della mia

generazione (i nati attorno al 1980), non c’e bisogno di spiegazioni

(smile). Per coloro che non conoscessero Friends, si puo dire che
sia stato uno dei successi televisivi globali dei 9os: 1a storia si
basava su sei amici, trentenni a New York, che avevano trovato
nell’amicizia un “sostituto” della famiglia d’origine, e si aiutavano

a vicenda nell’affrontare la vita, con esiti comici.

In quegli anni, peraltro, arrivarono sugli schermi televisivi molte
produzioni USA che si rivelarono successi internazionali: Beverly
Hills 90210, Baywatch, X — Files, Willy — Il Principe di Bel Air,

soltanto per citarne alcune.

¥ @sole24ore

4 minuti fa
Multinazionali sotto controllo fiscale Ue
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Al cinema, il film Basic Instinct fece scoprire (o riscoprire)
sensazioni importanti a molte persone (smile), dando anche il

successo a Sharon Stone (smile).

In campo musicale, ci furono tante sonorita: fu il decennio d’oro
della musica dance, delle boy band, delle girl band, dei rapper
americani della East Coast e della West Coast. Qualche nome
ripescato nella memoria musicale pop di quegli anni: Oasis,
Everything But The Girl, Mariah Carey, Take That, Spice Girls,
R.E.M., Aerosmith, Bon Jovi, Lenny Kravitz, Jamiroquai, Red Hot
Chili Peppers, Cranberries, Texas. In Italia, in quegli anni, due
eventi musicali importanti erano il Festival di Sanremo e il
Festivalbar, ed iniziavano ad affermarsi talenti musicali come
Giorgia, Elisa, Irene Grandi, mentre Lorenzo “Jovanotti”
Cherubini iniziava una lenta trasformazione da cantante a filosofo
pop. Verso la fine del decennio, poi, si ballo anche la macarena

(smile).

Sulla tv italiana, Carlo Massarini, con Mediamente, fu uno dei
pionieri nello spiegare Internet e le nuove tecnologie agli italiani.
In quel tempo, arrivarono sullo schermo televisivo altri talenti,
come Rosario Fiorello (con il programma sul karaoke), Corrado
Guzzanti (con il Pippo Chennedy Show), Daniele Luttazzi (con i
personaggi interpretati in Mai dire Gol, uno dei programmi cult
della tv italiana di quegli anni, nel quale apparvero anche altri
personaggi — come lo stralunato agente sportivo Micio,
interpretato da Claudio Bisio, che cercava di far passare per

campioni di calcio dei giocatori che invece erano dei bidoni).

Masticando una Brooklyn (“la gomma del ponte”) davanti alla tv,
si potevano vedere anche gli sportivi famosi dell’epoca: ad
esempio, Michael Jordan, che con i Chicago Bulls domino la NBA
di quegli anni (il campionato professionistico di basket negli Usa).
Nel 1994, I'Italia arrivo in finale ai Mondiali di Calcio, negli Usa, e
perse ai rigori contro il Brasile di Romario e Bebeto: vidi quella
finale in Inghilterra (per vedere un’altra volta I'Italia in finale al
Mondiale, ho dovuto aspettare dodici anni, ma nel 2006 ando
meglio perché I'ltalia vinse quel Mondiale, battendo ai rigori la
Francia, smile). Durante i mesi invernali, gli italiani si
interessavano allo sci per vedere cosa avrebbe combinato in gara
Alberto Tomba. Nel campionato di calcio di serie A, erano gli anni
del Milan allenato da Capello e della Juventus allenata da Lippi,
mentre nell’Inter del presidente Moratti sbarcava il Fenomeno:

Luis Nazario de Lima, detto Ronaldo. Nel tennis maschile, gli
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statunitensi Pete Sampras e Andre Agassi davano vita ad una
rivalita memorabile (come lo sarebbe stata, nel decennio
successivo, quella tra Roger Federer e Rafael Nadal), mentre in
quello femminile la tedesca Steffi Graf dominava gli Slam, e la
carriera della serba Monica Seles veniva interrotta
dall’aggressione di uno squilibrato. Ricordiamo anche il morso di
Mike Tyson all’orecchio di Evander Holyfield nel match del
campionato mondiale dei pesi massimi di boxe del 1997. Gia, il

1997: in quell’anno mori Lady Diana, in circostanze controverse.

Nel mondo della moda, gli anni Novanta segnarono
I'affermazione di top model come la tedesca Claudia Schiffer e
'italiana Monica Bellucci. Giorgio Armani, Elio Fiorucci (1935 —
2015), Valentino Garavani, Gianfranco Ferré (1944 — 2007) erano
ancora i simboli della moda italiana, mentre Gianni Versace (1946
- 1997) fu assassinato. Nel corso dei Novanta, emersero

Domenico Dolce e Stefano Gabbana fra gli stilisti italiani.

Uno dei video games piu famosi del decennio fu Tomb Raider, nel

quale I’'archeologa Lara Croft si immergeva in avventure varie.

In quel decennio, inizio ad arrivare nelle mani degli italiani un
oggetto che avrebbe rivoluzionato le modalita di comunicazione:
il telefono portatile, che una quindicina di anni dopo sarebbe

diventato lo smartphone.

In campo sociale e politico, furono anni duri e complessi in Italia:
Tangentopoli e le stragi di mafia segnarono quegli anni.
L’ingresso in politica di Berlusconi determino un cambiamento
irreversibile nel modo di intendere e di fare la politica. Gli scontri
ideologici toccarono momenti molto aspri. Nel frattempo, le luci
della modernita - irradiate dalla televisione - erano ai massimi
livelli, a livello sociale, culturale, economico. Furono gli anni dello
splendore della tv e dei media generalisti. Qualcuno — come lo
studioso di comunicazione Alberto Abruzzese — iniziava gia ad

interrogarsi sul destino del linguaggio audiovisivo.

Proprio negli anni Novanta — nel 1997 — nacque una azienda, a
Los Gatos (California), che nel giro di vent’anni sarebbe riuscita
a sorpassare la tv via cavo negli Usa: Netflix, fondata e guidata
ancora oggi da Reed Hastings (oggi 57enne). Alla fine del primo
trimestre 2017, Netflix ha superato la quota di 50 milioni di
abbonati negli Stati Uniti, sorpassando per la prima volta la
tradizionale tv via cavo (rimasta ferma a 48,6 milioni di

abbonati). Attualmente, gli abbonati a Netflix sono circa 100
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milioni: 50 negli Usa e 50 al di fuori degli States. Il trend (culturale
e di business) che si sta evidenziando € dunque quello
dell’accettazione del pagamento di un abbonamento per poter
vedere film e serie tv con modalita differenti dalla fruizione
tradizionale, sia negli Stati sia negli altri Paesi del mondo. Netflix
ha raggiunto il picco? L’azienda ¢ quotata alla Borsa di New
York, e lunedi 17 luglio 2017 € in calendario la prossima
trimestrale, nella quale Hastings aggiornera il mercato

sull’andamento del business dell’azienda.

Che il mondo degli audiovisivi sia in fermento in questi anni, e
un dato di fatto. Con un doppio movimento: verso il futuro e

verso il passato.

Ad esempio, Will & Grace, una brillante sitcom statunitense
andata in onda fra il 1998 e il 2006, tornera in tv: la rete
televisiva NBC ha deciso di produrne una nuova stagione: sara
la nona, con dodici episodi. Il nuovo debutto negli Stati Uniti e
previsto nell’autunno 2017, con cadenza settimanale, sulla
NBC. In Italia, mancano ancora conferme su quale network
trasmettera le nuove puntate. Nei nuovi episodi, torneranno tutti i
protagonisti di Will & Grace: ’avvocato Will Truman (interpretato
da Eric McCormack), la designer d’interni Grace Adler (Debra
Messing), 'aspirante attore Jack McFarland (Sean Hayes) e la

cinica Karen Walker (Megan Mullally).

Oltre ai revival, nelle produzioni tv ci possono essere anche gli
spin-offs (che di solito prendono spunto da un personaggio che
ha avuto successo in serie precedenti). Joey, ad esempio, € stato lo
spin-off di Friends. E negli ultimi dieci anni, c’e stata una sitcom (a
tema scientifico) che ha avuto un successo globale: The Big Bang
Theory, ideata da Chuck Lorre. Pur trattandosi di una serie corale,
il personaggio del fisico teorico Sheldon Cooper (interpretato da
Jim Parsons) dara vita ad uno spin-off: Young Sheldon, la nuova
serie tv nata da The Big Bang Theory, prodotta dalla CBS. Jim
Parsons, che interpreta Sheldon Cooper nella serie originale,
sara produttore esecutivo assieme a Chuck Lorre e

allo showrunner Steve Molaro. La serie raccontera I'infanzia e
I’adolescenza di Sheldon in Texas, con Iain Armitage ad

interpretare il giovane Sheldon.

Nel frattempo, una delle serie tv piu interessanti degli ultimi anni
e arrivata alla quinta stagione: Orange is the New Black, prodotta
da Netflix, racconta la vita delle detenute in un carcere femminile

negli Stati Uniti. Si tratta di una narrazione ambientata all’interno
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di una situazione “forte”, che mostra diversi lati dell’animo
umano, con in piu la complessita della psicologia femminile. In
Italia, la quinta stagione ¢ in onda dal 22 giugno 2017, il giovedi

alle ore 21,15 sul canale Mediaset Stories Premium.

Le serie tv di questi anni, d’altra parte, sono diventate un
fenomeno con dei risvolti da approfondire (come il binge

watching).

Jason Mittell, classe 1970, docente di Televisione, Cinema e
Cultura Mediale al Middlebury College (Vermont, Usa) nel suo

libro Complex TV. Teoria e tecnica dello storytelling delle serie tv

(Minimum Fax editore, 2017, ed. or. Complex TV: The Poetics of
Contemporary Television Storytelling, NYU Press, 2015) mostra
come la narrazione “complessa” delle serie tv di questa epoca
sia differente da quella del passato. Secondo Mittell, gli approcci
della psicologia cognitiva sono pienamente compatibili con gli

approcci culturali per poter analizzare le narrazioni televisive.

Il tema €, ovviamente, aperto a varie interpretazioni.

Un autore - di tv, documentari e show dal vivo — specializzato
sulle produzioni audiovisive italiane e statunitensi &€ Luca
Martera, che si occupa di questi temi da molti anni, sia come

operatore di mercato sia come studioso.

Gli audiovisivi sono un business sempre piu globale: ad esempio,
nei giorni scorsi Facebook ha siglato un accordo con Fox Sports
per trasmettere in diretta negli Usa dodici partite della prossima
edizione della Champions League (il piti importante torneo

europeo di calcio per squadre di club).

Per coloro che sono interessati, a vario titolo, al mercato

televisivo, cinematografico, dei documentari, un appuntamento

da segnare in agenda € MIA — Mercato Internazionale
dell’Audiovisivo, in programma dal 19 al 23 ottobre 2017 a

Roma.

In Italia, avvicinare il pubblico anagraficamente maturo della tv
generalista al mondo del web e delle nuove tecnologie, € una

impresa che sembra molto ardita.

Ma ci sono due tentativi in corso sul broadcaster pubblico

italiano (la Rai).
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Tra maggio e giugno 2017, su Rai 4 € andato in onda Kudos,
condotto da Giulia Arena (1994, Miss Italia 2013, modella e
conduttrice televisiva) e Leonardo Decarli (1990, cantante, attore,
speaker radiofonico e web star), con la collaborazione di Diletta
Parlangeli (1984, giornalista professionista, scrive di tecnologia e
spettacoli per Wired Italia, Il Fatto Quotidiano, La Stampa). Kudos
tornera in onda su Rai 4 a settembre 2017 e continuera ad
indagare il mondo della Rete, con uno stile improntato

all’infotainment.

Complimenti per la connessione, invece, € una “sitcom breve” che
cerca di alfabetizzare gli italiani (soprattutto quelli meno
avvezzi alle innovazioni) al mondo delle nuove tecnologie. La
serie ha esordito I'11 luglio 2016 su Rai 1, con venti puntate andate
in onda fino al 5 agosto 2016. La produzione ¢ targata Lux Vide
(una casa di produzione televisiva italiana che da sempre ha una
“special relationship” con la Rai per la creazione di contenuti

audiovisivi educativi), in collaborazione con Rai Fiction.

La serie prende spunto dalla popolare serie tv italiana Don Matteo
(prodotta anch’essa dalla Lux Vide). Alcuni degli attori che
interpretano questa serie tv (tra i quali, il celebre Nino Frassica)
recitano anche in Complimenti per la connessione, assieme ad altri
attori, con I’obiettivo di spiegare, in maniera comprensibile ai
non addetti ai lavori, le funzionalita degli oggetti tecnologici e

cosa si puo fare con essi.

La seconda serie di Complimenti per la connessione € iniziata

lunedi 3 luglio 2017, e va in onda su Rai 1 alle ore 20,35 (durata:
6 minuti), dal lunedi al venerdi, per venti puntate. Regista:
Valerio Bergesio, autore anche del soggetto di serie. Le singole
puntate sono firmate da Nino Frassica (attore protagonista della
serie), Fabio Morici e Marco Diotallevi. I temi delle prossime
puntate sono: Binge Watching (4 luglio 2017), Smartwatch (5
luglio 2017), Scuola Digitale (6 luglio 2017), Assistente Vocale (7

luglio 2017).

E anche questaltro tuffo e fatto (smile).
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Gli appuntamenti della settimana

m Consulenza e soluzioni a di-
mensione di brand. Brandmade
(Trilud Group) ha registrato un
progresso del 50% nel primo tri-
mestre e invita la stampa, alle ore
11, in Via Ripamonti 137, a MILA-
NO. RSP agrandi@menginico-
municazione.com; 02.8375427,
340.3656905.

Hm Assemblea Generale di Con-
findustria Radio TV, presso il
Centro Congressi Tv2000, in Via
Aurelia 796, a ROMA. Il tema:
"“Valorizzazione dei contenu-
ti nellevoluzione digitale dellin-
dustria audiovisiva e radiofonica’.
Alle 10.45. Per info e accrediti: se-
greteria@confindustriaradiotv.it.
mSi svolge la presentazione
dell'offerta Rai per l'autunno
2017. A ROMA, presso Roma Con-
vention Center La Nuvola, Viale Asia.
W LaFederazione Italiana de-
gli Editori di Giornali e la Fede-
razione delle Relazioni Pubbli-
che Italiana organizzano - nella
sede della Fieg, in Via Piemonte
64, a ROMA -, alle 17:00, un in-
contro dedicato alle nuove mo-
dalita e interazioni dellinforma-
zione e della comunicazione
nell'ambiente digitale. Partecipe-
ranno alla conversazione, dopo
l'introduzione di Fabrizie Carotti,
Direttore Generale Fieg: Danie-
le Chieffi, Consigliere Naziona-
le FERPI, Head of Digital PR Eni;
Andrea Falessi, Direttore Comu-
nicazione Italia ENEL; Paolo lam-

matteo, Responsabile Comuni-
cazione di Poste [taliane. Per info
e accrediti: daneluz@fieq.it.

B Conferenza stampa di presen-
tazione della 472 edizione del
Giffoni Film Festival (14- 22 |u-
glio 2017). Alle ore 11, presso la
Casa del Cinema di ROMA (Villa
Borghese, Largo Mastroianni 1).
Dopo i saluti del Direttore Ge-
nerale per il Cinema del MiBACT,
Nicola Borrelli, del presidente del
Giffoni Experience, Piero Rinaldi,
e del Sindaco di Giffoni Valle Pia-
na, Antonio Giuliano, sara il diret-
tore Claudio Gubitosi a illustrare
il programma del Giffoni 2017.
Le conclusioni saranno affidate
al Presidente della Regione Cam-
pania, Vincenzo De Luca. Per info
e accrediti: 089.8023204, comu-
nicazione@giffoniffit.

W Presentazione del libro Il Cre-
puscolo dei Media. Informa-
zione, tecnologia e mercato, di
Vittorio Meloni. Alle ore 18:30,
presso 'Universita Cattolica del
Sacro Cuore, Largo A. Gemelli 1,
MILANO. Info: almed@unicatt.it.

W Startup Grind Milano ospita
Adam D'Angelo, ceo&founder
di Quora, e ex diretlore tecni-
co (cto) di Facebook, che rac-
contera la crescita dell'azienda
e l'approdo nel mercato italiano.
L'evento, moderato dal direttore
di Startup Grind, Andrea Roberto
Bifulco, si terra alle 19:30 presso

IQOS Embassy, in Foro Bonapar-
te 50, a MILANO, 20121, Informa-
zioni: fielapi@bemedia.it.

EmMIA, Matching Excellence -
Mercato Internazionale Audio-
visivo - Cinema Tv Doc invita a
una conferenza stampa, alle are
11, presso |'Hatel Bernini Bristol
- inPiazza Barberini 23, a ROMA.
RSVP. press@miamarket.it.

E Nintendo Showcase 2017. In
anteprima italiana, direttamen-
te dall'E3 di Los Angeles, il nuovo
Super Mario Odyssey e i nuovi ti-
toli in arrivo per Nintendo Switch!
'Open Day si svolge dalle 10.30
alle 18.30 e dalle 1030 alle 11.30,
unica presentazione live on sta-
ge. Dalle 11.30 alle 1830 han-
ds-on. Presso Videogames Par
ty Home, Viale Monte Nero 78.
MILANO. RSV.P Francesca.Pran-
doni@Nintendo.it - 039.6267129;
elisatemperelli@hubcomminet -
02.49542528.

mSi svolge lincontro delllAA
Italian Chapter, alle 10:45, pres-
so Copernico Milano Centrale,
Via Copernico 83, a MILANO. Info:
segreteria@iaaitalianchapter.it.

B Conferenza stampa di pre-
sentazione dei Palinsesti La7
2017/2018, a MILANO, alle 171,
pressa il Four Seasons, in Via Gesl
6/8. RSV.P: ufficiostampa@la.it.

M Are you ready to make your
Oath? Alle 19:30, presso Trienna-
le di MILANO, viale Alemagna 6.
R.SV.P.ENTRO 7 LUGLIO 2017 A:
claudia@crcommunications.it.

"

W |3 Fieg ospita nella sua sede
di ROMA (Via Piemonte 64), alle
17, lincontro sul tema: “Stam-
pa e Tv: la sfida digitale e i nuo-
vi padroni della Rete’, in occasio-
ne della presentazione del libro
di Vittorio Meloni, “Il crepuscolo
dei media’, edito da Laterza. In-
trodurra il Presidente della Fieg,
Maurizio Costa. Ne parleranno,
insieme all'autore: Mario Cala-
bresi, Direttore de La Repubbli-
ca; Giuseppe Laterza, di Laterza
Editori; Enrico Mentana, Diretto-
re del TG La7; Giovanni Pitruzzel-
2, Presidente AgCom. RSVP co-
municazione@fieg.it.

B Sitiene la presentazione del
palinsesto di Tv2000-InBlu Ra-
dio 2017-2018;alle 18:30, presso
Museo Diocesang, Corso di Porta
Ticinese 95, MILANO. RS.V.P. mar-
keting-is@prsmediagroup.it.

M

W Sisvolge la presentazione del
palinsesto Tv2000-InBlu Radio
2017-2018. Alle ore 19. Festa in
giardino presso TV2000-Studio],
Via Aurelia 796, ROMA. RSV.P. uf-
ficiostampa@tv2000.it e marke-
ting-is@prsmediagroup.it
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% CONFINDUSTRIA RADIOTV
Roma alle 10:45
Assemblea Generale di Confindustria Radio TV, presso il Centro
Congressi Tv2000, in via Aurelia 796, ROMA. Il tema: “Valorizzazione
dei contenuti nellevoluzione digitale dellindustria audiovisiva e ra-
diofonica”. Alle 10.45. Per info e accrediti: segreteria@confindustriara-
diotvit. ® BRANDMADE
\". ’.H".‘ .T‘T‘,‘. 1
Consulenza e soluzioni a dimensione di brand. BRANDMADE (Trilud
Group) ha registrato il +50% nel primo trimestre e invita la stampa,
alle 11, invia Ripamonti 137, a MILANO. RSV.P.agrandi@monginico-
municazione.com; 028375427; 3403656905.

| GIFFONI FILM FESTIVAL

Roma alle

Conferenza stampa di presentazione della 47ma edizione del Gif-
foni Film Festival (14 - 22 luglio 2017). Alle ore 11, presso la Casa
del Cinema di ROMA {Villa Borghese, Largo Mastroianni 1). Dopo i
saluti del Direttore Generale per il Cinema del MiBACT Nicola Bor-
relli, del presidente del Giffoni Experience Piero Rinaldi e del sinda-
co di Giffoni Valle Piana Antonio Giuliano, sara il direttore Claudio
Gubitosi ad illustrare il programma del Giffoni 2017. Le conclusio-
ni saranno affidate al Presidente della Regione Campania on. Vin-
cenzo De Luca. Per info e accrediti: 089.8023204, comunicazione@
giffoniffit.

! PALINSESTIRAI
Romaalle 17
Presentazione dell'offerta Rai per 'autunno 2017. A ROMA, pres-
so Roma Convention Center La Nuvola, in Viale Asia.

© FIEG
Romaalle 17
La Federazione Italiana degli Editori di Giornali e la Federazio-
ne delle Relazioni Pubbliche Italiana organizzano, nella sede del-
la Fieg in via Piemonte 64 a ROMA, alle 17, un incontro dedicato alle
nuove modalita e interazioni dellinformazione e della comunicazio-
ne nellambiente digitale. Parteciveranno zlla conversazione, dopo
lintroduzione di Fabrizio Carotti, Direttore Generale Fieg: Daniele
Chieffi, Consigliere Nazionale FERPI, Head of Digital PR Eni; Andrea
Falessi, Direttore Comunicazione Italia ENEL; Paolo lammatteo, Re-
sponsabile Comunicazione Poste Italiane. Per info e accrediti: dane-
luz@feg.it.

= IL CREPUSCOLO DEI MEDIA

Milano alle 18:30
Presentazione del libro Il Crepuscolo dei Media, Informazione, tec-
nologia e mercato, di Vittorio Meloni. Alle 18:30, presse Universita del
Sacro Cuore, Largo A. Gemelli 1, MILANO. Info almed@unicatt.it.

Domani
% QUORA
‘ Ao a "'

Startup Grind Milano ospitera Adam D’Angelo ceo&founder di
Quora & ex direttore tecnico (cto) di Facebook, che raccontera la cre-

scita dell'azienda e I'approdo nel mercato italiano . Levento, modera-

to dal girettore di Startup Grind Andrea Roberto Bifulco, si terra alle
19:30 presso 1QOS Embassy Foro Bonaparte 50 MILANG, 20121. Info:
fielapi@bemediait.

Lunedi 10 luglic
o MIA
3 alle 11
MIA, Matching Excellence - Mercato Internazionale Audiovisivo - Ci-
nema Tv Doc invita alla conferenza stampa alle 11 presso ['Hotel Ber-

nini Bristol - Piazza Barberini, 23 ROMA. RS.V.P. press@miamarket.it.

Mercoledi 12

J¢d luglio
= NINTENDO SHOWCASE 2017

Milanao d “ 10:30

Nintendo Showcase 2017. In anteprima italiana, direttamente
dall'E3 di Los Angeles, Il nuovo Super Mario Odyssey e i nuovi titoli
in arrivo per Nintendo Switch! Open Day dalle 10.30 alle 18.30 e dal-
le 10.30 alle 11.30 unica presentazione live on stage. Dalle 11.30 alle
18.30 hands-on. Videogarmes Party Home Viale Monte Nero 78. MI-
LANO. RSV.P. Francesca.Prandoni@Nintendoit - 0396267129; elisa-
temperelli@hubcomm.net — 0249542528,

= IAAITALIAN CHAPTER

Incontro 1AA Italian Chapter alle 10:45 presso Copernico Milano
Centrale, via Copernico 83 MILANO. Info: segreteria@iaaitalianchap-
terit.

“ PALINSESTILA?Z7

Conferenza stampa di presentazione dei Palinsesti La7 2017/2018 &
MILANO alle ore 11 pressa il Fours Seasons, via Gesu, 6/8. RSV.P : uf-
ficiostampa@la7.it

“ OATH

M : | 3 "“:

Are you ready to make your Oath? Alle 19:30, presso Triennale di MI-
LANQ, viale Alemagna 6. RSV.P. ENTRO 7 LUGLIO 2017 A: claudia@cr-
communications.it.

Giovedi 13 luglio

" FIEG

Roma alle

La FIEG ospita nella sua sede di ROMA (Via Piemonte 64) alle 17, Iin-
contro sul tema: “Stampa e Tv: la sfida digitale e i nuovi padroni della
Rete’, in occasione della presentazione del libro di Vittorio Meloni, Il
crepuscolo dei media’ edito aa Laterza. Introdurra il Presidente del-
la Fieg, Maurizio Costa. Ne parleranno, con 'autore: Mario Calabre-
si, Direttore de La Repubblica; Giuseppe Laterza, Laterza Editori; Enri-
co Mentang, Direttore TG La7; Giovanni Pitruzzella, Presidente AGCM.
RSV.P comunicazione@fieg.it.

= TV2000-INBLU RADIO 2017-2018

f“wv 10 alle “‘»:1

Invito presentazione palinsesto Tv2000-InBlu Radio 2017-2018
alle 18:30 presso Museo Diocesano corso di Porta Ticinese 95 MILA-
NO. RSM.P. marketing-is@prsmediagroup.it.
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m Startup Grind Milano ospitera
Adam D’Angelo, ceo&founder di
Quorae ex direttore tecnico (cto) di
Facebook, che raccontera la crescl-
ta dell'azienda e lapprodo nel rmer-
catoitaliano. 'evento, moderato dal
direttore di Startup Grind, Andrea
Roberto Bifulco, sl terra alle 19:30,
presso 1QOS Embassy, Foro Bona-
parte 50, a MILANO, 20121. Info:
fielapi@bemedia.it.
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Agenda dal 10 al 14 luglio

LUNEDI 10/7

[Roma]

Ore 11. Conferenza stampa MIA, Matching Excellence - Mer-
cato Internazionale Audiovisivo - Cinema Tv Doc. Hotel Ber-
nini Bristol - Piazza Barberini, 23. Per informazioni: press@
miamarket.it

MARTEDI 11/7

[Milano]

Ore 9.30. Incontro Assocom: ‘Le Gare nel mondo della
comunicazione’. Talent Garden, Via Arcivescovo di Calabiana
6 Milano. Per le iscrizioni: eventbrite.it/e/biglietti-seminario-
sulle-gare-nel-mondo-della-comunicazione-35564755140

MERCOLEDI 12/7

[Milano]

Ore 10.30. School of Management Politecnico Milano pre-
senta il 2° Report italiano sul Crowdinvesting. Auditorium

Testori, Palazzo Lombardia, piazza Citta di Lombardia. Per
informazioni: po@dicomunicazione.it

Ore 10.45. Incontro TAA Ttalian Chapter. Copernico Milano
Centrale, via Copernico 83. per informazioni: segreteria@
iaaitalianchapter.it

Ore 11. Conferenza stampa di presentazione dei palinsesti del
network La7. Four Season Hotel, via Gesu 6/8.
Per informazioni: la7ufficiostampa@la7.it

Ore 19.30. Presentazione di Oath. Interviene Christina Lun-
dari, general manager Qath Italy. Triennale di Milano, viale
Alemagna 6. Per conferme: claudia@crcommunications.it

GIOVEDI 13/7

[Milano]

Ore 9. Think Digital, organizzato da GroupM e The European
House Ambrosetti: un incontro per riflettere su come il cam-
biamento generato nelle imprese dalla rivoluzione digitale e
teenologica coinvolga la comunicazione, richiedendo ai vertici
aziendali un radicale cambio di paradigma. SuperstudioPiti,
via Tortona 27. Solo su invito. Per informazioni: Trentaquattro,
tel. 02.20520038

Ore 11. Touring Club Italiano presenta la guida ‘La Romea
Strata - Vie di pellegrinaggio dal Nord-Est Italia verso Roma’.
Sala Consiglio, corso Italia 10. Per informazioni: Ufficio stampa
Touring Club Italiano, tel. 02.8526 214

Ore 11.30. Tv2000 e Inblu Radio presentano il palinsesto
2017/2018. Museo diocesano, corso di Porta Ticinese, 95.
Per informazioni: ufficiostampa@tv2000.it

Ore 12. Presentazione della quattordicesima edizione del
festival della Mente che si terraa Sarzana dall’l al 3 settembre
2017. Triennale di Milano, sala Lab, viale Alemagna 6.

Per informazioni: Ufficio stampa Delos, tel. 02.8052151

TODAY @eenis
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QUORA
Startup Grind Milano ospitera Adam D’Angelo ceo&founder di
Quiora ¢ ex direttore tecnico (cto) di Facebook, che raccontera la
crescita dell'azienda e I'approdo nel mercato italiano . L'evento,
moderato dal direttore di Startup Grind Andrea Roberto Bifulco,
si terra alle 19:30 presso IQOS Embassy Foro Bonaparte 50 MILA-
NO, 20121. Info; fielapi@bemedia.it.

MIA
all
MIA, Matching Excellence - Mercato Internazionale Audiovisi-
vo - Cinema Tv Doc invita alla conferenza stampa alle 11 presso
I'Hatel Bernini Bristol - Piazza Barberini, 23 ROMA, RS.V.P. press@
miarnarket.it,

wiey 1 A .

“ NINTENDO SHOWCASE 2017

Nintendo Showcase 2017. In anteprima italiana, direttamen-
te dall'E3 di Los Angeles, il nuovo Super Mario Odyssey e i nuo-
vi titoli in arrivo per Nintendo Switch! Open Day dalle 10.30 alle
18.30 e dalle 10.30 alle 11.30 unica presentazione live on sta-
ge. Dalle 11.30 alle 18.30 hands-on. Videogames Party Home
Viale Monte Nero 78. MILANO. RS.V.P. Francesca.Prandoni@

Nintendo,it - 039.6267129; elisatemperelli@hubcomm.ner —
02495425728,

IAA ITALIAN CHAPTER
Incontro 1AA Italian Chapter alle 10:45 presso Copernico Mi-
lano Centrale, via Copernico 83 MILANQ. Info: segreteria@iaai-
talianchapter.it.

© PALINSESTILA?7

ila

Conferenza stampa di presentazione dei Palinsesti La7
2017/2018 a MILANO alle ore 11 presso il Fours Seasons, via
GesU, 6/8. RS.V.P.: ufficiostampa@la7.it

© OATH

il alle

Are you ready to make your Oath? Alle 19:30, presso Triennale
di MILANQ, viale Alernagna 6. RS.V.P. ENTRO 7 LUGLIO 2017 A:
claudia@crcommunications.it.

e
FIEG
l¢

La FIEG ospita nella sua sede di ROMA (Via Piernonte 64) alle 17,
l'incontro sul tema; “Stampa e Tv: la sfida digitale e i nuovi pa-
droni della Rete’, in occasione della presentazione del libro di
Vittorio Meloni, “ll crepuscolo dei media’, edito da Laterza. In-
trodurra il Presidente della Fieg, Maurizio Costa. Ne parleranno,
con l'autore: Mario Calabresi, Direttore de La Repubblica; Giu-
seppe Laterza, Laterza Editori; Enrico Mentana, Direttore TG La7;
Giovanni Pitruzzella, Presidente AGCM. RS.V.P. comunicazione@
fieg.it.

TV2000-INBLU RADIO 2017-2018
Invito presentazione palinsesto Tv2000-InBlu Radio 2017-
2018 alle 18:30 presso Museo Diocesano corso di Porta Ticine-
se 95 MILANO. RS.V.P. marketing-is@prsmediagroup.it.
iovedi 18 uglic
TV2000-INBLU RADIO 2017-2018

|

Invito presentazione palinsesto Tv2000-InBlu Radio 2017-
2018. Alle 19 Festa in giardino presso TV2000-5tudio, via Aure-
lia, 796, ROMA. R.S.V.P. ufficiostampa@tv2000.it e marketing-is@
prsmediagroup.it

D NET

124 €
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Gli appuntamenti della settimana

106

B MIA, Matching Excellence - Mer-
cato Internazionale Audiovisive; Ci-
nema Tv Doc Invita alla conferenza
stampa, alle ore 11, presso ['Hotel Ber-
nini Bristol - in Piazza Barberini 23, a
ROMA. RSV.R press@miamarket.it.

| MERCOLEL UGLY
B Nintendo Showcase 2017. In
anteprima  itallana, direttamente
dall'E3 di Los Angeles, il nuovo Super
Mario Odyssey e | nuovi titoll in arri-
vo per Nintendo Switchl Open Day
dalle 1030 alle 18.30 e, dalle 10.30
alle 1130, unica presentazione live
on stage. Dalle ore 11.30 alle 18.30
hands-on. Videogames Party Home,
in Viale Monte Nero 78, a MILANO.
RSVP  Francesca.Prandoni@Ninten-
doit - 039.6267129; elisatemperelli@
hubcomm.net—02.49542528.

B Sisvolge Incontro dellTAA Ita-
lian Chapter, alle 10:45, presso Co-
pernico Milano Centrale, Via Coper-
nico 83, MILANO. Info: segreteria@
laaitalianchapterit.

B S tiene la conferenza stampa di
presentazione del Palinsesti La7
2017/2018, a MILANO, alle ore 11,
presso 1l Four Seasons, in Via Gesu
6/8. RSVP: ufficiostampa@la7.it

B Areyou ready to make your Oath?
Sitiene ['ppuntamento fissatoalle ore
19:30, presso la Triennale di MILANO,
in Viale Alemagna 6. RSV.P: claudia@
creommunications.t.

1 QlOVEDIT13:LUG

B Sisvolge la conferenza stampa
dedicata a Giro d'ltalia Ride Green|
Numeri del Giro 100. Appuntamen-
to alle ore 11, presso il Centro Conr
gressi Fataly Smeraldo, in Piazza XXV
Aprile 10, a MILANO. RSVP press.gr-
roditalia@ressport.it.

B Nellasede diVENEZIA, presso Pa-

lazzo Franchetti, Campo Santo Ste-
fano, S. Marco 2842, torna, dalle 14,
I'Open Day dell'Istituto Europeo di
Design, occasione di incontro e ap-
profondimento per conoscerne da
vicine lofferta formativa. Per registrar-
si:Ted.it/openday.

B |2 Fieg ospita nella sua sede di
ROMA (Via Plemonte 64), alle 17, lin-
contro sul tema: "Stampa e Tv: la sfi-
da digitale e 1 nuovi padroni della
Rete, In occasione della presentazio=
ne del libro di Vittorio Melon, "Il cre-
puscolo del media’, edito da Later-
7a. Introdurra 1l Presidente della Fieg,
Maurizio Costa. Ne parleranne, con
lautore: Mario Calabresi, Direttore
del quotidiano la Repubblica; Giu-
seppe Laterza, Laterza Editori; Enrico
Mentana, Direttore TG La7; Glovan-
ni Pitruzzella, Presidente di AgCom.
RSVP comunicazione@fieg lt.

B [n programma la presentazione
el palinsesto di Tv2000-InBlu Ra-
dio 2017-2018, alle ore 1830, presso
il Museo Diocesano, in Corso di Por-
ta Ticinese 95, a MILANO (alle 11:30 si
svolge l'evento riservato alla stampa).
RSVP marketing-s@prsmediagroupit.

1.2 MAK UGLI

B Appuntamento con i primo Net-
comm Focus Lifestyle, realizzato in
partriership con Pambianco: "Rivo-
luzione digitale. Opportunita e sfide
per le aziende della moda, del beau-
ty e del design” Appuntamento alle
ore 9, presso Palazzo Mezzanotte -
Piazza degli Affari 6,a MILANO. RSV.R
llaporta@pambianco.com.

B Sisvolge la presentazione del
palinsesto di Tv2000-InBlu Radio
2017-2018. Appuntamento alle ore
19, festa in giardino presso TV2000~
Studiol,Via Aurelia 796, ROMA.RS.V.P
ufficiostampa@tv2000.ite marketing-
is@prsmediagroupit.
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{LUNEDI 10 LUGLIO |

Conferenza stampa MIA
— Mercato Internazionale
Audiovisivo. Interverranno il

ministro Carlo Calenda, Nicola
Zingaretti, presidente Regione
Lazio, Francesco  Rutelli,
presidente Anica, Giancarlo
Leone, presidente Apt, e Lucia
Milazzotto, direttore editoriale
Mia. Moderatore  Andrea
Vianello. Hotel Bernini Bristol,
piazza Barberini 23, Roma, ore
11. press@miamarket.it.

| MARTEDI 11 LUGLIO |

“Le gare nel mondo della
comunicazione”.  Seminario
organizzato da  Assocom.
Talent Garden, via Arcivescovo

di Calabiana 6, Milano dalle g,30
alle 13,30. silvia.cattaneo®@
ketchum.com.

| MERCOLEDI 12 LUGLIO |

“"Back to the future”.
All'incontro ci sara un dibattito
con Giorgio Brenna, presidente
Leo Burnett, Anastasia Buda,
corporate citizenship Samsung
Electronics  Italia,  Mattia
Crespi, futurist & technology
evangelist. Moderatore
Marco Gaiazzi, giornalista
televisivo. Copernico Milano
Centrale, via Copernico 38,
Milano, ore 10, 45. segreteria@
iaaitalianchapter.it.

Conferenza di presentazione
palinsesti Laz. Four Seasons,

via Gesu 8, Milano, ore 11.
ufficiostampa@lay.it.

“Are you ready to make your
oath?”. Alle 20 un incontro
con Christina Lundari, general
manager Oath Italy. Triennale
di Milano, viale Alemagna 6,
Milano, ore 19,30. claudia@
crcommunications.it.

| GIOVEDI 13 LUGLIO I

Incontro “Think Digital”.
Organizzato da GroupM e The
European House Ambrosetti
per riflettere su come |l
cambiamento generato nelle
imprese  dalla  rivoluzione
digitale e tecnologica coinvolga
la comunicazione, richiedendo
ai vertici aziendali un radicale

cambio di

paradigma.
SuperstudioPiu, via Tortona 27,
Milang, dalle 9. Solo su invito.
cristina.tirelli@trentaquattro.
it.

“Stampa e tv: la sfida digitale
e i nuovi padroni della Rete”.
L'incontro si terra in occasione
della presentazione del libro
*Il crepuscolo dei media” di
Vittorio Meloni. Interverranno
Maurizio Costa, presidente
Fieg, Mario Calabresi, direttore
La Repubblica, Giuseppe
Laterza, Laterza  Editori,
Enrico Mentana, direttore tg
Lay, e Giovanni Pitruzzella,
presidente Agcom. Sede Fieg,
via Piemonte 64, Roma, ore 17.
comunicazione@fieq.it.

The Black Douglas Motoreycle sceglie Media
Garage per la comunicazione int
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MIA
MIA, Matching Excellence - Mercato Internazionale Audio-
visivo - Cinema Tv Doc invita alla conferenza stampa alle
11 presso I'Hotel Bernini Bristol - Piazza Barberini, 23 ROMA.
RS.V.P press@miamarket.it.
Viel ledi 12 lugli
* NINTENDO SHOWCASE 2017
Nintendo Showcase 2017. In anteprima italiana, diretta-
mente dall'E3 di Los Angeles, il nuovo Super Mario Odys-
sey e i nuovi titoli in arrivo per Nintendo Switch! Open Day
dalle 10.30 alle 18.30 e dalle 10.30 alle 11.30 unica presen-
tazione live on stage. Dalle 11,30 alle 18.30 hands-on. Vide-
ogames Party Home Viale Monte Nero 78. MILANO. RS.V.P.
Francesca.Prandoni@Nintendo.it - 039.6267129; elisatem-
perelli@hubcomm.net — 02.49542528.

IAA ITALIAN CHAPTER

i

Incontro IAA Italian Chapter alle 10:45 presso Copernico
Milano Centrale, via Copernico 83 MILANO. Info: segrete-
ria@iaaitalianchapter.it.
© PALINSESTILA?
Conferenza stampa di presentazione dei Palinsesti La7
201772018 a MILANO alle ore 11 presse il Fours Seasons, via
GesU, 6/8. RS.V.P.: ufficiostampa@la?.it

OATH

I alle 11
Are you ready to make your Oath? Alle 19:30, presso Trien-
nale di MILANO, viale Alemagna 6. RSV.P. ENTRO 7 LUGLIO
2017 A: claudia@crcommunications.it.

GIRO D'ITALIA

Conferenza Starmpa dedicata a Giro d’Italia Ride Green |
Numeri del Giro 100. Alle 11 persso Centro Congressi Fa-
taly Smeraldo piazza XXV Aprile 10 MILANO. RS.V.P. press.gi-
roditalia@rcssport.it.

OPEN DAY IED

Nella sede di VENEZIA, presso Palazzo Franchetti, Campo

Santo Stefano, S. Marco 2842, torna dalle 14 'Open Day
dell'lstituto Europeo di Design, occasione di incontro e
approfondimento per conescerne da vicino l'offerta forma-
tiva. Per registrarsi: ied.it/openday.

FIEG

A

La FIEG ospita nella sua sede di ROMA (Via Piemonte 64)
alle 17, l'incontro sul tema: “Stampa e Tv: la shda digitale e i
nuovi padroni della Rete’, in occasione della presentazione
del libro di Vittorio Meloni, “Il crepuscolo dei media’, edito
da Laterza. Introdurra il Presidente della Fieg, Maurizio Co-
sta. Ne parleranno, con l'autore: Mario Calabresi, Direttore
de La Repubblica; Giuseppe Laterza, Laterza Editori; Enrico
Mentana, Direttore TG La7; Giovanni Pitruzzella, Presidente
AGCM. RS.V.P. comunicazione@fieg.it.

TV2000-INBLU RADIO 2017-2018

Invito presentazione palinsesto Tv2000-InBlu Radio 2017-
2018 alle 18:30 presso Museo Diocesano corso di Porta Tici-
nese 95 MILANO. RS.V.P. marketing-is@prsmediagroup.it.

NETCOMM FOCUS LIFESTILE
1° Netcomm Focus Lifestyle, realizzato in partnership con
Pambianco: Rivoluzione digitale. Opportunita e sfide per
le aziende della moda, del beauty e del design. Alle ore 9
presso Palazzo Mezzanotte - Piazza degli Affari, 6 - MILANO.
R.SVP. Llaporta@pambianco.com.
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LA PRESENTAZIONE. LA NUOVA EDIZIONE DEL MIA DAL 19 AL 23 OTTOBRE

[l mercato dell' audiovisivoa Roma
“Evitiamo sovrapposizioni tra eventl”

FRANCO MONTING

romMa. Far incontrare le eccellenze interna-
zionali con lo scopo di favorire la diffusione
del cinerna italiano all'estero e di attrarre
nel nostro paese le produzioni straniere. &
con questo ambizioso ohiettivo che due anni
fa ¢ nato il MIA (Mercato Internazionale
dell’ Audiovisivo}, promosso dalle associazio-
ni imprenditoriali di cinema e televisione,
con 1l sostegno dei ministeri del Beni Cultu-
rali (Mibact) e soprattutto dello Sviluppo
Economico (Mise), che garantisce all'inizia-
tiva 1,5 dei 1,9 milioni di euro del suo costo.
Seconde il ministro dello Sviluppo Econami-
co Carlo Calenda, intervenuto alla presenta-
zione del MLA 2017, & infatti auspicabile lo
Stato sostenga una sola manifestazione in
clascun settore, «evitando — ha specificate

— inutili duplicazioni, come avvenuto nell'e-
ditoria con saloni del libro che si fanno con-
correnza fra loro» e facendo capire che il MI-
SE non e interessato a sviluppare il mercato
alla Mostra di Venezia.

Nelle prime due edizioni, i} MIA si é svolto
in contemporanea con la Festa del Cinema
di Roma, quest'annc invece anticipera la
kermesse capitolina ed avra uno svolgimen-
toautonomadal 19 al 23 ottobre. «Nessun di-
vorzio — tiene a precisare Lucia Milazzotto,
direttrice del MIA — ma semplicemente
una scelta decisa per evitare la savrapposi-
zione con I’ American Film Market, il piv fre-
guentato appuntamento del settore, che &
in programma nelle stesse date della Festa
di Roma. Dal 2018 probabilmente tornere-
mo insieme». Ultimo nato fraigrandi appun-
tamenti del mercato audiovisive, contraria-
mente &d altre manifestazione centrate su

L'INCONTRO

Da sinistra, Vianello,
D’Andrea, Leone, Calenda,
Zingaretti, Rutelli, Milazzotto

Il ministro Carlo Calenda

contro la concorrenza tra
manifestazioni di settore

“comeisalonidel libro”

specifici settori, i1 MIA si occupadi tuttol'au-

diovisivo, cinema, televisione, documenta-

rio, e consapevole che gli sviluppi della tec-

nologia hanneo trasformato anche le modali-

ta dei mercatl, oltre ad offrire l'ac-

casione di presentare film e serie,

ogyi facilmente visionabili in re-

te, punta soprattutto a far incon-

trare produttori e distributori,

per favorire lo sviluppo e la realiz-

zazione di coproduzioni. <K la me-

ta dei progetti presentati e discussi negli an-

niscorsial MIA—ricordala Milazzotto — so-

no stati concretamente realizzati».
L'edizione 2017 punta ad un'ulteriore cre-

scita e asuperare i numeri dello scorso anno,

che hannovisto la partecipazione di 1500 ac-

creditati provenienti da 28 paesi, e coinval-

gera anche una sede d'eccellenza: il Palazzo

Barberini, che ospiterd incontri e convegni.

ZICNE ISERVATA
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Cinema

Cinema, via dalla Festa di Roma

Satta a pag. 26

L'AUDIOVISIVO

inema, serie tv, documentari.
Tutti insieme appassionata-
mente, dal 19 al 23 ottobre
prossimi, torneranno prota-
gonisti del Mia, il Mercato Italia-
no dell’Audiovisivo arrivato alla
terza edizione ma per la prima
volta programmato al di fuori del-
la Festa di Roma. Il temporaneo
divorzio & dovuto alle date del fe-
stival, dipendenti dal calendario
di Santa Cecilia. E dalla necessita
che il Mercato sia posizionato tra
il MipCom di Cannes e il Los An-
geles Film Market, appuntamenti
imperdibili per gli operatori del
settore. Mentre la Fondazione Ci-
nema per Roma continua ad esse-
re partner dell'iniziativa, Festa e
Mia si ricongiungeranno nel
2018.
Novita: quest’anno il Mia si

svolgera nel Distretto Barberini '

tra il Palazzo e il cinema omoni-
mi e 'Hotel Sina Bernini Bristol.
Nel 2016 parteciparono 1500 ad-
detti ai lavori da 58 Paesi. «Siamo
incoraggiati dal successo delle
passate edizioni», afferma la di-
rettrice Lucia Millazzotto, che
promette ora di «far incontrare le
eccellenze del mondo e valorizza-
relanostra» nel corsodimeeting,
vetrine di coproduzione, semina-
ri, proiezioni. Un’attenzione tutta

nuova sara riservata ai progetti
per ragazzi e giovani adulti e
all'animazione.

GIOCO DI SQUADRA

Prodotto da Anica e Apt, I'asso-
ciazione dei produttori televisivi,
il Mercato ¢ finanziato dalle isti-
tuzioni pubbliche (MiBact, Ice,
Regione Lazio) e dal Programma
Media. Ma il ruolo di protagoni-
sta lo svolge il Ministero dello Svi-
luppo Economico che mette circa
un milione e mezzo del milione e
900mila del budget. «Abbiamo
creduto fin dall'inizio nel Mia»,
spiega il ministro Carlo Calenda,
che inserira I'investimento trien-
nale anche nella prossima legge
di bilancio, «<abbiamo recepito la
richiesta dell'industria che recla-
mava un mercato, in un dato mo-
mento dell’'anno e proprio a Ro-
ma. Ascoltati gli operatori del set-
tore, abbiamo appoggiato I'inizia-
tiva che, coerentemente con le no-
stre strategie di politica industria-
le e insieme con la nuova legge
sul cinema, permette di portare
I'Ttalia all’estero e l'estero in Ita-
lia. Siamo un Paese maturo con
tassi di crescita limitati o stabili
ma con un enorme potenziale».
Servono investimenti potenti,
aggiunge il ministro, e scelte net-
te: «Dobbiamo puntare al consoli-
damento del settore, non alla pol-
verizzazione». Per capirsi: «Mi
pare che sulla questione dei vari

IL FILM

il Mercato punta sui giovani

saloni del libro ci sia un approc-
cio vagamente autolesionista». E
nessun conflitto con il mercato
della Mostra di Venezia: «Mi sem-
brano avere vocazioni differenti.
Massima liberta per le scelte di
tutti, qui si parla dei nostri finan-
ziamenti legati alle esigenze che
ci hanno esposto gli operatori del
settore». Tanto pill, aggiunge il
capo dei distributori Andrea Oc-
chipinti, che «Venezia subisce la
concorrenza del Mercato di To-
ronto che si svolge in simulta-
nea».

Nicola Zingaretti, presidente
della Regione, s'impegna a garan-
tire al Mia «un network di colla-
borazione conseguente al nostro
impegno nell’audiovisivo: con 22
milioni investiti ogni anno, siamo
la seconda regione d’Europa do-
po la Germania e prima della
Francia». Francesco Rutelli, pre-
sidente dell’Anica, riconosce che
il Mia & frutto «di un lavoro di
squadra, in Italia sempre evocato
e poco praticato». Giancarlo Leo-
ne, alla guida di Apt, ricorda che
«il racconto italiano diventa sem-
pre pill internazionale, pur man-
tenendo la propria specificita».
Insomma, a ottobre il Sistema Ita-
lia torna protagonista al Mia, do-
ve erano stati discussi i progetti
dei film Cuori puri di Roberto De
Paolis, The Party di Sally Potter,
Mobile Homes di De Fontenay.
Tutti poi invitatia Cannes.

Gloria Satta

Selene Caramazza & Agnese
nel film di Roberto De Paolis
“Cuori puri” presentato alla
Quinzaine des Réalisateurs
al Festival di Cannes 2017

QUEST'ANNO IL MIA
DAL 19 AL 23 OTTOBRE
NELLA ZONA DI PIAZZA
BARBERINI. IL MINISTRO
CALENDA: «CREDIAMO
NEL PROGETTO»
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Mia, il Mercato audiovisivo
a Roma tra cinema e tv

DI GIANFRANCO FERRONI

Mia, il Mercato internazionale audiovisivo, puo es-
sere una grande occasione per rilanciare la capitale.
Ne e convinto il ministro per lo Sviluppo economico
Carlo Calenda, che ieri ha detto che a Roma «stiamo
lavorando per fare una mappatura per le cose che si
possono fare e per aiutarla a emergere». E cosi, via
libera all’appuntamento con la convention dedicata ai
produttori e i distributori di film e serie tv organizzata
dall’Anica guidata da Francesco Rutelli e dall’Apt - As-
sociazione produttori televisivi presieduta da Giancar-
lo Leone, assieme alle associazioni di categoria e im-
prenditori del settore aundiovisivo, dal 19 al 23 ottobre.
«Matching Excellence» & lo slogan scelto per questa
terza edizione, che vedra 1.500 partecipanti accredita-
ti, provenienti da 58 nazioni. L'iniziativa & finanziata
da Mise, Mibact, Ice, regione Lazio e programma Me-
dia. Tre le sezioni in programma del Mia: cinema, tv e
doc, presentando unitariamente il sistema Italia sulla
scena internazionale. Tra i programmi speciali, Yas
(Young adult spot light), spazio trasversale tra cinema
e tv, segnalando il prodotto kids&teens e young adult
nelle varie fasi di sviluppo e con diverse declinazioni.
Protagonista di Yas quest’anno sara la graphic novel.
Altra sezione speciale sara dedicata all’animazione.
L'edizione di ottobre verra allestita nel «distretto Bar-
berini», coinvolgendo il museo statale, 'albergo del
gruppo Sina ¢ la sala cinematografica. Budget previsto
1,9 milioni. Gli organizzatori sottolineano che piua del
50% dei progetti selezionati nelle scorse edizioni e
stato accompagnato fino alla produzione.

Per il presidente della regione Lazio Nicola Zingaretti
«Pobiettivo ¢ far trovare a guesta manifestazione un
habitat amichevole, costruendo un network di colla-
borazione. Abbiamo costruito una politica dell’audio-
visivo, finanziata con 22 milioni I'anno di contributi: il
Lazio, in questo, e la seconda regione della Ue per so-
stegno all’audiovisivo, dopo Berlino e prima di Parigi».
E annunciando la presentazione di «<un nuovo bando
da 9 milioni della programmazione Ue a sostegno delle
imprese digitali della creativita e dell’audiovisivo. Ci
sara poi un nuovo bando da 1,5 milioni a sostegno dei
cinema e dei teatri».
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MIA - Mercato Internazionale
Audiovisivo: Gerundio vince la
gara per la comunicazione globale

La manifestazione si terra a Roma, dal 19 al 23
ottobre 2017. Un appuntamento destinato a
segnare un importante punto di svolta, dove
produttori e distributori di contenuti potranno
affermare |a centralita della industry tricolore

33

Gare MIA 2017 - Mercato Internazionale Audiovisivo:
Gerundio vince il pitch per la comunicazione globale

La manifestazione si terra a Roma, dal 19 al 23 ottobre. Un appuntamento destinato
a segnare un importante punto di svolta, dove produttori e distributori di contenuti
avranno a disposizione uno strumento unico per affermare la centralita della industry
e apprezzare il ruolo fondamentale che sta caratterizzando la produzione italiana

di Marino Bologan

0 MILA
0T 1923
2017

MATEHNG BXCRLL RbeCE
tomr i ey

cerund'o

Gerundio, creative company di
Roma fondata da Ramon Sembian-
za e Andrea Sebastiani - specializza-
ta nel riposizienamento strategico
dei brand -, si & aggiudicata la gara
indetta da MIA (Mercato' Interna-
zionale Audiovisivo) & si occupera
dello sviluppo di concept e imma-
gine della campagna di comunica-
zione, dellideazione e progettazio-
ne di tutti i materiali video e degli
allestimenti, dell'ideazione e design
dei materiali per le campagne di
comunicazione esterna atl € btl. Il
nuove marchio disegnato da Ge-
rundio accompagna il nuove payoff
"Matching Excellence’, studiato per
valorizzare e sottolineare la valen-
za del MIA come primo hub italia-
no per tutti i segmenti del prodotto
audiovisivo (cinema, tv, doc). Inol-
tre, Gerundio ha realizzato il nuo-
vo sito web (www.miamarketit/
it), volto a lanciare la terza edizione
del MIA che si terra a Roma dal 19
al 23 ottobre 2017, appuntamento
che segnera un importante punto
di svolta per il mercato nazionale e
internazionale dell'audiovisivo dove
produttori e distributori di contenu-
ti avranno a disposizione uno stru-
mento unico per affermare la cen-

In queste immagini, a partire da sinistra, Ramon Sembianza e Andrea Sebastiani

tralitz dellindustria dellaudiovisivo
e apprezzare 1l ruole fondamentale
della produzione italiana.

QObiettivi ambiziosi

“Slamo orgogliosi - dichiara An-
drea Sebastiani - di poter lavorare
su guesto progetto che, da un lato,
amplia il parterre di clienti interna-
zionali della nostra agenzia e, dall’al-
tro, ci permettera di accompagna-
re un marchio importante come
il MIA verso il raggiungimento del
suc ambizioso obiettive di pasizio-

narsi tra i primi e principali merca-
ti del mondo, come luogo di incen-
tro privilegiato in cuiincontrare i pit
prestigiosi € importanti partner per
lo sviluppe industriale di film, serie
drama, documentari, factual e ani-
mazione, Tutto guesto - conclude
Sebastianti - in un'ottica di valoriz
zazione delleccellenza italiana”

Punto d'incontro per i key-player
Dungue, la terza edizione del-
la kermesse si terra nella Capita-
le in autunno, e il Distretto Barbe-

Un momentodella con
Vedizione2017 di MIA

rini diventera punto dincontro per
i key-player dellinduystria del ci
nema, della tv e del documenta-
rio. Con 1.500 accreditati da 58 Pa-
esi nelle precedenti edizioni, MIA &
l'appuntamento esclusivo peri pro-
duttori e distributori di contenuti,
film e serie televisive transnaziona-
i & di alto valore industriale, affer-
matosi allo stesso tempo come un
volano importante per promuoyve-
re la capacita produttiva, il sistema
audiovisivo italiano, il know-how e
leexpertise del nostro paese alivel-
lo internazionale,

Ideatori e produttori

MIA & ideato, realizzalo e prodotto
da ANICA (Assodazione Nazionale
Industrie Cinematografiche & Au-
diovisive) e APT (Associazione Pro-
duttori Televisivi). La partecipazio-
ne delle associazioni di categoria,
per la prima volta coinvolte diretta-
mente nel ridisegnare il progetto di
mercato, rende il MIA uniniziativa
che risponde in maniera sartoriale
alle esigenze dellindustria di cui &
espressione e diventa una reale oc-
casione di presentazione unitaria
del “sistema ltalia”sulla scena inter-
nazionale., Per l'edizione 2017 cam-
bia, quindi, anche lidentita visiva »

-~
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con un nuovo claim, "Matching Ex-
cellence’) e il nuovo logo descritto
in precedenza. Entrambi sottoline-
ane il posizionamento che il merca-
to ha assunto nel panorama degli
appuntamenti internazionali dedi-
cati allindustria audiovisiva: quel-
lo di un hub frequentate dai leader
del mercato dove leccellenza italia-
na e protagonista.

Location e finanziamenti

Tra le altre novita di questa edizio-
ne, la location: il MIA vivra le proprie
attivity nel “distretto” di Piazza Bar-
berini, da Palazzo Barberini all'Hotel
Bernini Bristol, fino al Cinema Barbe-
rini. Incltre, MIA & finanziato da Mi-
nistero dello Sviluppo Economico,
ICE, Ministero dei Beni e delle Atti-
vita Culturali e del Turismo, Regio-
ne Lazio, e dal programma MEDIA.
Tra 1 partner spiccano la Fondazio-
ne Cinema per Roma e il Fondo Fu-
rimages del Consiglio d'Europa. E
ancora, MIA si avvale di un comitato
editoriale che comprende, oltre ad
ANICA e APT, Cartoon [T, 100 Autori,
[talian Film Commissions, UNEFA.

Il programma

Tre le sezioni previste per ledizio-
ne 2017 ce"MIA Cinema’, un merca-
to di co-produzione che ha accom-
pagnato, fino alla realizzazione, pil
del 50% dei progetti selezionati nel
corso delle passate edizioni e una
plattaforma di riferimento per lin-
dustria europea nella stagione au-
tunnale, dove vedere e acquistare
le produzioni pill recenti del cinema
indipendente e di qualita con 120
proiezioni in quattro giorni, oltre alla
vetrina “What's Next Italy”. Un‘altra
sezione & “MIA TV, appuntamento
selezionato @i alto profilo per lindu-
stria televisiva mondiale, con l'obiet-
tivo principale di favorire il con-
fronto e il networking, partnership,
accordi e nuove opportunita di bu-
siness in un momento di profonda
trasformazione dellindustria italia-
na Tra gli appuntamenti pit attes,
la seconda edizione del “Drama Se-
ries Pitching Forum® e, per la prima

volta, gli “Italian TV Upfront”. Infine,
terza sezione &"MIA Doc”, un bouti-
que marketal servizio delle aziende
italiane, una piattaforma selettiva ed
efficiente a sostegno delle co-pro-
duzioni e della distribuzione di do-
cumentari e factual. Al centro del
“‘Co-production Market & Pitching
Forum’, nel 2017, linvestigative, cur-
rent affairs e human interest.

Conferme e premi

MIA 2017 conferma anche alcu-
ni programmi speciali: YAS (Young
adult spotlight) & uno spazio che si
snoda in maniera trasversale tra ci-
nema e tv, segnalando nei diversi

oto, da !
Carlo Calencda, Min
Direttore Editorial

segmenti presenti al MIA il prodot-
1o kids&teens e young adult nelle
varie fasi di sviluppo e con diverse
declinazioni: dai pitch ai panel, da-
gli screenings di mercato a vere e
proprie anteprime. Protagonista di
YAS, quest'anno, sara la graphic no-
vel. Un'altra sezione speciale & dedi-
cata all'animazione, tia le forme pitl
efficaci e innovative della narrazio-
ne cine-audiovisiva. Riconoscendo
a MIA un importante ruolo nel so-
stegno alle co-produzioni e alle re-
lazioni di business intorno ai grandi
progetti interazionali, il Fondo Eu-
rimages ha confermato per il terzo
anno di seguito il Premio al Miglior

fistra; Francesco Rutelli, Pre
ra per lo Sviluppo Econo

t

. idente Anica;

0; Lucia Milazzotto,

IMIA; Giancarlo Leone, Presidente APT
|

Nelle foto di questa pagina:
in alto, Lucia Milazzotto.
Qui sopra, da sinistra:
Giancarlo Leone, Carlo
Calenda e Nicola Zingaretti,
Presidente della Regione
Lazio. Qui a fianco:
Francesco Rutelli, alla

sua sinistra, Giampaolo
D’Andrea, capo di gabinetto
al Ministero per i Benie le
Attivita culturali e Turismo

progetto di MIA Cinema. EDI Effet-
ti Digitali Italiani (azienda leader nel
settore dei VFX) inaugura, invece, il
MIA EDI Visionary Award, dedicato
a quei progetti di cinema, serie tv
e documentario che si contraddi-
stinguono per capacita innovativa
nella narrazione attraverso un uti-
lizzo eccellente degli effetti visivi.
Tra gli eventi ospitati dal MIA 2017
spicca, poi, anche la sesta edizione
del Premio Carlo Bixio: i giovani au-
tori di eta compresa trai 18 e i 30
anni sono chiamati a cimentarsi in
un progetto di serialita senza limiti
di genere, ma che abbia qualita di
internazionalizzazione. m
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EE®E La mattina a una conferenza
stampa con Francesco Rutelli, perla
presentazione del Mercato interna-
zionale audiovisivo. Il pomeriggio
con Pier Luigi Bersani a un conve-
gno sull'efficienza energetica della
fondazione Nens, creatura dell'ex
ministro delle Finanze Vincenzo Vi-
sco.La determinazione con cui Car-
lo Calenda smentisce una sua disce-
sain campo («e esclusa da sempre»,
ha detto ieri) va di pari passoc con la
rete trasversale che attorno a lui si
sta creando. E che non riguarda so-
loil centro o la destra liberale. Certo,
in quell’area ¢’ una sintonia piti na-
turale. Ma anche a sinistra in molti
guardano al ministro dello Sviluppo
economico. Soprattutto in funzione
anti-renziana, essendo I'uomo, nel
governo, che pili ha criticato pubbli-
camente Renzi. I'agenda di ieri, tra
Rutelli e Bersani, era esemplare.

«Lamia area politica di riferimen-
to», ha detti ieri Calenda, «& Paolo
Gentiloni». Ed & tornato sulla neces-
sita di un pianoindustriale peril Pae-
se, «necessario per gli obiettivi, le ri-
sorse e le priorita», cosi come a suo
avviso e indispensabile costruire
«una squadra ampia», che coinvol-
ga anche i «corpi intermedi». Men-
tre ha dato ragione a Renzi sul fatto
che «la discussione sulle alleanze, a
prescindere dai contenuti, e inutile
e non interessa a nessuno».

FL

Carlo Calenda [LaPresse]

La strategia per non fare la fine di Monti
Da destra a sinistra: Calenda sgomita per un posto al sole

Cosafaranella prossima legislatu-
ra? «Che ne so. Mi dovro trovare un
lavoro», ha detto arrivando al conve-
gno di Nens. Per ora resiste ai tanti
corteggiamenti di cui e oggetto. Il fat-
to & che Calenda ha visto la parabo-
la di Mario Monti e non vuole ripe-

terla. Non vuole creare 'ennesimo
partitino. Piuttosto, lavora a fare la

“riserva della Repubblica”. Ministro
o presidente del Consiglio di un go-
verno di coalizione.

I rapporti con il segretario del Pd,
che alcuni mesifa erano azzerati, ul-
timamente sono migliorati. Sono
tornati a sentirsi. «Con Renzi», ha
detto ieri, «<ho sempre avuto un rap-
porto costante, lo sento quotidiana-
mente. E un rapporto molto franco.
Quando non ci siamo trovati d’ac-
cordo su una cosa ce lo siamo detti
in modo molto diretto. Il pili delle
volte ci scambiamo idee e opinioni
ed e molto utile». Il segretario del Pd
gli ha chiesto di non lanciarsi in av-
venture centriste e, dicono, gli ha
proposto di correre da capolista in
uno dei cento seggi sicuri. Anche ie-
ri Calenda non é stato zitto rispetto
alla proposta del segretario del Pd
sul fiscal compact, esprimendo qual-
che perplessita: le pro-
poste di Renzi «micon-
vincono se sono artico-
late come un piano in-
dustriale concreto che

puntando su pochi fat-

toridi crescita del Pae-

se, siain grado diacce-

lerare il processo oggi

in atto, cioe aggancia-

rela domanda interna-

zionale». Per esempio,

«la  defiscalizzazione

degli investimenti o
I'abbattimento del cuneo fiscale
contributi o ancora la defiscalizza-
zione della produttivita hanno un
senso». Mentre «altri tipi di detassa-
zione non sono sbagliati, perché me-
no tasse va benissimo, ma sono me-
no utili».

Per ora Calenda non si sbilancia
con nessuno. Coltiva il rapporto con
Gentiloni, molto buono. «Mi trovo

molto bene col presi-
dente del consiglio»,
ha detto ieri, «sia dal
punto di vista della li-
nea politica sia dal
punto di vista della
metodologia di lavo-
ro. Non avendo un
partito, 'unica area di
riferimento mi sem-
bra la sua». Per il resto

continua a tessere la
sua tela con associa-

zioni di categoria, fon-
dazioni, imprenditori, sindacati.
EL.CA.
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A Roma dal 19 al 23 ottobre

Mercato audiovisivo, incontro di eccellenze tra cinema e tv

LuciaMilazzotto, direttore
editorialedel Mia (Mercato
interazionaleaudiovisivo),
annunciachela
manifestazione, perlaprima
volta, sara distaccata dalla
FestadelcinemadiRoma
(26 ottobre-5novembre),
vistochesiterradal19al23
ottobre. «Sitrattadiuna
contingenzanon voluta: le
datedellaFestasonolegate

alladisponibilita

dell Auditorium, mentreil
Miadevetenersiperforza
dopoilMipcomdiCannese
prima dell’ American Flm
Market», haspiegatolil
presidente dell’Anica
Francesco Rutelli», dal2018
leduemanifestazioni
sarannodinuovoin
sincrono». LaMilazzotto ha
trattoil bilancio delle prime

edizioni: «Con 1.500
accreditatida 58 nazioniil
Miaéappuntamento
esclusivo periproduttorie
distributoridicontenuti, film
eserietelevisive. Enatodue
annifa,il10luglio 2015, sono
statidueannidirodaggio,
maanchedisuccessi, visto
chesonostaterealizzate pit
delcinquantapercento
dellestoriepresentateda

noi. L obiettivodella
manifestazioneésemprelo
stesso: portare/'ltalia
allesteroel'esteroin ltalia.
Perquesto lasinergiaqui
realizzatatrachiilcinemaeil
prodottoaudiovisivo
produce, conistituzioni
comeilministero deiBeni
culturali, quellodello
Sviluppo economicoela
regioneLazio, sono
fondamentali».

0.C.
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| 3° Mercato Audiovisive

11 MIA
si presenta
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In autunno il meeting
dei produttori tv

Nella cornice di Piazza
Barberini a Roma dal 19
al 23 ottobre si terra la
terza edizione del MIA
(Mercato Internaziona-
le Audiovisivo),’appun-
tamento per i produttori
di film e serie tvtransna-
zionali. Tra le sezioni
previste: MIACINEMA,
mercato di co-produzio-
ne che ha generato una
piattaforma di riferi-
mento per l'industria e
MIATV, un appunta-
mento per favorire nuo-
ve opportunita di busi-
ness.

i contrno sl mvagloln

«AMO VOSTRO ARITO»

Milgioglio: «La Nannini? Triste "vivelarsi” solo
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MERCATO INTERNAZIONALE DELL’AUDIOVISIVO

La terza edizione del Mia nel «distretto» Barberini

GIOVANNA BRANCA
Roma

E® «La missione é portare I'ta-
lia all'estero e viceversa», dice il
Ministro dello Sviluppo econo-
mico Carlo Calenda, acuifaeco
il presidente dell’Anica France-
sco Rutelli e anche Lucia Milaz-
zotto, direttrice del Mia, il Mer-

cato Internazionale dell’Audio-
visivo - la cui terza edizione

(9-23 ottobre) & stata presentata
ieri a Roma- nato proprio per fa-
vorire i contatti e la cooperazio-
netralindustria italiana e quel-
la estera.

IL. PROGRAMMA DEL 2017- che si
articolerd intorno a tre settori:

cinema, televisione e documen-
tario - verra pero presentato a

settemnbre. Di modo che I'incon-
tro romano - a cui partecipano

anche il Presidente della Regio-
ne Lazio Nicola Zingaretti e il
presidente dell’Apt Giancarlo
Leone - diventa occasione so-
prattutto per una promozione
istituzionale. «Nel primo trime-
stre del 2017 'export dell’Au-
diovisivo del Lazio & aumentato
del 43%» sottolinea infatti Zinga-
retti, che spiega come quest’an-
no la Regione prendera parte al
Mia con un contributo diretto, e
che proprio al Mercato dell’Au-
diovisivo presentera la seconda
parte del bando da 5 milioni di

euro, in sostegno delle produ-
zioni internazionali.

AESSO si aggiungeranno un ban-
do da un 1 milione e mezzo per
le sale cinematografiche eun al-
tro da 9 milioni « a sostegno del-
le imprese digitali della creativi-
ta e dell'audiovisivor. Le novita
della terza edizione del Miaso-
no la data - quest’anno non si
svolgera in contemporanea con
laFesta del cinema diRoma-eil
luogo, che come spiega Rutelli
sard il «distretto» Barberini» tra
il cinema, I'Hotel Bernini e lo
stesso Palazzo Barberini.

NON CAMBIA invece il budget (cir-
ca 1,9 milioni) fornito da Mini-
stero dello Sviluppo Economi-

co, Mibact, Istituto del Comimer-
cio Estero, Regione Lazio e Crea-
tive Europe. Una delle priorita
sottolineate da tuttié, conle pa-
role di Zingaretti, I'istituzione
di un «(Network di collaborazio-
ne» fra diverse istituzioni che
«costruisca un sistema invece di
mettere in concorrenza eventi
simili».

I1Mia é dunque il Mercato ita-
liano su cui si € deciso di punta-
re -«Lo metterd nel budget della
prossima legge di bilancio» dice
infatti Calenda - con buona pa-
ce dei tentativi di far nascere un
mercato al Festival di Venezia,
dato che in quel periodo - inter-
viene Andrea Occhipinti - gli
operatori dell'industria audiovi-
siva «sono tutti a Toronto».
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A ottobre la terza edizione del MIA -
Mercato Internazionale Audiovisivo

ROME
QCTI7=23

2017

MIA

MATCHING EXCELLENCE

MERCATO INTERNAZIONALE AUDIOVISIVO

Si svolgera dal 19 al 23 ot-
tobre a Roma la terza edi-
zione del MIA, Mercato In-
ternazionale Audiovisivo,
appuntamento  esclusivo
per i produttori e distribu-
tori di contenuti, film e se-
rie televisive transnazionali
e di alto valore industriale,
affermatosi  allo stesso
tempo come un volano im-
portante per promuovere
la capacita produttiva, il si-

TY DOC

stema audiovisivo italiano,
il know-how e le expertise
del nostro paese a livello
internazionale. Presentato
ieri mattina nella Capita-
le, MIA & ideato, realiz-
zato e prodotto da Anica
(Associazione Nazionale
Industrie  Cinematografi-
che e Audiovisive) e APT
(Associazione Produttori
Televisivi). La partecipa-
zione delle associazioni di

categoria, per la prima vol-
ta coinvolte direttamente
nel ridisegnare il proget-
to di mercato, rende la
manifestazione  romana
un‘iniziativa che risponde
in maniera sartoriale alle
esigenze dell'industria di
cui é espressione e diven-
ta una reale occasione di
presentazione unitaria del
“sistema [talia” sulla scena
internazionale. Per quanto
riguarda la comunicazione
globale dell’evento, Ge-
rundio, creative company
di Roma, si €& aggiudicata
la gara indetta dal MIA e si
occupera dello sviluppo di
concept e immagine della
campagna, dell'ideazione
e progettazione di tutti i
materiali video e degli al-
lestimenti, dell’ideazione e
design dei materiali per le
campagne di comunicazio-
ne esterna ATL e BTL. Per
I'edizione 2017 cambia an-
che I'identita visiva con un

nuovo claim — “Matching
Excellence” — e un nuovo
logo. Entrambi sottoli-
neano il posizionamento
che il mercato ha assunto
nel panorama degli ap-
puntamenti internazionali
dedicati all'industria au-
diovisiva: quello di un hub
frequentato dai leader del
mercato dove ['eccellen-
za italiana & protagonista.
Altra novita riguarda la lo-
cation: infatti il MIA vivra
le proprie attivita nel “di-
stretto” di piazza Barbe-
rini, da Palazzo Barberini
all'Hotel Bernini Bristol, al
Cinema Barberini. Tra le
sezioni previste per questa
edizione c'é *MIA Cinema”,
un mercato di co-produ-
zione che ha accompagna-
to, fino alla realizzazione,
piu del 50% dei progetti
selezionati nel corso del-
le passate edizioni e una
piattaforma di riferimen-
to per l'industria europea
nella stagione autunnale.
Inoltre c’& “MIA Tv”, un ap-
puntamento selezionato
di alto profilo per l'indu-
stria televisiva mondiale.
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Lazio: audiovisivo,
Zingaretti: «10,5 milioni
con 1oV handoy

"Noi vogliamo dare una mano al Mia ed essere presenti con I'obiettivo di far trovare a questa manifestazione un-
habitat amichevole, costruendo un network di collaborazione che superi l'idea, vecchia, di mettere in concorrenza le
'perle’ che abbiamo”. Lo ha detto il presidente della Regione Lazio, Nicola ZINGARETTI, che questa mattina ha
partecipato con il ministro allo Sviluppo economico, Carlo Calenda, alla presentazione della Terza edizione del Mia,
mercato internazionale dell'audiovisivo. "Abbiamo sempre collaborato per costruire un sistema e avere tante ricchezze
puo' non essere una forza se queste sono isolate - ha spiegato -. Abbiamo costruito una politica dell’audiovisivo,
finanziata con 22 milioni I'anno di contributi. Il Lazio, in questo, e' la seconda regione dell’'Ue per sostegno
all'audiovisivo, dopo Berlino e prima di Parigi, con cui siamo in contatto”. "Tutto cio' che accade nel Lazio - ha
proseguito ZINGARETTI - deve trovare un sistema di attori pubblici e privati con una Regione che tenta di essere
sistema e di rafforzarlo. Abbiamo una 'task force' dell'audiovisivo e la grande forza della programmazione dei fondi
europei 2014-20 a sostegno delle politiche di network. Nel primo trimestre del 2017 I'export di questo settore e’
aumentato del 43 per cento rispetto allo scorso anno, un risultato anche figlio di un sistema che ha trovato forza e
dovra’ aumentarla. Quest'anno saremo presenti al
Mia con un contributo diretto e presenteremo la se-
conda tranche, che vale 5 milioni, del bando Lazio
Cinema International a sostegno delle produzioni in-
ternazionali"."Rilanceremo una piattaforma di pro-
mozione delle 2000 location del Lazio, costruiremo
una sinergia che si amplia anche al turismo e alla
promozione territoriale - ha concluso ZINGARETTI -.
Il sistema delle coproduzioni sta funzionando, sta
trasformando questi territori, vediamo gia' dei risultati.
Presenteremo poi un nuovo bando da 9 milioni della
programmazione Ue a sostegno delle imprese digitali
della creativita' e dell'audiovisivo. Ci sara' poi un
nuovo bando da 1,5 milioni a sostegno dei cinema e
dei teatri. Il nostro obiettivo ora e' non far spegnere
questa luce. Rafforzare il Mia e' una grande oppor-
tunita’ per costruire questa sintesi tra cultura e in-
dustria, e' un nostro dovere".

P&' . Comeren aiers FiamalasferoToaea
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Nuovo impulso allo sviluppo del settore

Audiovisivo,

la Regione

protagonista del "Mia”

La Regione Lazio presente da prota-
gonista alla terza edizione del Mia, il
Mercato Internazionale dell'’Audiovisi-
vo: si tratta di un settore in cui la Re-
gione Lazio sta investendo molto.
22mln di euro le risorse investite nei
diversi segmenti dell'audiovisivo: dalla
produzione alla fruizione, dalla scelta
delle location alla promozione nei mer-
cati internazionali,

e con il Mibact, che hanno accompa-
gnato e sostenuto lo sforzo della Regio-
ne Lazio. Il Mia € uno dei frutti piti im-
portanti di questa collaborazione.

Le altre azioni:
Sviluppare la dimensione industriale.

Un secondo importante obiettivo & sta-
to quello di mettere

anzitutto tramite il
sostegno alle copro-
duzioni. Un'azione
a tutto campo per
sviluppare una delle
principali vocazioni
del nostro territorio
e dell'intero Paese.
Il Lazio, tra l'altro, €
la prima regione ita-
liana per investi-
menti in questo set-
tore, tra le prime tre
al livello europeo.

Limpegno della Re-
gione per dare un
nuovo impulso allo
sviluppo del settore:
La creazione di un
sistema coeso per fa-
re del Lazio un pun-
to di riferimento nazionale per lo svi-
luppo dell'audiovisivo. I numeri dico-
no che questo sistema ora esiste e sta
crescendo. Per questo & stato impor-
tante il dialogo con il Governo e in par-
ticolare con il Ministero dello Sviluppo

Nicola Zingaretti

insieme due ele-
menti: la dimensio-
ne culturale del ci-
nema e dell'audiovi-
sivo e il suo aspetto
industriale. La crea-
tivita e 1 talenti da
soli non bastano:
serve un sistema
che aiuti le buone
idee a svilupparsi e
realizzarsi, a trovare
finanziamenti e
mercati.
Sostenere la voca-
zione internaziona-
le: il terzo importan-
te obiettivo & quello
di sviluppare la vo-
cazione internaziona-
le del settore molti-
plicando le occasioni per collocare
I'audiovisivo del Lazio in una dimen-
sione internazionale. Il tutto con inizia-
tive inedite, come il bando sulle copro-
duzioni; con una presenza stabile nelle
pit importanti fiere internazionali.
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ANNUNCIO DI ZINGARETTI

Bando Lazio Cinema
da 5 milioni di euro

Intervenendo ieri alla conferenza stampa
di presentazione della terza edizione del
Mia-Mercato internazionale audiovisivo,
presso 'Hotel Bristol in piazza Barberini a
Romia, il presidente della Regione Lazio,
Nicola Zingaretti, ha spiegato: «Que-
st'anno saremo presenti al Mia con un.con-
tributo diretto, e preésenteremo la seconda
tranche, che vale 5 milioni, del bando
Lazio Cinema in-
ternational a so-
stegno delle
produzioni inter-
nazionali. Rilan-
ceremo una
piattaforma di
promozione delle
2000 location del
Lazio, per co-
struire una siner-
gia che si amplia
anche al turismo e
alla promozione
territoriale» ha
aggiunto. «Ilsi-
stema delle ‘co-
produzioni sta
funzionando- ha proseguito Zingaretti- sta
trasformando questi territord, vediamo gia
dei risultati. Presenteremo poi un nuovo
bando da 9 milioni della programmazione
Ue a sostegno delle imprese digitali della
creativita e dell'andiovisivo. Ci sara poi un
nuovo bando da 1,5 milioni a sostegno dei
cinema e dei teatri. Il nostro obiettivo ora e
non far spegnere questa luce. Rafforzare il
Mia e' una grande opportunita per co-
struire questa sintesi tra cultura e indu-
stria, e un nostro dovere».

f fg
IL PRESIDENTE
NicoLA ZINGARETTI

Flash mob contro la chiusura
delle fontanelle pubblicle romane
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Gerundio vince la gara per la comunicazione
globale del MIA

Gerundio, creative com-
pany di Roma fondata
da Ramon Sembianza e An-
drea Sebastiani specializ-
zata mel riposizionamento
strategico dei brand, si & ag-
giudicata la gara indetta dal
MIA-Mercato Internazio-
nale Audiovisivo e si occu-
pera dello sviluppo di concept
e immagine della campagna
di comunicazione, dell’idea-
zione e progettazione di tutti i
materiali video e degli allesti-
menti, dell'ideazione e design
dei materiali per le campagne

Andrea Sebastiani

di comunicazione esterna atl
e btl. Il nuovo marchio dise-
gnato da Gerundio accompa-
gna il nuovo payofl ‘Matching
Excellence’, studiato per valo-
rizzare e sottolineare la valen-
za del MIA come primo hub
italiano per tutti i segmenti
del prodotto audiovisivo (ci-
nema, tv, doc). Inoltre Gerun-
dio ha realizzato il nuovo sito
web (miamarket.it/it), volto
a lanciare la terza edizione
del MIA che si terrd a Roma
dal 19 al 23 ottobre 2017, ap-
puntamento che segnerd un
importante punto di svolta
per il mercato nazionale e in-
ternazionale dell’audiovisivo
dove produttori e distributori
di contenuti avranno a dispo-
sizione uno strumento unico
per affermare la centralita
dell'industria  dell’audiovisi-
vo e apprezzare il ruolo fon-
damentale della produzione
italiana. “Siamo orgogliosi -
dichiara Sebastiani - di poter

ROME
OCT 19-23

2017

MIA

MATCHING EXCELLENCE
HECATO INTERNAZIONALE AUDIOVISVO

lavorare su questo progetto
chedaun latoamplia il parter-
redi clientiinternazionali del-
lanostra agenzia e dall’altro ci
permettera di accompagnare
un marchio importante come
il MIA verso il raggiungimen-
to del suo ambizioso obiettivo
di posizionarsi tra i primi e
principali mercati del mon-
do, come luogo di incontro
privilegiato in cui incontrare
i pill prestigiosi e importanti
partner per lo sviluppo indu-
striale di film, serie drama,
documentari, factual e anima-
zione, Questo in un’ottica di
valorizzazione dell’eccellenza
italiana”. La terza edizione di
MIA, presentata ieri a Roma,
¢ ideata, realizzata e prodot-
ta da Anmica (Associazione

TV DpOC

Nazionale Industrie Cinema-
tografiche e Audiovisive) e
Apt (Associazione Produttori
Televisivi). La partecipazione
delle associazioni di categoria,
per la prima volta coinvolte
direttamente nel ridisegnare
il progetto di mercato, rende il
MIA un’iniziativa che rispon-
de in maniera sartoriale alle
esigenze dell’industriadicui e
espressione e diventa unarea-
le occasione di presentazione
unitaria del ‘sistema Italia’
sulla scena internazionale.
Tra le altre novita di questa
edizione, la location: il MIA
vivra le proprie attivita nel
‘distretto’ di piazza Barberini:
da Palazzo Barberini all’'Hotel
Bernini Bristol e al Cinema
Barberini.

rivetin,

TODAY G

erundio vince In.
lobale del MIA

7 Ia eomunicazione
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L'evento si svolgera nel "distretto” di piazza Barberini, tra il cinema e il palazzo omonimi

iparte da Roma
la terza edizione
del MIA, il Merca-

to Internazionale
dell’Audiovisivo, che si
svolgera dal 19 al 23 ot-
tobre. «Un’occasione
che permette di porta-
re I'Italia all’estero e
I'estero in Italia - come
ha sottolineato il mini-
stro dello sviluppo eco-
nomico Carlo Calenda
nella conferenza stam-
pa di presentazione del-
la terza edizione - E la
missione dell'Italia in
materia di cultura, ser-
vizi, industria, merca-
to. Siamo un paese ma-
turo con tassi di cresci-
ta limitati o stabili ma
con un enorme poten-
ziale».

La manifestazione si
svolgera in nuove loca-
tion, quelle del “distret-
to” di Piazza Barberini,
da Palazzo Barberini
all'HHotel Bernini Bri-
stol, al Cinema Barberi-
ni. Il Mia, ideato, orga-
nizzato e prodotto da
Anica e Apt ¢ finanzia-
to da Ministero dello
sviluppo economico,
Ice, Mibact, Regione La-
zio e Programma Me-

E Roma sara la capitale
del mercato audiovisivo

Dal 19 al 23 ottobre la citia eterna ospitera la terza edizione del “Mia”

dia: «Il budget ¢ di un
milione e 900 mila eu-
ro che speriamo cresca
con gli sponsor privati
- dice il direttore edito-
riale Lucia Milazzotto -
Grazie alla nostra pre-
senza strategica tra il
Mipcom di Cannes e
I’American Film Mar-
ket, abbiamo riunito
nelle precedenti edizio-

ni 1500 accreditati, fra
produttori e distributo-
ri, da 58 paesi». Tra le
sezioni: Mia Cinema,
vetrina e mercato di co-
produzione; Mia Tv,
che vuole favorire part-
nership e nuove possi-
bilita di business; Mia
Doc, piattaforma a so-
stegno delle coprodu-
zioni e della distribuzio-

ne dei documentari.
«Quest’anno - spiega il
presidente della regio-
ne Lazio Nicola Zinga-
retti - saremo presenti
al Mia con un contri-
buto diretto, e presen-
teremo la seconda
tranche, che vale 5 mi-
lioni, del bando Lazio
Cinema Internatio-
nal». (M. Gre.)
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la REGIONE

in pillole

ECONOMIA

E adesso focus
sull’agroalimentare

® Sostenere la partecipazione delle
aziende agroalimentari ainiziative ¢
manifestazioni-di promozione. E questo
l'obiettivo della “Manifestazione di interesse
per la partecipazione aiiniziative
promozionali sul territorio regionale e sui
mercati esteri” pubblicata sul sito di Lazio
International, tramite la quale la Regione
Lazio, attraverso Lazio Innova, raccogliera
le disponibilita delle aziende produttrici del
settore agroalimentare e del settore
artigianale dei territori colpitidal sisma del
2016 a partecipare a iniziative e
manifestazioni di promozione.

FUTURC

Il mercato possibile
dell’audiovisivo

@ - La Regione Lazio presente da
protagonista alla terza edizione del Mia; il
Mercato Internazionale dell’ Audiovisivo: si
tratta diun settore incui la' Regione Lazio
sta investendo molto. In particolare 22
milionidieuroel'lammontare delle risorse
investite neidiversi segmenti
dell’audiovisivo: dalla produzione alla
fruizione, dalla sceltadelle location alla
promozione nei mercati internazionali,
anzitutto tramite il sostegno alle
coproduzioni. Un’azione a tutto campo per
sviluppare una delle principali vocazioni del
territorio.

svolla sullé cur
s urdassislen;
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I1 Mia riparte
senza la Festa
del Cinema

Il mercato romano dell’audiovisivo
torna in zona Barberini. Carlo
Calenda e Nicola Zingaretti sono
decisi a farne un asset per la
promozione del prodotto nazionale.

Il Mia cambia tutto, o quasi. La terza
edizione del Mercato Internazionale
dell’Audiovisivo (19/23 ottobre) é sta-
to presentata il 10 luglio a Roma, alla
presenza di un parterre istituzionale

senza precedenti, dal ministro dello
Sviluppo economico Carlo Calenda, al
presidente della Regione Lazio Nicola
Zingaretti, per arrivare ai vertici del-
le due associazioni promotrici, Anica
e Apt, rappresentate dai presidenti
Francesco Rutelli e Giancarlo Leone.
Con loro Lucia Milazzotto, che del Mia
é la direttrice, chiamata a dar seguito
alle aspettative dei partner istituzio-
nali, che vedono nel Mercato uno degli
asset in grado di dare alla nostra pro-
duzione audiovisiva quella dimensio-
ne internazionale che oggi le manca.
“Portare I'ltalia all’estero e riportare
I'industria audiovisiva mendiale in Ita-
lia” e infatti I'obiettivo. Pazienza se il
budget dichiarato - 1,9 milioni di euro
- e quello dell'edizione precedente.

A Torino se li fanno bastare per due
edizioni del TFE. A Roma si spera che
bastino per le necessita di una mani-
festazione che l'anno scorso vanta-
va ancora numeri piccoli piccoli, con
1.500 accreditati in rappresentanza di
58 paesi. E che la presenza non sara di
massa nemmeno quest’anno lo lascia
presagire la scelta di tornare a punta-
re su quella che era la location scelta
allorché si decise di dare un mercato
alla Festa del Cinema di Roma: Hotel
Bernini, Multisala e Palazzo Barberini.
Tutto in poche centinaia di metri, tutto
nel centro storico, tutto a recidere - al-
meno simbolicamente - il legame con
I'Auditorium, casa della Fondazione Ci-
nema per Roma. (...)

segue dalla prima

seqgue a pagina 2

I1 Mia riparte senza la Festa del Cinema

() Certo, la scelta di andare da soli, ab-
bandonando anche la coincidenza di ca-
lendario con il Festival di Antonio Monda e
Piera Detassis & rischiosa. Di fatto il Mia va
in coda al London Film Festival, che & in pro-
gramma dal 4 al 15 ottobre, e che quest'anno
potrebbe subire il contraccolpo della Brexit.
Ed e appena prima dellAmerican Film Mar-
ket, calendarizzato a Santa Monica dal 1°
all'8 novembre. Bastera l'ottobrata romana
a convincere i buyer? E probabile che non
solo ad Apt ma anche ad Anica i distributori
cinematografici interessino sino a un certo
punto. Lobiettivo reale e infatti dare vita a
un evento commerciale che cominci a far co-
noscere meglio il nostro prodotto Tv all’este-
10, ora che la linea impressa dal Mibact con
la Legge Franceschini prevede I'estensione
delle forme di contribuzione indiretta alla
fiction. “Nel primo trimestre del 2017 l'ex-
port dell'audiovisivo del Lazio & aumentato

del 43%", ha sottolineato il governatore Zin-
garetti, annunciando che proprio al Mercato
dellAudiovisivo presentera la seconda parte
del bando da 5 milioni di euro a sostegno
delle produzioni internazionali. A questa ci-
fra si aggiungeranno un milione e mezzo per
le sale cinematografiche e altri 9 “a soste-
gno delle imprese digitali della creativita e
dell'audiovisivo”. Tanti soldi, che non si capi-
sce bene che relazione abbiano con un even-
to in perenne start-up com’e il Mia. Che il
Mercato sia ancora in rampa di lancio, dopo
le edizioni ‘minimaliste’ affidate a Roberto
Ciccutto, lo dimostrano le dichiarazioni dello
stesso Calenda, il quale promette: “Mettero
la manifestazione nel budget della prossima
legge di bilancio”. Qualcuno fa sommessa-
mente notare che, in tempi non lontanissimi,
lo Stato aveva deciso di puntare su un mer-
cato veneziano, anch’'esso mai decollato. “In
quel periodo gli operatori audiovisivi sono

tutti a Toronto”, ha spiegato Andrea Occhi-
pinti. Non basta pero ritagliarsi una sequen-
za di date sul calendario per fare un mer-
cato. Serve il prodotto, e c'¢ da domandarsi
che cosa resta da vendere in quel periodo
dell'anno. E poi, occorre essere chiari: la con-
correnza non & piu Toronto, Santa Monica o
Venezia. [l Mia é stato pensato espressamen-
te — anche se nessuno in conferenza I'ha spie-
gato - per inserirsi nellascia del Mipcom, che
vainscenaaCannes dal 16 al 19 ottobre. Con
la speranza, cioe, che qualcuno voglia allun-
garsi dalla Croisette allAurelia e arrivare sino
a Roma. Per fare business? Poco probabile,
viste le dimensioni e la professionalita della
manifestazione del Palais des Festivals. Per
continuare la festa sulla terrazza del Berni-
ni? Questo e pill probabile. Ma, per favore,
non spacciamo il Mia per la panacea di tutti i
mali di cui soffre I'export del nostro prodotto
cinematografico e televisivo.

Fabio Fazio,
ilioni di d
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Enti locali

Zingaretti, rilanciare il settore produttivo
PRESENTATE LE NOVITA DELLA REGIONE LAZIO NELL' AMBITO DEL SETTORE

AUDIOVISIVO

a Regione Lazio e il la Roma Lazio Film

Commision confinuano a investire

sull’audiovisivo che & sempre pitl un
settore strategico per le politiche portate
avanti dal governatore Nicola Zingaretti.
Ne sono un esempio it fondo Lazio Cinema
Infernational e it Centro euromediterraneo
per I'audiovisivo di cui si & parlato a maggio
a Cannes, Luciano Sovena, presidente
della film commission, ha illustrato proprio
il nuovo Centfro euromediterraneo «nafo
dalla collaborazione delle film commission
di Paesi quali Tunisia, Marocco, Spagna e
Francia, cui si aggiungeranno Algeria e
Libano. Questa infesa non serve solo per
favorire coproduzioni - che sono comungue
fondamentali - ma ha anche un significato
polifico: far sapere che in questi Paesi si
pud ricominciare». Venendo al bando Lazio
Cinema Infernational, Nicola Zingaretti
ha dichiarato: «Sono stati ammessi 18

progetti per 8 milioni di euro circa, Dal 30
maggio & awviata la seconda call mentre

il terzo bando sard presentato ol Mercato
Infernazionale dell’ Audiovisivo di Roma a
oftobre». Il bando Lazio Cinema International
mette a disposizione 10 milioni di euro
all'anno per le coproduzioni infernazionali
che arrivano nel Lazio: «Quattro anni fa - ha
dichiarato Zingaretti - abbiamo salvato la
film commission che rischiava di chiudere.
La nostra missione € quella di costruire
collegamenti nazionali e internazional,
facendo di tutto per far si che il Lazio

rilanci sempre pid il comparto produttivos. I
governgtore ha poi sottolineato che il Lazio
& la prima Regione italiana con investimenti
pubblici per I'audiovisivo: sono 23 i milioni
di euro all'anno messi a disposizione.
Saranno inoltre confermati il fondo cinema
di @ milioni, gli 1,5 milioni di euro del

fondo rotativo per le giovani imprese a
fasso agevolato e la
politica di sostegno

ai festival. «infine - ha
concluso il governatore
-torneremo a rafforzare
con investimenti le

sale cinematografiche.
Abbiamo lavorato molto
sui teatri e interverremo
maggiormente sul
seftore della distribuzione
dei cineman.

Un momento della conferenza
stampa a Cannes della
Roma Lazio Film Commission
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COSA SUCCEDE A ROMA?

Aria non serena atforno alla Fondazione Cinema per
Roma che organizza la Festa del Cinema (26/10 -
5/11).Ainizio giugno e stato il collegio sindacale a
porre |'attenzione sul bilancio 2016 della Fondazione
che ha chiuso si con un sostanziale pareggio ma
grazie all'utilizzo del Fondo Rischi, it cui importo sarebbe
o stato di 352.364 euro. Inoltre, la Camera di Commercio
_ Wi Bilancia 2016 di Fondazione Cinema ¢ - uno dei soci della Fondazione - avrebbe ridotto il suo
..in pareggig ma solo grazie al Fondo Rischi . . ] ) ] )
investimento dai 793mila euro del 2016 ai 100mila euro
del 2017. Alla luce del bilancio, il collegio sindacale
ritiene imprescindibile che la Fondazione intraprenda «un percorso di ristrutfurazione anche a livello
organizzativo, fale da permettere il raggiungimento di un necessario equilibrio economico e finanziarios.
La preoccupazione attorno alla Festa del Cinema di Roma, perd, non riguarda il Mercato Infemazionale
dell’Audiovisivo che & organizzato da Anica 